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Авторское выполнение научных работ любой сложности – грамотно и в срок
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Выдержка из работы
Целями бизнес-проекта являются:

• Разработка и описание путей создания организации, предоставляющей спортивные и развлекательные услуги

• Определение предполагаемого места положения создаваемой организации на рынке (рыночной нише).

• Описание услуг, которые организация будет предоставлять потребителям.

• Анализ целесообразности создания подобной организации с точки зрения рентабельности и прибыльности.

• Выбор оптимальных путей решения поставленных в бизнес-плане задач.

• Разработка конкретных мероприятий, связанных с реализацией бизнес-плана.

