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Авторское выполнение научных работ любой сложности – грамотно и в срок
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Выдержка из работы

Анализ данных о сбытовой деятельности организации за первое полугодие 2006 г. (январь-июнь) показал:

Выручка ООО «Компания ВЕК» в середине (июне) отчетного периода составила 859 330,4 руб., что больше на 26% по сравнению с началом года; прибыль ООО «Компания ВЕК» составила 328 698,9 руб., что больше на 264% по сравнению с началом года. Затраты ООО «Компания ВЕК» в июне 2006 года составили 530 631,5 руб., что больше по сравнению с началом периода на 90%.

Анализ данных о сбытовой деятельности организации за второе полугодие 2006 г. (июль-декабрь) показал:

Выручка ООО «Компания ВЕК» на конец отчетного периода составила 974 628,7 руб., что больше на 37% по сравнению с июлем месяцем; прибыль ООО «Компания ВЕК» составила 343 886,6 руб., что больше на 134% по сравнению с июлем. Затраты ООО «Компания ВЕК» в декабре 2006 года составили 630 742,1 руб., что больше по сравнению с началом второго полугодия на 21%.

Таким образом, можно предположить, что рост выручки обусловлен повышением цен, увеличением объемов реализуемой продукции на старых и новых рынках. По представленному на рисунке 1 графику выручки за исследуемый 2006 год, можно проследить, что максимальные значения показателей выручки приходятся на июнь-июль отчетного периода, а так же наблюдается тенденция роста выручки – к концу 2006 года.

По представленному на рисунке 1 графику прибыли ООО «Компания ВЕК», можно говорить о том, что аналогичные тенденции наблюдаются и с показателями прибыли: то есть максимальные значения приходятся на июнь-июль, а так же на конец отчетного 2006 года.

График затрат ООО «Компания ВЕК» (рис.1) не имеет ярко выраженных тенденций роста или сокращения в течение отчетного периода. Это обусловлено относительно постоянными закупочными ценами реализуемой продукции, неизменной наценкой, а так же относительно постоянными затратами на транспортировку, хранение продукции, заработную плату персоналу.

На таблице 3, таблице 4 представлен анализ темпов роста выручки, прибыли и затрат по отношению к началу отчетного 2006 года.
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