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Введение

Труд человека всегда предполагает осознанную целенаправленную деятельность по достижению желаемого результата, образ (план, проект) которого он идеально имеет в самом начале любой работы, в том числе и в бизнесе. Поэтому планирование можно рассматривать как проектирование процесса создания из беспорядка порядка и повышения его степени, который уменьшает неопределенность в данном случае системы предпринимательства.

Планирование производственной и коммерческой деятельности не только возможно, но и жизненно необходимо для предприятий всех организационно-правовых форм. Рынок не подавляет и не отрицает плановость вообще, а только перемещает ее в основном в первичное производственное звено - предприятия и их объединения. Даже в стране в целом область необходимого планирования не заменяется полностью невидимой регулирующей рукой рынка. И на Западе и на Востоке государства определяют стратегии своего экономического развития, глобальные экологические проблемы, крупные социальные и научно-технические программы, распределение бюджета страны, оборону и др. На уровне же предприятий осуществляется не столько стратегическое (долгосрочное) самопланирование, но и детальная разработка оперативных (текущих) планов по каждому подразделению и даже рабочему месту. В календарных планах (месячных, декадных, квартальных, полугодовых) детально конкретизуется цели и задачи, поставленные перспективным и среднесрочным планом. Календарные планы производства включают сведения о заказах, обеспеченность их материальными ресурсами, степень загрузки производственных мощностей и их использование с учетом сроков исполнения каждого заказа. В них также предусматриваются расходы на реконструкцию имеющихся мощностей, замену оборудования, обучение работников и др. В рыночных условиях стабильные предприятия широко используют преимущества планирования в конкурентной борьбе.

Поэтому всякий, кто всерьез хочет заниматься предпринимательской деятельностью и получать прибыль в рыночной среде, должен иметь хорошо продуманный и всесторонне обоснованный детальный план – документ, определяющий стратегию и тактику ведения бизнеса, выбор цели, техники, технологии, организации производства и реализации продукции. Наличие хорошо разработанного плана позволяет активно развивать предпринимательство, привлекать инвесторов, партнеров и кредитные ресурсы.

Одновременно план является руководством к действию и исполнению. Он используется для проверки идей, целей, для повышения эффективности управления предприятием и прогнозирования результатов деятельности. По мере реализации и изменения обстоятельств план может уточняться путем корректировок соответствующих показателей.

Постоянное приведение бизнес – плана в соответствие с новыми условиями дает возможность использовать его в качестве инструмента оценки практических результатов работы предприятия.

Каждая фирма, начиная свою деятельность, обязана четко представлять потребность в перспективе в финансовых, материальных, трудовых и интеллектуальных ресурсах, источники их получения, а также уметь точно рассчитывать эффективность использования имеющихся средств в процессе работы фирмы. В рыночной экономике предприниматели не могут добиться стабильного успеха, если не будут четко и эффективно планировать свою деятельность, постоянно собирать и аккумулировать информацию, как о состоянии целевых рынков, положения на них конкурентов, так и о собственных перспективах и возможностях.

При всем многообразии форм предпринимательства существуют ключевые положения, применимые практически во всем областях коммерческой деятельности и для различных фирм, необходимые для того, чтобы своевременно подготовится, обойти потенциальные трудности и опасности.

В связи с этим тема является актуальной.

Цель данного дипломного проекта – разработка экономического обоснования разделов бизнес плана инвестиционного проекта «Приобретение производственной линии для выпуска продукции в мелкофасовочной упаковке разового использования» на примере предприятия  Открытого Акционерного Общества «Вита» г.Железноводск.

Объект исследования:

-экономическое обоснование оснащения предприятия необходимым оборудованием.

Предмет исследования:

-методика разработки бизнес плана.

Методологические основы для выполнения работы явились труды Российских и зарубежных авторов, а так же статистическая и бухгалтерская отчетность предприятия ОАО «Вита».

Для достижения поставленной цели предстоит решить следующие задачи:

· рассмотреть состояние изучаемой отрасли и перспективы развития;

· изучить методику составления бизнес – плана инвестиционного проекта;

· изучить методы оценки эффективности инвестиционных проектов;

· разработать бизнес – план для расширения деятельности существующей организации.

2. ТЕОРЕТИЧЕСКИЕ ОСНОВЫ РАЗРАБОТКИ БИЗНЕС-ПЛАНА ИНВЕСТИЦИОННОГО ПРОЕКТА
1.1 Содержание и структура бизнес плана.

Отличительной чертой предпринимательства в России в настоящее время является постепенный, но уверенный  переход  от  нецивилизованных форм бизнеса (высокие ставки реинвестирования, задержки платежей, правовое непослушание к современным  международным формам)  с использованием методов м средств бизнес планирования

вырезано
Правда, иногда, чтобы адекватно раскрыть суть проблемы, его делают достаточно пространным, но в то же время, чтобы учитывающего не ослабевал интерес, не чрезмерно перегружают его. Большинство проектов ограничиваются 10-20 страницами.

вырезано

Рисунок 1.1Ключевые составляющие бизнес-плана
По мнению автора Л.М.Макаревич «Бизнес план для иностранного инвестора» ключевыми составляющими каждого бизнес-плана являются три М - management, marketing, money. Разделы, связанные с управлением, маркетингом и финансированием проекта, обязательно присутствуют в любом бизнес-плане. Другие разделы могут меняться в зависимости от специфики деятельности фирмы и проекта.

· вырезано

· потребности в инвестициях, направления их использования, предполагаемые источники финансирования, порядок возврата заемных средств

· какие риски могут ожидать предприятия и каков их уровень

· экономическое обоснование  и эффективность проекта

Таким образом, резюме представляет собой краткий обзор бизнес-плана.

Его объем не должен превышать трех страниц  машинописного текста.

Задача резюме - в сжатой форме представить  основные идеи бизнес - плана , а также при необходимости привлечь внимание и заинтересовать потенциального партнера, инвестора или кредитора.

вырезано

Рисунок 1.2 Структура бизнес плана.
Цели и задачи

В этом разделе приводится анализ идеи. Не следует забывать об иерархии планирования. План должен раскрывать заявленные цели и задачи предприятия.

1.1.1.Анализ перспективности идеи. 
(SWOT-АНАЛИЗ)

· SWOT - аббревиатура английских слов:

· Strength - сила
· Weakness - слабость
· Opportunities - возможности
· Troubles - угрозы
Этот анализ также называют ситуационным анализом. Сильные и слабые стороны идеи - это те характеристики идеи, которые могут быть проконтролированы предпринимателем, на которые он может оказать воздействие. Они обычно относятся к настоящему времени.[14]

вырезано

Рисунок 1.3 Анализ перспективности.
Здесь рассматриваются следующие факторы: 

- организационные (организационно-правовая форма, наличие собственных или арендованных помещений);

- маркетинговые (место расположения, маркетинговый комплекс, рынок, его сегмент; конкуренты, чем продукт (услуга) будет отличаться от конкурентных);

- технические (производственные фонды: состояние и ресурсы);

- финансовые (наличие собственных средств);

- кадровые (профессиональные навыки и недостатки, насколько идея отвечает знаниям и умениям предпринимателя).

вырезано

1.2 Анализ рынка и план маркетинга

В этом разделе бизнес - плана следует уделить внимание  определению размеров рынка, степени насыщенности рынка, тенденциям изменения емкости и насыщенности рынка на ближайшую перспективу, выявлению наиболее перспективных рынков сбыта и причин их предпочтения, оценке основных конкурентов. 

План маркетинга

В этом разделе бизнес - плана описывается стратегия маркетинга, заключающаяся  в приведении возможностей предприятия в соответствии с ситуацией на рынке.

В стратегии проникновения на рынок предприятие описывает последовательность своих действий по - проникновению на новый рынок, введению нового товара на  старый рынок, проникновению с товаром рыночной новизны на новые сегменты рынка

.План маркетинга предусматривает следующие разделы

1. Выбор системы распространения товара

2. Анализ ценовой политики

3. Реклама

4. Методы стимулирования продаж, формирования спроса и организация послепродажного сервиса.

Уровень планируемой предприятием цены на продукцию означает выработку им ценовой  стратегии. Возможны ценовые стратегии

1. Вытеснение конкурентов.

2. Получение сверхприбыли путем "снятия сливок" с рынка

3. Сохранения стабильного положения на рынке при умеренной рентабельности

4. Освоение и удержание свободной доли рынка и др.

В части рекламы описываются тип и средства распространения применяемой рекламы.

Этот план должен показать, почему клиенты будут покупать именно продукцию этой фирмы. Если при оценке объемов сбыта не приводятся все мельчайшие подробности того, как он будет достигнут, то это неизбежно вызовет недоверие со стороны потенциального инвестора.

вырезано

Зу- затраты на управление, приходящиеся на одного работника аппарата управления

Куп- удельный вес численности управленческих работников в общей численности

Фв- фондовооруженность (стоимость основных и оборотных средств, приходящихся на одного работника)

Фо- фондоотдача (объем производственной (реализованной) продукции) приходящаяся на единицу основных и оборотных фондов.

План по рискам

Значение раздела состоит в оценке опасности того, что цели поставленные в плане , не могут быть достигнуты полностью или частично.

Составляется перечень простых рисков, из которых  выбираются наиболее важные для данного проекта. Особое внимание уделяется финансово - экономическим рискам

Риск из-за потери прибыли ( падения рентабельности ) в результате неустойчивости спроса на планируемую продукцию может быть с использованием статистических методов.

После оценки степени риска разрабатывается перечень мер, позволяющих его уменьшить.

1.4 Финансовый план и оценка риска

В этом разделе бизнес - плана обобщают все предшествующие материалы бизнес -плана и представляют их в стоимостном варианте.

вырезано

Таким образом, столбики по вертикали показывают распределение средств в каждой статье доходной части финансового плана, а строчки по горизонтали - величину поступления средств из различных источников, направленных на  покрытие отдельных статей расходов.

Финансовый план составлен правильно, если общий итог по горизонтали равен общему итогу по вертикали.

Запас финансовой прочности определяется как разница между планируемым размером выручки и размером пороговой выручки и отражает размер , до которого можно снижать объем  производства или цену продукции  с тем, чтобы производство не оказалось убыточным.

Сопоставлением критического объема производства с планируемым выпуском продукции, определяется дата, с которой проект начнет приносить прибыль. Для  построения графика безубыточности следует составить уравнения следующего вида:

У1 = АХ

У2 = А0 + А1Х

где У1 - выручка, руб

У2 - затраты на производство продукции, руб

А - цена единицы продукции без НДС, руб\ед

Х - планируемый объем реализации  продукции, ед

А0 - сумма  условно - постоянных затрат \ УПЗ\ , руб

А1 - сумма условно - переменных затрат на единицу продукции \ УППЗ \, руб\ед.

вырезано

Экономический эффект от предлагаемых  мероприятий  выразится в получении дополнительной чистой прибыли и сокращении срока самоокупаемости проекта.

2.ОЦЕНКА  ПРОИЗВОДСТВЕННОГО  ПОТЕНЦИАЛА ИССЛЕДУЕМОГО  ОБЪЕКТА

2.1.Характеристика  объекта.

вырезано

ОАО «ВИТА» постепенно расширяет свой ассортимент, стремясь удовлетворить требования самых разных слоев населения. Большое внимание уделяется производству разнообразных кисломолочных напитков лечебно – профилактического назначения, рекомендованных для профилактики желудочно – кишечных  заболеваний. Это кисломолочный напиток «Вита», напиток «Железноводский», биопростокваша, обогащенная йодированным белком, кефир «Железноводский», кисломолочный напиток «Айран», йогурты и т.д. Большой популярностью среди покупателей  пользуются творожные изделия нашего предприятия: творожные массы с различными наполнителями и творожный крем. Одним из направлений работы предприятия является также производство продуктов функционального назначения. К ним относятся молочные продукты, обогащенные йодом, такие как йодированное молоко и биопростокваша, обогащенная йодированным белком. Употребление в пищу этих продуктов  служит профилактикой недостатка йода в организме человека.

Таблица 1.Ассортимент продукции, выпускаемой ОАО «Вита».

	№

п/п
	Наименование продукции
	Срок хранения

	1
	вырезано
	вырезано

	2
	вырезано
	вырезано

	3
	вырезано
	вырезано

	4
	вырезано
	вырезано

	5
	вырезано
	вырезано

	6
	вырезано
	вырезано

	7
	вырезано
	вырезано

	8
	вырезано
	вырезано

	9
	вырезано
	вырезано

	10
	вырезано
	вырезано

	11
	вырезано
	вырезано

	12
	вырезано
	вырезано

	13
	вырезано
	вырезано

	14
	вырезано
	вырезано

	15
	вырезано
	вырезано

	16
	вырезано
	вырезано

	17
	вырезано
	вырезано

	18
	вырезано
	вырезано

	19
	вырезано
	вырезано

	20
	вырезано
	вырезано

	21
	вырезано
	вырезано

	22
	вырезано
	вырезано

	23
	вырезано
	вырезано

	24
	вырезано
	вырезано

	25
	вырезано
	вырезано


Нашли своего покупателя и сыры рассольные: сыр «Сулугуни», сыр «Пряди особые», и уже давно знакомый всем сыр «Железноводский» идут в магазинах нарасхват,    также как и сыр «Домашний», который уже много лет является нашим фирменным продуктом.

Отличные вкусовые качества, высокая питательная ценность, экологически чистое сырье, закупаемое в Предгорном, Буденновском и Советском районах края, традиционные технологии, постоянный контроль качества, широкий ассортимент  и низкие цены делают нашу продукцию конкурентно-способной и доступной для покупателей.

вырезано

2.2. Производственная и организационная структура предприятия.
Производственную и организационную структуры предприятия ОАО «Вита» можно представить виде таблиц:

Таблица 2. Производственная структура ОАО «Вита».

	Производственная структура предприятия

	вырезано
	вырезано
	вырезано

	вырезано
	вырезано
	вырезано

	вырезано
	вырезано
	вырезано

	вырезано
	вырезано
	вырезано

	вырезано
	вырезано
	вырезано


Таблица 3. Организационная структура ОАО «Вита».
	вырезано


	
	

	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	


Как видно из выше приведенной схемы главным управляющим и принимающим решения  на предприятии является генеральный директор. Генеральный директор на ОАО «Вита» -  Аджиев Салис Абуюсуфович.
Аджиев Салис Абуюсуфович  родился в Киргизской ССР, Таласская область, город Таласс 18 июня 1952года. Свою  трудовую деятельность начал с шестнадцати лет в сельском хозяйстве.

По окончании средней школы поступил в Ставропольский политехнический институт. По завершению курса обучения он  продолжил свою трудовую деятельность в Северо-Кавказском филиале Всероссийского Научно Исследовательского Института маслосырзаводов. За время  работы во ВНИИ  Аджиев Салис Абуюсуфович  защитил и получил степень кандидата  технических наук в молочной промышленности.

АДЖИЕВ Салис Абуюсуфович,  по рекомендации Министерства Сельского хозяйства Ставропольского края пришел на должность  директора «Железноводского» гормолзавода. 
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Внутренняя дисциплина и распорядок на предприятии регламентируется Коллективным Договором, который был составлен 25 июня 2003 года, который регулирует трудовые, социально-экономические и профессиональные отношения между работодателями и работниками на основе согласования взаимных интересов сторон. В нем оговорен режим работы административно-управленческого персонала и рабочих цехов:
Административно управленческий персонал: 40-часовая рабочая неделя

Основное производство:48-часовая неделя.
Продолжительность обеденного перерыва составляет 1 час.

При приеме на работу инспектор отдела кадров ознакамливает работника с содержанием коллективного договора.
2.2. Технология производства продукции.

2.2.1.Описание отрасли и перспективы ее развития.
В 2001г. в России начался спад производства во всех отраслях российской пищевой промышленности, в том числе и молочной. Производство молока к 2002г. снизилось на 40%. Спад производства  продолжился вплоть до 2004г., когда уровень производства молока упал на 43% по сравнению с 2001г., что прежде всего связано, с сокращением поголовья коров, снижением продуктивности.

Рис.2 Динамика производства цельномолочной продукции, тыс. тонн

вырезано

Основной причиной снижения выработки продукции является сокращение производства молока на сельскохозяйственных предприятиях и уменьшение поступления его на промышленную переработку ( с 40 млн. т в 2001г. до 13 млн. т в 2005г.)

Удельный вес промышленной переработки молока снизился  за 10 лет с 72% до 36%. Из-за  дефицита в сырьевых ресурсах производство  жирных сыров сократилось  в 2,1 раза, масла животного – в 3 раза, цельномолочной продукции – в 3,4 раза. Недостаток сырья  приводит к низкому  использованию производственных мощностей, которое составило 30-40%. Ежегодное сокращение объемов производства молочных продуктов отрицательно сказывается  на экономических и финансовых показателях работы предприятия молочной промышленности. Особенно остро ощущается дефицит оборотных средств в период массовой переработки молока, когда имеется возможность дополнительного привлечения сырья для увеличения производства.

На протяжении последних десяти лет постоянно сокращается производство масла животного, что связано с резким падением уровня потребления и соответственно спроса на него. А вот в производстве сыров жирных уже в 1998году наметился некоторый рост производства, причиной которого стал эффект импортозамещения, который дал отечественным производителям сыров постепенного выхода из кризиса и предприятия смогли вытеснить с рынка европейских производителей.

Особенно сильно упало по сравнению с уровнем  2001 г. производство цельномолочной продукции, тогда как производство  других изделий молочной промышленности не настолько сильно отреагировало на кризисную ситуацию. На производство цельномолочной продукции начало набирать обороты уже с 2001 г., и к 2006 г. производство составило 28% от уровня 2001 г. на поведение отрасли большое влияние оказала конкуренция со стороны импортных производителей, захлестнувшая рынок в 2001-2002гг.

вырезано

Таблица 4.Производство продукции за год по Ставропольскому краю.
	Вид продукции
	2000
	2001
	2002
	2003
	2004
	2005

	Цельномолочная продукция, тыс. тонн
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано


После завершения устойчивости тенденции снижения объемов производства цельномолочной продукции в 2205 году, начался ежегодный рост объемов производства, причем достаточно большими темпами.

2.2.2.Характеристика сырьевых материалов.

В дореволюционной России вследствие распыленности сырьевой базы, низкой товарности молока, а так же из-за отсутствия специализированных средств для его транспортировки преобладали мелкие кустарные маслодельные и сыродельные предприятия. Так, в 1913 году в стране насчитывалось 6896 небольших заводов.

Один завод за год в среднем перерабатывал около 318 тонн молока.

Предприятия по переработке молока размещались крайне неравномерно.

Цельномолочная промышленность была развита недостаточно. Небольшие заводы по переработке молока имелись только в Москве, Петербурге и Одессе.

Период после Великой Октябрьской социалистической революции характеризуется высокими темпами развития производства молоко и молочных продуктов.

вырезано

Центробежной очисткой на сепараторе нельзя добиться полного выделения из молока бактериальных клеток из-за их малого размера. Для этой цели применяют специальные центрифуги, а процесс очистки называют бактефунированием или пастеризацией. Пастеризацию молока можно представить в виде следующей блок-схемы, где можно поэтапно рассмотреть весь процесс пастеризации: от поступления на производства до попадения для дальнейшей обработки и непосредственного изготовления продукции:

вырезано

Пороки запаха чаще всего обусловлены специфичными запахами кормов или возникают при хранении молока в открытой таре в помещениях, где хранятся остро пахнущие продукты. Из порочащих запахов наиболее известны хлебный, чесночный, сырный и др.

Пороки консистенции образуются в результате деятельности некоторых микроорганизмов. Густую консистенцию молоко приобретает вследствие деятельности молочнокислых бактерий, слизистую или тягучую - при действии слизеобразующих микроорганизмов. В результате развития дрожжей, кишечной палочки и масляно-кислых бактерий в молоке образуется пена. При замерзании нарушается коллоидное состояние молока, в результате чего оно расслаивается - на стенках тары образуется опресненный лед, жир всплывает на поверхность, а белок концентрируется в центральной и нижней частях. При оттаивании в молоке образуются хлопья и комочки.

Пороки цвета появляются под влиянием пигментирующих бактерий, вызывающих покраснения, посинение и пожелтение молока. Причиной изменения цвета может быть также присутствие некоторого количества крови, попавшей в молоко при выдаивании вследствие болезненного состояния животного.

После прохождения всех стадий обработки молоко-сырье подразделяют для последующего производства различных молочных продуктов.

Основные способы изготовления  молочной продукции.

вырезано

Сливки сухие с сахаром вырабатывают путем высушивания свежих пастеризованных сливок и коровьего молока. Выпускают высшего и первого сортов. Сухие сливки в герметичной упаковке должны содержать влаги не более 4%,а в не герметичной не более 7 %.

Кисломолочные продукты - это продукты, вырабатываемые сквашиванием молока или сливок чистыми культурами молочнокислых бактерий с добавлением или без добавления дрожжей или уксуснокислых бактерий. Некоторые кисломолочные продукты получают в результате только молочнокислого брожения; при этом образуется достаточно плотный, однородный сгусток с выраженным кисломолочным вкусом. Другие же продукты получают в результате смешенного брожения - молочнокислого и спиртового.

Кисломолочные продукты имеют большое значение в питании человека благодаря лечебным и диетическим свойствам, приятному вкусу, легкой усвояемости.

При производстве некоторых кисломолочных продуктов используются пищевые, вкусовые и ароматические вещества, что также повышает их пищевую и диетическую ценность.

Простоквашу, йогурт, ацидофильные продукты и кефир вырабатывают термостатным или резервуарным способом.

Предварительно молоко пастеризуют, гомогенизируют и заквашивают.

При термостатном способе сквашивание молока и созревание продукта производится
в бутылках в
термостатных и хладостатных камерах. Молоко заквашивают, перемешивают, заливают в бутылки, укупоривают их и немедленно направляют в термостат до образования в бутылках достаточно прочного сгустка. После окончания сквашивания продукт направляют в холодильную камеру для охлаждения и созревания.

При резервуарном способе сквашивание молока и созревание продукта производятся в одной емкости. В процессе сквашивания молоко непрерывно перемешивают для разрушения сгустка. Затем продукт охлаждают и оставляют в покое для созревания, после чего вновь перемешивают и разливают в стеклянные бутылки или бумажные пакеты.

Простокваша  - это кисломолочный
продукт с ненарушенным сгустком. Его вырабатывают из молока с добавлением или без добавления вкусовых и ароматических веществ. В качестве вкусовых и ароматических веществ применяют сахар, мёд, ванилин, корицу, плодово-ягодные кремы или варенье.

По содержанию жира различают простоквашу нежирную, жирную с содержанием жира 3,2% и повышенной жирности с содержанием жира 4 и 6%.В зависимости от применяемой бактериальной закваски и термической обработки молока выпускают следующие виды простокваши.

Ряженка  - вырабатывается путем сквашивания топленой смеси молока и сливок с добавлением или без добавления болгарской палочки.

Варенец - изготавливают сквашиванием стерилизованного или топлёного молока с добавлением или без добавления болгарской палочки.

Йогурт - от других кисломолочных продуктов он отличается повышенным содержанием сухих обезжиренных веществ молока. Его готовят из молока или молочной смеси с добавлением сухого молока, сахара, плодово-ягодных сиропов.

вырезано

В зависимости от применяемого сырья вырабатывают творог жирный, полужирный и не жирный. По качеству творог может быть высшего и первого сортов.

Вкус и запах творога должны быть чистыми, нежными, кисломолочными без посторонних привкусов и запахов.

Консистенция творога должна быть мягкой, а так же допускается не однородная, мажущаяся. Цвет должен быть белым с кремовым оттенком.

Таблица 5. типы творога.

	№ п/п
	Тип творога
	Содержание жира, в %
	Содержание влаги, в %

	1. 
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	2. 
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	3. 
	вырезано
	вырезано
	вырезано


Творог – продукт очень не стойкий в хранении, даже при низкой температуре. При 0( - он может хранится до 7 дней. Для более длительного хранения творог замораживают. Жирный обычно при 12(, не жирный при 18(; при этих температурах замороженный творог хранят
4 – 6 месяцев.

вырезано

К этой группе так же относятся пасты приготовленные на белковой основе. Они содержат не большое количество жира, но богаты ценным молочным белком. Вкус и запах творожных изделий должны быть чистыми кисломолочными в выраженными вкусом и ароматом добавленных вкусовых и ароматических веществ.

Консистенция должна быть однородной, в меру плотной соответствующей каждому виду изделия.

Цвет изделий должен быть молочно белым с кремовым оттенком, равномерным по всей массе. В изделиях с добавлением вкусовых и ароматических веществ допускаются соответствующие оттенки.
2.3. Безопасность  жизнедеятельности.

В основе государственного надзора и общественного контроля за охраной труда лежит законодательная база: "Конституция РФ", федеральный закон "Об основах охраны труда в РФ", "ТК РФ", а также ряд указов Президента РФ, постановления Правительства РФ и др. 

Общий надзор за исполнением законов о труде и охране труда в Российской Федерации осуществляет прокуратура. 
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обращаться в соответствующие органы о привлечении к ответственности должностных лиц, виновных в нарушениях требований по охране труда, принимать участие в рассмотрении трудовых споров по охране труда. 

На основе "Рекомендаций по организации мероприятий по охране труда", утверждённых постановлением Минтруда РФ N11 от 27 февраля 1995 года, разрабатываются планы мероприятий по охране труда. 

 Планирование указанных мероприятий классифицируется на перспективное, годовое и оперативное. 

Перспективное планирование включает в себя разработку комплексного плана улучшения условий и охраны труда. Разработке этого плана предшествует анализ состояния условий и охраны труда и результатов аттестации рабочих мест. 

Годовое планирование включает, как правило, часть комплексного плана и коллективный договор (соглашение) по охране труда. 

Оперативное планирование осуществляется для решения вновь возникающих задач. В составлении плана мероприятий по охране труда участвуют все отделы и службы предприятия. Проект плана рассматривается на совместном заседании профкома и администрации и утверждается работодателем. 

На предприятиях, в соответствии с существующим законодательством, периодически должны проводиться проверки состояния условий труда, обновляться данные санитарно-технической паспортизации. 

Ряд мероприятий по улучшению условий труда, как правило, закладывается в коллективном договоре или отдельном соглашении по охране труда, который заключается между работодателем (администрацией) и коллективом. Конкретные условия могут быть оговорены и при заключении индивидуального трудового соглашения (контракта). 
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Инструкции по охране труда могут быть типовые (отраслевые) для работников предприятий, участков и конкретного рабочего места. Инструкции по охране труда разрабатываются на основе межотраслевых и отраслевых правил по охране труда и не должны им противоречить. 

Утверждённые инструкции для работников учитываются службой охраны труда предприятия в журнале учёта. Надзор и контроль за соблюдением правил и инструкций по охране труда осуществляется федеральными органами надзора. 

Инструкции для работников по профессиям и на отдельные виды работ разрабатываются в соответствии с утверждённым работодателем перечнем, который составляется при участии руководителей подразделений, служб главных специалистов и др. Разработка инструкций для работников осуществляется на основе приказа работодателя. 

Инструкции для работников разрабатываются руководителями подразделений (цехов, отделов, лабораторий и др.). 

Служба охраны труда организации осуществляет контроль за своевременной разработкой и пересмотром инструкций для работников, а также оказывает методическую помощь разработчикам. 

Типовая инструкция и инструкция для работников должны содержать следующие разделы: 

- общие требования безопасности; 

- требования безопасности перед началом работ; 

- требования безопасности во время работы; 

- требования безопасности в аварийных ситуациях; 

- требования безопасности по окончанию работы. 

вырезано

Вводный инструктаж - проводится со всеми вновь принимаемыми на работу; проводит инженер по охране труда или лицо, на которое приказом возложены эти обязанности; проводится по программе, утверждённой руководителем организации в кабинете по охране труда. 

Первичный инструктаж на рабочем месте - проводится со всеми вновь принятыми на предприятие, кроме лиц, которые не связаны с обслуживанием и ремонтом оборудования, использованием инструмента, хранением и применением сырья и материалов. Перечень профессий и должностей работников, освобождённых от первичного инструктажа на рабочем месте, утверждает работодатель. 

Повторный инструктаж - проходят все работники, за исключением лиц, освобождённых от первичного инструктажа на рабочем месте, не реже одного раза в полугодие. Для некоторых категорий работников может быть установлен более продолжительный (до 1 года) срок проведения повторного инструктажа. 

Внеплановый инструктаж - проводится при изменении вида работ, при введении в действие новых или переработанных стандартов или инструкций по охране труда, при несчастном случае на производстве, при нарушении требований безопасности труда, по требованию органов надзора, при перерывах в работе 60 дней (для работ, к которым предъявляют повышенные требования безопасности труда - 30 дней). 

Целевой инструктаж - проводят при выполнении разовых работ, не связанных с прямыми обязанностями по специальности (погрузка и разгрузка, уборка территории); ликвидации последствий аварий, стихийных бедствий и катастроф; производстве работ, на которые оформляется наряд-допуск; проведении экскурсии на предприятии, организации массовых мероприятий. 

вырезано

При успешной сдаче экзамена выдается удостоверение утверждённого образца. Руководители и специалисты, не прошедшие проверку знаний по охране труда из-за неудовлетворительной подготовки, обязаны в срок не позднее одного месяца пройти повторную проверку знаний. В случае неудовлетворительной проверки знаний по охране труда во второй раз, решается вопрос о соответствии занимаемой должности.
3. АНАЛИЗ ТОВАРНОГО РЫНКА
В настоящее время большинство компаний в той или иной форме регулярно осуществляют рыночные исследования. Содержание понятия маркетинг определяется стоящими перед ним задачами. С момента появления и до наших дней оно менялось в зависимости от изменений условий производства и реализации продукции. В настоящее время маркетинг выступает системой организации всей деятельности фирмы по разработке, производству и сбыту товаров на основе комплексного изучения рынка и реальных запросов покупателей с целью получения высокой прибыли. Другими словами современная система маркетинга ставит производство товаров в зависимость от запросов потребителей.

вырезано

          Комплексный подход к изучению конъюнктуры рынка предполагает: ис​пользование различных, взаимодополняющих источников информации; соче​тание ретроспективного анализа с прогнозом показателей, характеризующих конъюнктуру рынка; применение совокупности различных методов анализа и прогнозирования.

При изучении конъюнктуры товарного рынка ставится задача не только определения состояния рынка на тот или иной момент, но и предсказания вероятного характера дальнейшего его развития, по крайней мере, на один- два квартала, но не более чем на полтора года. Результаты анализа прогнозируемых показателей конъюнктуры рынка в сочетании с отчетным и плановыми данными дают возможность заблаговременно выработать меры, направленные на развитие позитивных процессов, устранение имеющихся и предотвращение возможных диспропорций. 
При маркетинговых исследованиях необходимо определить емкость рынка. Определение емкости рынка является главной задачей рыночного исследования. Под емкостью товарного рынка понимается возможный объем реализации товара (конкретных изделий предприятия) при данном уровне и соотношении различных цен. Емкость рынка характеризуется размерами спроса населения и величиной товарного предложения.
ОАО «Вита» не экспортирует свою продукцию.



Емкость рынка (Е) определяется по формуле:

Е = Объем производства – Экспорт + Импорт

Таблица 1. Емкость рынка молочной продукции ОАО «Вита  в Ставропольском крае
	Показатель


	2003
	2004
	2005

	Объем производства
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Экспорт
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Импорт
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Емкость рынка
	вырезано
	вырезано
	вырезано


Однако, несмотря на то, что емкость рынка в последний год низкая, по сравнению с 2004 и 2003г.г., в ближайшее время прогнозируется стабилизация объемов продаж продукции.

          Следует различать два уровня емкости рынка: потенциальный и реальный. Действительной емкостью рынка является первый уровень.

          вырезано

3.
Аналитическое моделирование- построение и использование модели, отражающей внутренние и внешние взаимосвязи в ходе развития рынка.

 Результатом работы по определению емкости рынка должен явиться комплексный аналитический обзор состояния рынка и формирующих его факторов, а также многовариантный прогноз развития товарного рынка с учетом тенденций изменений изменения влияющих на него внутренних и внешних факторов.

Молоко и молочные продукты являются продуктами питания первой необходимости. 
Железноводский молочный завод является крупнейшим производителем молочной продукции в Ставропольском крае. Он производит разные виды молочной продукции на Кавказских Минеральных Водах.
Открытое акционерное общество «ВИТА» - молочный завод, имеющий более чем 65 летний опыт работы на рынке молочных продуктов.

Сегодня при заполненных прилавках потребитель отдает предпочтение высококачественной, то есть вкусной и безопасной продукции и коллектив ОАО «ВИТА» успешно трудится, обеспечивая покупателя такой продукцией.

ОАО «ВИТА» - это предприятие, работающее надежно и стабильно, постепенно набирая темп в освоении выпуска всех новых видов молочных продуктов высокого качества.

Молочные продукты всегда пользуются спросом у своих потребителей:

вырезано

Из приведенной выше диаграммы видно, что молочные продукты  безусловно пользуются спросом.
Современная экономика характерна взаимодействием трех основных ее субъектов: производителя, потребителя и государства. Каждый из этих участников хозяйственных процессов имеет конкретные цели, в соответствие с которыми и строит свою деятельность. В условиях рыночного хозяйства для успешной работы его субъектов особое значение приобретают глубокие знания рынка и способность умело применять инструменты воздействия на складывающуюся на нем ситуацию. Совокупность таких знаний и инструментов и составляют основу маркетинга.

Рассмотрим, какие же критерии влияют на выбор потребителей молочной продукции: 

- 45% приемлемая цена

- 27% гарантия качества

- 12% в силу привычки

- 10% красивая упаковка

- 6% магазин рядом
	вырезано


	
	
	

	
	45% - приемлемая цена

	
	27% -  гарантия качества

	
	12% - привычка

	
	10% - красивая упаковка

	
	6% - магазин рядом

	
	
	
	

	
	
	
	


Как мы видим, основное количество потребителей обращает внимание на соотношение цена/качество, затем на привычку. Не остаются без внимания месторасположение торговых розничных точек и оформление упаковки.

Вывод: Необходимо добиться наиболее оптимального сочетания цена/качество, а так же расширить сеть розничной торговли, предоставить нашим потребителям наиболее благоприятные условия для приобретения молочной продукции, произведенной ОАО «Вита».
В настоящее время на рынке молочной продукции наблюдается тяжелая конкурентная борьба. Количество производителей постоянно растет и поэтому становится все тяжелее удерживаться на «плаву». 

К сегодняшнему дню ОАО «Вита» занимает второе место среди производителей молочнокислой продукции в Ставропольском крае. Основная часть продукции реализуется в санатории, дома отдыха, детские сады Кавказских Минеральных Вод.
вырезано

4.АНАЛИЗ ПРОИЗВОДСТВЕННО-ХОЗЯЙСТВЕННОЙ И ФИНАНСОВОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ ПРЕДПРИЯТИЯ ОАО «ВИТА»
4.1. Анализ организационно-технической структуры
Целью для организации ОАО «Вита» являлось производство и выпуск молочной и кисломолочной продукции.

В настоящее время производство молочной продукции производится на точно отрегулированной высокопроизводительной линии, которая позволяет делать продукцию высокого качества и в достаточном количестве. Основной отличительной особенностью завода является высокий уровень использования производственных мощностей (не менее 93%) и устойчивое положение на рынке сбыта. Это достигается за счет высокой квалификации рабочих, непрерывной модернизации производства, обеспечивающей снижения затрат на изготовление продукции, повышения требований к качеству, расширения ассортимента молочных продуктов, усовершенствований упаковки. Завод имеет все необходимые производственные мощности. С помощью этих производственных мощностей завод перерабатывает около 100 тонн молока в сутки. Производственные мощности постоянно обновляются. Общая территория, которую занимает данное предприятие, составляет 12,8 га.

вырезано

Таблица 1.Перечень оборудования ОАО «Вита».

	№

п\п
	Инвен.

№
	Наименование
	По данным бух. учета
	Фактически в наличие

	
	
	
	к-во
	Стоимость
	к-во
	Стои

мость 

	1. 
	3673
	Насос ЦНТ 63/12
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	2. 
	3117
	Линия глазирования сырков
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	3. 
	3286
	Автомат 102К для фасовки сыра «Трепко»
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	4. 
	3344
	Заквасочник ОЗУ-600
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	5. 
	3427
	Творожная ванна
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	6. 
	3441
	Припак
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	7. 
	3508
	Фляго-моечная машина Я3-ОМА
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	8. 
	3509
	Стерилизатор ВК 75
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	9. 
	3510
	Охладительная установка 3 т\ч
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	10. 
	3513
	Охладитель творога
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	11. 
	3523
	Транспортер УТ-20
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	12. 
	3526
	Транспортер УТ-20
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	13. 
	3571
	Емкость для молока (Венгрия)
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	14. 
	3572
	Емкость для молока (Венгрия)
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	15. 
	3580
	Охладитель пластинчатый
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	16. 
	3582
	Емкость для молока (Венгрия)
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	17. 
	3584
	Автомат М6-АРТ-2ТН фасовочный авт.
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	18. 
	3583
	Автомат М6-АРТ-2ТН фасовочный авт.
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	19. 
	3585
	Фаршемешалка А5РМУ33Б
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	20. 
	3588
	Резервуар ОСБ-5-30
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	21. 
	3589
	Резервуар ОСБ-5-30
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	22. 
	3590
	Резервуар ОСБ-5-30
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	23. 
	3591
	Резервуар ОСБ-5-30
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	24. 
	3593
	Резервуар ОСБ-5-30
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	25. 
	3594
	Резервуар ОСБ-5-30
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	26. 
	3595
	Резервуар ОСБ-5-30
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	27. 
	3596
	Резервуар ОСБ-5-30
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	28. 
	3597
	Резервуар ОСБ-5-30
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	29. 
	3598
	Резервуар ОСБ-5-30
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	30. 
	3599
	Резервуар ОСБ-5-30
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	31. 
	3602
	Резервуар рГ-60 НГ 25
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	32. 
	3603
	Резервуар рГ-60 НГ25
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	33. 
	3604
	Резервуар рГ-60 НГ25
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	34. 
	3606
	Подогреватель трубчатый П50 АБ
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	35. 
	3608
	Трубчато-пастер. установка Т1 09Н
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	36. 
	3607
	Трубчато-пастер. установка Т1 09Н
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	37. 
	3610
	Охладительная установка А100 П25Т
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	38. 
	3611
	Охладительная установка А100 П25Т
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	39. 
	3612
	Охладительная установка А100 П25Т
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	40. 
	3613
	Охладительная пластина ООУ-5
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	41. 
	3614
	Пастер.-охладительная установка 2А10КЛ5
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	42. 
	3620
	Сепаратор ОСН-5
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	43. 
	3621
	Сепаратор ОСН-5
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	44. 
	3625
	Ванна Т-60 Р-2
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	45. 
	3626
	Автомат для фасовки сметаны Ш-60Р-2
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	46. 
	3631
	Ванна П-6-05 с весами СМИ
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	47. 
	3657
	Гомогенизатор ОГМ-5
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	48. 
	3658
	Автомат  для фасовки сырков
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	49. 
	3661
	Сепаратор ОС-2-Т3
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	50. 
	3663
	Установка для охлаждения и прессования творога
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	51. 
	3677
	Охладитель ОПП-5
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	52. 
	3524
	Транспортер УТ-20
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	53. 
	3570
	Емкость для материала (Венгрия)
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	54. 
	3600
	Резервуар ОСВ –5-30
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	55. 
	3601
	Резервуар Г-50 ШГ-26
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	56. 
	3592
	Резервуар ОСВ –5-30
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	57. 
	3192
	Заквасочник
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	58. 
	3220
	Пастеризатор трубчатый Т-1-044
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	59. 
	3411
	Ванна ВК 2,5
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	60. 
	3412
	Безразборная мойка
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	61. 
	3442
	Заквасочник УУ-600
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	62. 
	3455
	Резервуар 6,3
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	63. 
	3467
	Установка ОП-2У-15
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано


	64. 
	3484
	Гомогенизатор ОГМ-5
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	65. 
	3489
	Резервуар ЯЮСВ-5
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	66. 
	3492
	Танк
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	67. 
	3494
	Танк
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	68. 
	3497
	Танк Л-5ОТН-0/3
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	69. 
	3493
	Танк
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	70. 
	3446
	Грузоподъемник
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	71. 
	3645
	Емкость
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	72. 
	3646
	Емкость
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	73. 
	3647
	Емкость
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	74. 
	3681
	Фляго-моечная машина 23 
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	75. 
	3682
	Маслоизготовитель
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	76. 
	3684
	Пастеризатор  А 10 ТП-5
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	77. 
	3688
	Насос молочный
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	78. 
	3691
	Ванна ВН-600
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	79. 
	3692
	Ванна ВН-600
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	80. 
	3445
	Ванна ТО-2,5
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	81. 
	3488
	Резервуар молочный
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	82. 
	3695
	Насос молочный ЦТ-12,5
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	83. 
	3696
	Насос молочный ЦТ-12,5
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	84. 
	3697
	Насос молочный ЦТ-12,5
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	85. 
	3698
	Насос молочный ЦТ-12,5
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	86. 
	3699
	Насос молочный ЦТ-12,5
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	87. 
	3700
	Насос молочный ЦТ-12,5
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	88. 
	3498
	Танк Л-5 ОТН 6/3
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	89. 
	3465
	Танк Б-5
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано


Предприятие ОАО «Вита» достаточно оснащено производственными мощностями и технологическим оборудованием. Что позволяет на данном этапе перерабатывать до 100 тонн молока-сырья в сутки.

4.2. Анализ использования основных производственных фондов /ОПФ/ и производственной мощности.
Данные о наличие и движении основных фондов ОАО «Вита» представлены в следующих таблицах.
Таблица 2. Существующие объекты основных средств.

	Наименование 
	Полная балансовая стоимость
	Остаточная стоимость

	Здание главного корпуса
	вырезано
	вырезано

	Здание компрессорного цеха
	вырезано
	вырезано

	Гараж 
	вырезано
	вырезано

	Здание склада
	вырезано
	вырезано

	Здание
	вырезано
	вырезано

	Склад холодильник
	вырезано
	вырезано

	Резервуары
	вырезано
	вырезано

	Емкости
	вырезано
	вырезано

	Танки молочные
	вырезано
	вырезано

	Пастеризатор охладительный
	вырезано
	вырезано

	Заквасочный аппарат
	вырезано
	вырезано

	Гомогенизатор 
	вырезано
	вырезано

	ИТОГО:
	вырезано
	вырезано


Таблица 3.Структура и состояние основных фондов ОАО «Вита»

 на 2005 год, тыс. руб.

	Наименование фонда
	Балансовая стоимость
	Износ
	Остаточная стоимость
	% износа на 2005 год

	Всего основных фондов

	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	в том числе:

фонды основного вида деятельности
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	      из них:

 здания
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	 сооружения
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	 машины и оборудование
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	      из них: 

силовые
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	 рабочие
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	 измерительные и регулирующие приборы
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	 вычислительная техника
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	производственный и хозяйственный инвентарь, не перечисленные выше виды материальных основных фондов
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	основные фонды других отраслей, оказывающих услуги
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	      из них:

 жилищного хозяйства
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	 В том числе жилые здания
	18576
	-
	18480
	-


Таблица 4. Движение основных фондов за 2005год, тыс. руб.

	Наименование фонда
	Балансовая стоимость
	Введено
	Выбыло
	Стоимость на конец года

	Всего основных фондов

	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	в том числе:

фонды основного вида деятельности
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	      из них:

 здания
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	 сооружения
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	 машины и оборудование
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	      из них: 

силовые
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	 рабочие
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	 измерительные и регулирующие приборы
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	 вычислительная техника
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	производственный и хозяйственный инвентарь, не перечисленные выше виды материальных основных фондов
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	основные фонды других отраслей, оказывающих услуги
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	      из них:

 жилищного хозяйства
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	 В том числе жилые здания
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано


Состояние, структуру и движение основных фондов (ОФ) характеризуют следующие показатели:

1.Коэффициент обновления (Кобн); 
Кобн = Стоимость поступивших ОФ / Стоимость ОФ на конец периода;

Кобн = 49 734 тыс. руб. / 539 987 тыс. руб. = 0,092

вырезано

Кг= Остаточная стоимость ОФ / Первоначальная стоимость ОФ
Кг = 411 478 тыс. руб. / 492 246 тыс. руб. = 0,836

Полученные данные сведем в таблицу.

Таблица 5. Характеристика основных фондов ОАО «Вита»
	№
	Показатель 
	2004 год
	2005 год
	% откл.

	1
	Коэффициент обновления
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	2
	Срок обновления ОФ
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	3
	Коэффициент выбытия
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	4
	Коэффициент прироста
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	5
	Коэффициент износа
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	6
	Коэффициент годности
	вырезано
	вырезано
	вырезано


Из проведенных расчетов можно сказать что по сравнению с 2004 годом в 2005 году коэффициент обновления ОФ довольно низок, всего 9,2 %. Но при этом степень износа основных средств сравнительно мала (8,4%). Срок обновления основных средств составляет практически 10 лет, это связано с тем, что на предприятии используется дорогостоящее оборудование.

Очень низкой остается величина коэффициента выбытия основных фондов (0,004). Благоприятным моментом в данном случае является то, что Коэффициент обновления больше, чем коэффициент выбытия на 8,8 %.

вырезано

Результаты вычислений сведем в таблицу:

Таблица 6.Показатели эффективности использования основных фондов

 ОАО «Вита»

	Показатель
	2004 г.
	2005 г.
	% откл.

	Фондоотдача 
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Фондоотдача активной части ОФ
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Фондоемкость 
	вырезано
	вырезано
	вырезано
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Проанализировав основные показатели обеспеченности предприятия основными фондами можно сказать, что рост значений показателей фондоотдачи на 34,1%, снижение значений фондоемкости на 25,4% и фондоотдачи активной части основных фондов на 0,6% свидетельствует о повышении эффективности использования основных фондов предприятия.

4.3 Обеспеченность оборотными средствами.

Анализ обеспеченности оборотными средствами предприятия представлен в следующей таблице:

Таблица 7. Состав оборотных средств ОАО «Вита», тыс. руб.

	Оборотные средства
	2004 год
	2005 год
	Отклонение

	
	
	
	Абсолютн.
	%

	Запасы, в том числе:

 сырье и материалы

 незавершенное производство

 готовая продукция

 расходы будущих периодов
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	НДС по приобретенным ценностям
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Дебиторская задолженность, в том числе:

 покупатели и заказчики

 прочие дебиторы
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Краткосрочные финансовые вложения
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Денежные средства, в том числе:

 касса

 расчетный счет

 прочие денежные средства
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Итого 
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано


Таким образом, сумма оборотных средств ОАО «Вита» за 2005 год возросла на 72,84 %. Это произошло в основном за счет роста стоимости сырья и материалов, готовой продукции, дебиторской задолженности, краткосрочных финансовых вложений и увеличения средств на расчетных счетах предприятия. Оборачиваемость капитала определяют с помощью следующих показателей.

1. Коэффициент общей оборачиваемости капитала отражает скорость оборота всего капитала предприятия.
вырезано

ТТЗоб = Число дней в рассматриваемом периоде / КТЗоб
9. Оборачиваемость средств в расчетах характеризует оборачиваемость дебиторской задолженности. Коэффициент оборачиваемости дебиторской задолженности показывает расширение или снижение коммерческого кредита, предоставляемого предприятием. 

КДЗоб= Выручка от реализации / Величина дебиторской задолженности
10. Время обращения дебиторской задолженности 

ТДЗоб = Число дней в рассматриваемом периоде / КДЗоб
11.   Продолжительность  операционного  цикла  является  обобщенной характеристикой продолжительности омертвления финансовых ресурсов в текущих активах. Он показывает, сколько дней в среднем проходит с момента вложения денежных средств в текущую торговую деятельность до момента их возврата в виде выручки на расчетный счет.

ТΣоб = ТТЗоб + ТДЗоб

Его снижение является одной из основных задач предприятия.

12.   Коэффициент оборачиваемости кредиторской задолженности отражает

изменение коммерческого кредита, предоставляемого предприятию. 

ККЗоб = Выручка от реализации /Величина кредиторской задолженности
13. Средний срок оборота кредиторской задолженности отражает средний срок возврата долгов предприятия, кроме задолженности перед банками и по прочим займам. 

ТКЗоб = Число дней в рассматриваемом периоде / ККЗоб
Полученные данные сведем в таблицу:

Таблица 8.Анализ оборачиваемости составляющих капитала ОАО «Вита».
	Показатель
	2004 г.
	2005 г.
	% откл.

	1. Коэффициент общей оборачиваемости капитала
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	2. Время общего обращения капитала
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	3. Коэффициент оборачиваемости оборотных средств
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	4. Время обращения оборотных средств
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	5. Коэффициент    оборачиваемости    материальных оборотных средств
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	6. Время обращения материальных оборотных средств
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	7. Коэффициент оборачиваемости товарных запасов
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	8. Время обращения товарных запасов
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	9. Коэффициент    оборачиваемости    дебиторской задолженности
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	10. Время обращения дебиторской задолженности
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	11. Продолжительность операционного цикла
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	12. Коэффициент    оборачиваемости    кредиторской задолженности
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	13. Средний срок оборота кредиторской задолженности
	вырезано
	вырезано
	вырезано


Снижение коэффициента оборачиваемости оборотных средств  на 14,89%  свидетельствует о замедлении кругооборота средств и о менее эффективном их использовании.

Коэффициенты оборачиваемости материальных оборотных средств 22,17% и товарных запасов на 5,02% уменьшились в связи со снижением спроса на продукцию предприятия.

вырезано

4.3. Анализ использования материальных ресурсов.
Ресурсосбережение является необходимостью для хозяйственного разви​тия. Для характеристики эффективности использования материальных ресурсов применяется система обобщающих и частных показателей. Исходные данные для анализа влияния изменения материальных ресурсов на объем продукции и фондоотдачу представлены в следующей таблице:

Таблица 9. Показатели использования материальных ресурсов .

	№
	Показатель
	2004 г.
	2005 г.
	% откл.

	1
	Материалоотдача
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	2
	Материалоемкость
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	3
	Удельный вес материальных затрат в себестоимости продукции
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	4
	Энергоемкость
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	5
	Топливоемкость
	вырезано
	вырезано
	вырезано


Для анализа эффективности использования материальных ресурсов предприятия были использованы следующие  показатели:
1. Материалоотдача характеризует отдачу материалов, то есть сколько произведено продукции с каждого рубля потребленных материальных ресурсов. 

Мо = Товарная продукция / Сумма материальных затрат
Сумма материальных затрат — это сумма затрат на сырье, топливо и энергию.

2004 год: Мо = 450 134 тыс.руб. / (80 966,238 + 14 875,995 + 7 707,971) тыс. руб  = 450 134 тыс.руб. /10З 550,204 тыс. руб. = 4,347

2005 год: Мо = 662 227 тыс. руб./ (155 330,046 +24 255,019+16 255,234) тыс.руб.  = 662 227 тыс. руб./195 840,299 тыс. руб. = 3,381

2. Материалоемкость показывает, сколько материальных затрат необходимо произвести или фактически приходится на производство 1 рубля товарной продукции. 

Ме = Сумма материальных затрат / Товарная продукция
2004 год: Ме = 103 550,204 тыс. руб. / 450 578 тыс. руб. = 0,300

2005 год: Ме = 195 840,299 тыс. руб. / 662 227 тыс. руб. = 0,296

3. Удельный вес материальных затрат в себестоимости продукции 

Амз = Сумма материальных затрат / Себестоимость произведенной продукции

2004 год: Дмз = 103 550,204 тыс. руб. / 222 231 тыс. руб. = 0,466

2005 год: Дмз = 195 840,299 тыс. руб. / 413 290 тыс. руб. = 0,474

4. Энергоемкость - частный показатель материалоемкости, показывающий эффективность использования электроэнергии. 

Эе = Затраты на электроэнергию / Товарная продукция
2004 год:  Э, = 7 707,971 тыс. руб. / 450 134 тыс. руб. = 0,017

2005 год:  Э, =16 255,234 тыс. руб. / 662 227 тыс. руб. = 0,025

5. Топливоемкость - частный показатель материалоемкости, показывающий эффективность использования топлива. 

Тэ = Затраты на топливо / Товарная продукция
2004 год:   Тэ =14 875,995 тыс. руб. / 450 134 тыс. руб. =0,033

2005 год:   Тэ =24 255,019 тыс. руб. / 662 227 тыс. руб. =0,037

Уменьшение значения показателя материалоотдачи в 2205 году по сравнению с 2004 годом на 22,2% говорит о снижении эффективности использования материальных ресурсов предприятия. И наблюдается рост на 1,3% доли материальных затрат в себестоимости продукции.

Незначительное повышение величин энергоемкости 47,06% и топливоемкости 12,12% связано с ростом тарифов на электроэнергию и цен на топливо.

4.4. Анализ использования трудовых ресурсов.
Основным источником увеличения национального дохода страны является рост производительности труда и выработки рабочих.
От обеспеченности предприятия трудовыми ресурсами и эффективности их использования зависят объем и своевременность выполнения всех работ, эффективность использования оборудования, машин, механизмов и как результат - объем производства продукции, ее себестоимость, прибыль и ряд других экономических показателей.

вырезано

Таблица 10.Движение рабочей силы на ОАО «Вита»

	Показатель
	2004
	2005
	% откл.

	Среднесписочная численность ППП, чел
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	За год по заводу было принято, чел.
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	уволено, чел. 
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	в том числе по сокращению, чел.
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	временно, чел.
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	По собственному желанию, чел.
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	За нарушение трудовой дисциплины, чел
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Коэффициент оборота по приему
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Коэффициент оборота по выбытию
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Коэффициент текучести кадров
	вырезано
	вырезано
	вырезано


1. Коэффициент оборота по приему рабочих:

Кпр = Чпр / Чс-сп
где Чпр - численность принятого на работу персонала;

Чс-сп - среднесписочная численность ППП.

2002 год:  Кпр = 177 чел. / 1178 чел. = 0,15

2003 год:  Кпр = 376 чел. / 1169 чел. = 0,32

2004 год:  Кпр = 432 чел. / 1356 чел. = 0,32

2005 год:  Кпр =415 чед. / 1309 чед. = 0,32

2. Коэффициент оборота по выбытию персонала:

Квыб = Чув / Чс-сп
вырезано

 Проведя анализ использования трудовых ресурсов можно сказать, что на предприятии создаются рабочие места, но и одновременно сокращается численность рабочих за счет полной автоматизации и механизации производства. В период с2004-2005 гг. значительно возрос коэффициент текучести кадров (с 0,06 до 0,27), это произошло в основном за счет увеличение на 111,8% численности работников уволившихся по собственному желанию.

вырезано

Наиболее обобщающим показателем производительности труда является среднегодовая выработка продукции. Рассмотрим динамику производительности труда на примере маслосырного цеха:

Таблица 11.Производительности труда маслосырного цеха ОАО «Вита».

	Показатель
	Наименование
	2003
	2004
	% откл.

	Товарная продукция
	тыс. руб.
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Численность ППП
	чел.
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Численность рабочих 
	чел.
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Выработка 1 рабочего 
	тыс. руб.
	вырезано
	вырезано
	вырезано


По данным таблицы видно, что производительность труда в стоимостном выражении в сравнении с 2004 году значительно возросла на 80,41% несмотря на большое увеличение численности рабочих на 44,3%, это связано с ростом объемов производства в последнее время и с улучшением качества работы рабочих.

4.4.1. Анализ фонда оплаты труда.

При анализе формирования и использования трудовых ресурсов предприятия и уровня производительности труда необходимо учитывать их тесную взаимосвязь с оплатой труда. При росте производительности соответственно создаются реальные предпосылки для увеличения уровня оплаты труда. При этом средства на оплату труда нужно сформировать так, чтобы темпы роста производительности труда превышали темпы роста его оплаты. Только при таком условии появляется возможность для увеличения темпов расширенного воспроизводства.

Таблица 12.Фонд оплаты труда (ФОТ), средняя заработная плата и выработка на  ОАО «Вита»
	Показатель
	Единицы измерения
	Факт за
	Темп роста 2004/2005,%

	
	
	2004
	2005
	

	Товарная продукция
	тыс. руб.
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Численность ППП
	чел.
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Численность рабочих
	чел.
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Выработка одного рабочего
	тыс. руб.
	вырезано
	вырезано
	вырезано


  По данным таблицы видно, что темпы роста производительности рабочих ниже, чем темпы роста их среднемесячной заработной платы. В связи с этим в 2005 году на предприятии складывается неблагоприятная ситуация: не выполняется условие, при котором   создается   возможность   наращивания   темпов   расширенного воспроизводства.

4.5. Анализ себестоимости.

Себестоимость продукции является важным показателем, характеризующим работу промышленных предприятий. От ее уровня зависят финансовые результаты деятельности предприятий, темпы расширенного воспроизводства, финансовое состояние хозяйствующих субъектов.

Одна из актуальных проблем повышения эффективности производства -снижение себестоимости продукции. Неуклонное снижение издержек предприятия служит важным фактором роста накоплений, создает благоприятные условия для достижения успехов в конкурентной борьбе.
Снижение себестоимости продукции – одно из основных направлений повышения доходности предприятия, важный фактор роста накоплений и создания благоприятных условий для увеличения объема продаж.
Таблица 13. Калькуляция себестоимости продукции, тыс.руб.

	Статьи затрат
	2004г.
	2005г.
	Отклонение по годам
	Отклонение по выпуску 2005г.

	
	план
	факт
	план
	факт
	абсолют.
	%
	абсолют.
	%

	Молоко
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Кефир
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Напиток «Вита»
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Итого сырья:
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Возвратные отходы
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Всего сырья:
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Вспом. материалы
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Припаки 
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Топливо 
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Энергия
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Основная зарплата
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Отчисления на соц. нужды
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Вспомогательная зарплата
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Амортизация 
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Цеховые расходы
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Итого себестоимость
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Общезаводские расходы
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано


Таким  образом,  себестоимость  производимой  продукции  на  ОАО «Вита» в 2005 году возросла на 81,56 %. По всем элементам калькуляции наблюдается увеличение затрат. Это связано с значительным увеличением объемов производства кисломолочной продукции.

Но также данные таблицы свидетельствуют об эффективности работ по снижению себестоимости продукции на предприятии в 2005 году, так как фактическая себестоимость составила 99,81 % от плановой себестоимости. При этом экономия средств составила 888,492 тыс. руб.

Таблица 14. Структура себестоимости продукции ОАО «Вита»

	Статьи затрат
	2004г.
	2005г.
	Отклонение 

	
	тыс.руб.
	доля,%
	тыс.руб.
	доля,%
	тыс.руб.
	доля,%

	Молоко
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Кефир
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Напиток «Вита»
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Итого сырья:
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Возвратные отходы
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Всего сырья:
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Вспом. материалы
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Припаки 
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Топливо 
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Энергия
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Основная  з/плата
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Отчисления на соц. нужды
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Вспомогательная зарплата
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Амортизация 
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Цеховые расходы
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Итого себестоимость
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Общезаводские р-ды
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Производственная себестоимость
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Внепроизводственные расходы
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Всего себестоимость
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Итого без припаков /тары/
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано


Анализируя 2005 год в сравнении с 200 годом  можно сказать, что структура себестоимости значительно не изменялась. Значительные отклонения наблюдаются только по основному сырью (5,6%), возвратным отходам (3,77%), амортизации (4,74%) и цеховым расходам (2,93%). Увеличение амортизации связано с внедрением новых основных фондов. Значительно снизились затраты по вспомогательным материалам (3,64%) и общезаводским расходам (4,07%). Появление расходов на поддоны (1,72%) связано с увеличением объемов реализации продукции.

вырезано

Зртв = Себестоимость продукции / Товарная продукция

2004 год:  Зртв = 251 416,432 тыс. руб. / 451 345 тыс. руб. = 0,557

2005 год:  Зртв = 456 479,840 тыс. руб. / 643 960 тыс. руб. = 0,709

Таблица 15. Товарная продукция, себестоимость и затраты на рубль товарной продукции

	Показатель
	2004 год
	2005 год
	% отк.

	Товарная продукция, тыс. руб.
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Себестоимость, тыс. руб.
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Затраты на рубль товарной продукции,коп.
	вырезано
	вырезано
	вырезано


Таким образом, если сравнить  затраты на рубль товарной продукции в 2005 году по сравнению с предыдущим годом увеличились на 15,2 коп. Это связано с увеличением количества использования основного сырья из-за роста объема производства   и цен на основные виды сырья и материалов, а также из-за роста тарифов на электроэнергию и топливо.

4.6. Анализ финансовой устойчивости

Финансовая устойчивость – это определенное состояние счетов предприятия, гарантирующее его постоянную платежеспособность. Знание предельных границ изменения источников средств для покрытия вложений капитала в основные фонды или производственные запасы позволяет генерировать такие направления хозяйственных операций, которые ведут к улучшению финансового состояния предприятия, к повышению его устойчивости.

вырезано

Для расчета указанных абсолютных показателей финансовой устойчи​вости и определения типа фактически сложившейся на предприятии ситуа​ции необходимо использовать следующую аналитическую таблицу:

Таблица 16. Комплексная оценка финансовой устойчивости предприятия

	№ п\п
	Показатели
	Алгоритм расчета
	2004
	2005
	Откл.

	
	
	
	
	
	(+/-)

	1.
	Источники собственных средств
	 
	вырезано
вырезано
	вырезано
вырезано
	вырезано
вырезано

	
	
	Стр. 490
	
	
	

	2.
	Основные средства и вложения
	Стр. 190
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	3.
	В наличие собственные оборотные средства
	Стр. 490 - Стр. 190
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	4.
	Долгосрочные и среднесрочные кредиты и заемные средства
	Стр. 590
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	5.
	Наличие собственных долгосрочных и среднесрочных заемных источников формирования запасов и затрат.
	(Стр. 490 - Стр. 190) + Стр. 590
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	6.
	Краткосрочные кредиты и заемные средства
	Стр. 610
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	7.
	Общая величина основных источников формирования запасов и затрат
	(Стр. 490 - Стр. 190) + Стр. 590. + Стр. 610
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	8.
	Общая величина запасов и затрат
	Стр. 210
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	9.
	Излишек (+), недостаток (-) собственных оборотных средств.
	(Стр. 490 - Стр. 190) - Стр. 210
	вырезано
вырезано
	вырезано
вырезано
	вырезано
вырезано

	
	
	(ОБ1)
	
	
	

	10.
	Излишек (+), недостаток (-) собственных долгосрочных и среднесрочных заемных источников формирования запасов и затрат.
	(Стр. 490 - Стр. 190) + Стр. 590 - Стр. 210
	вырезано
вырезано
вырезано
	вырезано
вырезано
вырезано
	вырезано
вырезано
вырезано

	
	
	 
	
	
	

	
	
	(ОБ2)
	
	
	

	11.
	Излишек (+), недостаток (-) общей величины основных источников для формирования запасов и затрат.
	(Стр. 490 - Стр. 190) + Стр. 590. + Стр. 610 - Стр. 210
	вырезано
вырезано
	вырезано
вырезано
	вырезано
вырезано

	
	
	(ОБ3)
	
	
	

	12. 
	Трехкомпонентный показатель финансовой ситуации
	Расчет
	вырезано
	вырезано
	вырезано


Таким образом, комплексная оценка финансовой устойчивости, в ка​честве которой выступает трехкомпонентный показатель типа финансовой ситуации ФС, определяется на основе поликритериального подхода с использованием системы трех абсолютных показателей финансовой устойчивости ОС1, ОС2 ОС3.
вырезано

Расчетный   анализ   относительных   показателей   финансовой устойчивости или финансовых коэффициентов представляет собой оценку состава и структуры источников средств организации и их использования. Результатом такого анализа должна стать оценка независимости организации от внешних кредиторов.

Относительные показатели финансовой устойчивости (финансовые коэффициенты) анализируют, сравнивая их с базисными величинами, а также изучая их динамику за отчетный период и за несколько лет.

Для анализа относительных показателей финансовой устойчивости необходимо использовать следующую аналитическую таблицу:

Таблица 17. Относительные показатели финансовой устойчивости
	Показатели
	2004
	2005
	Отклон.

(+/-)

	Коэффициент автономии
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Коэффициент соотношения заемных и собственных средств
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Коэффициент маневренности собственных оборотных средств
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Коэффициент обеспеченности собственными средствами
	вырезано
	вырезано
	вырезано


Анализ относительных показателей в сравнении с 2004 годом финансовой устойчивости выявил такую положительную тенденцию, что доля владельцев предприятия в общей сумме средств остается на уровне выше 50 %.

Но наряду с этим наблюдаются и негативные тенденции, такие как изменение в сторону уменьшения на 0,05% коэффициента соотношения заемных и собственных средств, причиной чего является увеличение заемных средств. Это может быть обусловлено спецификой деятельности фирмы на рынке.

вырезано

4.7. Анализ платежеспособности и ликвидности.
Анализ ликвидности баланса заключается в сравнении средств по активу, сгруппированных по степени убывающей ликвидности, с краткосрочными обязательствами по пассиву, кото​рые группируются по степени срочности их погашения.
В зависимости от степени ликвидности, то есть от скорости превращения в деньги, активы любого предприятия разделяются на следующие группы:

Al - наиболее ликвидные активы, к которым относятся сами де​нежные средства предприятия и краткосрочные финансовые вложения в ЦБ;

А2 - быстро реализуемые активы, т. е. дебиторская задол​женность до 12 месяцев и прочие оборотные активы.
вырезано

Таблица 18. Баланс ликвидности.
	Актив
	2004
	2005
	Пассив
	2004
	2005
	Платежный излишек/недостаток

тыс.руб.

	
	
	
	
	
	
	2004
	2005

	Наиболее ликвидные активы, А1
	вырезано
	вырезано
	Наиболее сроч​ные обязательства, П1
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Быстрореализуемые активы, А2
	вырезано
	вырезано
	Краткосрочные пассивы, П2
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Медленно реализуе​мые активы, А3
	вырезано
	вырезано
	Долгосрочные пассивы, П3
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Трудно реализуемые активы, А4
	вырезано
	вырезано
	Постоянные пассивы, П4
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Баланс
	вырезано
	вырезано
	Баланс
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано


Проанализировав ликвидность баланса за последний год можно сказать, что стандартная система неравенств соблюдена:

	Актив
	Сравнение
	Пассив

	А1
	>=
	П1

	А2
	>=
	П2

	А3
	>=
	П3

	А4
	=< 
	П4


Из этого следует что баланс ОАО «Вита» за 2005 году ликвиден.
Далее рассчитываются коэффициенты платежеспособности (ликвид​ности).

- Коэффициент абсолютной ликвидности (LR):
Показывает, какая доля краткосрочных долговых обязательств может быть покрыта за счет денежных средств и их эквивалентов в виде рыночных ценных бумаг и депозитов, т.е. практически абсолютно ликвидными активами. Рекомендуемые значения: 0.2 - 0.5.

LR = (Денежные средства + Краткосрочные инвестиции)/Текущие обязательства

- Коэффициент срочной ликвидности:
Отношение наиболее ликвидной части оборотных средств к краткосрочным обязательствам. Обычно рекомендуется, чтобы значение этого показателя было больше 1. Однако реально значения для российских предприятий редко составляют более 0,7-0,8, что признается допустимым.

QR = (Денежные средства + Краткосрочные инвестиции + Счета и векселя к получению)/Текущие обязательства

вырезано

Таблица 19.Коэффициенты, характеризующие финансовую устойчивость предприятия.

	№ п/п
	Показатель
	2004 год
	2005 год
	Изменение

	1
	Коэф. абсолюдной ликвидности
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	2
	Коэф. срочной ликвидности
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	3
	Коэф. текущей ликвидности
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	4
	Чистый оборотный капитал
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	5
	Коэф. собственной платежеспособности
	вырезано
	вырезано
	вырезано


вырезано

4.8. Оценка прибыльности предприятия.
Прибыль - это выраженный в денежной форме чистый до​ход предпринимателя на вложенный капитал, характеризующий его вознаграждение за риск осуществления предприниматель​ской деятельности; прибыль представляет собой разность между совокупным доходом и совокупными затратами в процессе осу​ществления предпринимательской деятельности.
Основные источники информации для анализа: данные аналитичес​кого бухгалтерского учета по счетам результатов, «Отчет о прибылях и убытках» (форма № 2).
В процессе анализа необходимо изучить состав балансовой прибыли, ее структуру, динамику и выполнение плана за отчетный год.
Таблица 20. Анализ состава и динамики прибыли
	Показатели
	2004 год
	2005 год
	Отклонение

 (+/-)

	
	Руб.
	Руб.
	Руб.

	Чистый объем продаж
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Себестоимость
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Валовая прибыль
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Коммерческие расходы и Управленческие расходы
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Прибыль (убыток) от продаж
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Операционные доходы
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Операционные расходы
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Операционная прибыль
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Внереализационные доходы
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Внереализационные расходы
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Прибыль до налога
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Налог на прибыль
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	ЧИСТАЯ ПРИБЫЛЬ
	вырезано
	вырезано
	вырезано


Проанализировав финансовые результаты предприятия, можно сделать вывод, что за отчетный период произошло уменьшение размера чистой прибыли на 21757 руб. На это повлияло уменьшение прибыли от продаж. Уменьшение прибыли от продаж было вызвано увеличением коммерческих и управленческих расходов, увеличением себестоимости проданных товаров на 90320 руб.

вырезано

 4.9. Анализ показателей рентабельности.
Результативность деятельности организации за ряд лет характери​зует относительный показатель рентабельности (прибыльности), ко​торый может быть исчислен и проанализирован в динамике.
Анализ рентабельности и финансовых показателей в целом имеет су​щественное значение для определения стратегии развития организации, критериев повышения эффективности деятельности и окупаемости вло​жений в активы. Он проводится на основании данных, указанных в Отче​те о прибылях и убытках. Показатели рентабельности (прибыльности) оценивают величину прибыли, полученной с каждого рубля средств, вложенных в активы и деятельность организации.  Для показателей рентабельности не существует нормативных значений.

вырезано

Для проведения анализ показателей рентабельности в динамике по дан​ным бухгалтерского баланса и Отчета о прибылях и убытках  необходимо использовать следующую аналитическую таблицу:

Таблица 21. Анализ показателей рентабельности.
	Показатели
	2004 год
	2005 год
	Отклн.
(+, -)

	Рентабельность основной  деят-сти 
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Рентабельность продаж 
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Рентабельность внеоборотного капитала 
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Рентабельность оборотного капитала 
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Рентабельность совокупных активов 
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Рентабельность акционерного капитала 
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Рентабельность собственного капитала 
	вырезано
	вырезано
	вырезано


Анализ показателей рентабельности выявил негативные тенденции в развитии предприятия,  так как за 2005 год произошло снижение рентабельности по всем активам и видам деятельности предприятия. Рентабельность основной деятельности и рентабельность продаж по сравнению с 2004 годом снизились по причине уменьшения прибыли от продаж. Рентабельность внеоборотного капитала уменьшилась на 0,041 в результате снижения чистой прибыли и увеличением вложений во внеоборотные активы. Рентабельность оборотного капитала снизилась на 0,16 по причине отсутствия возможности у предприятия обеспечить достаточный объем прибыли по отношению к используемым оборотным средствам компании. Результатом снижения рентабельности совокупных активов на 0,04 и рентабельности акционерного капитала также является снижение чистой прибыли за отчётный период. Негативной тенденцией является снижение рентабельности собственного капитала, что свидетельствует о понижении эффективности исполь​зования организацией ее  собственного капитала.
вырезано

5. ЭКОНОМИКО – МАТЕМАТИЧЕСКАЯ  МОДЕЛЬ
Опираясь на теорию корреляции, исследуем взаимосвязь и взаимозависимость экономических явлений, статистические данные для которых приведены в таблице. Исследуется зависимость рентабельности производства от коэффициента обновления основных фондов, коэффициента оборачиваемости оборотных средств и коэффициента использования производственных мощностей. Статистический материал собран за 12 кварталов и сведен в таблицу.

Таблица 1. Данные для экономико-математического моделировании.
	Период


	V Коэффициент

обновления ОФ


	Коэффициент оборачиваемости ОбС


	Коэффициент V использования производственной мощности, %


	V

Рентабельность производства,



	
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	1кв. 2003г.


	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	П кв 2003г.


	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Ш кв. 2003 г.
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	IV кв. 2003 г.


	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	1кв 2004г.


	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	П кв. 2004г.


	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Ш кв. 2004 г.


	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	IV кв. 2004 г.


	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	I кв. 2005г.


	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Б кв. 2005 г.


	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Ш кв. 2005 г


	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	IV кв. 2005 г.


	1,25


	3,1


	42,0


	21,8




Обработка данных проводилась при помощи программы "Planar".
вырезано

Из стандартизованного уравнения регрессии видно, что на рентабельность производства наибольшее влияние оказывает коэффициент оборачиваемости оборотных средств.
Далее следует выполнить корреляционный анализ модели. Для этого вначале рассчитываются выборочные коэффициенты корреляции.
R = 0,085
R = 0,362     R = -0,284
Рассчитанные коэффициенты корреляции свидетельствуют об отсутствии тесной связи между объясняющими переменными.
Коэффициент множественной корреляции (R) для данной модели равен     0,932.   Это  свидетельствует  о том,  что  связь  между  рентабельностью
производства и рассматриваемыми факторами достаточно высокая, хотя и не функциональная. Очевидно, что к действию объясняющих переменных примешиваются влияния побочных факторов, которые в данной модели не учтены.
Для оценки значимости уравнения регрессии используется критерии Фишера: F = 6,105
Fr = 4,459
Так как F > Fr , можно сделать вывод о том, что полученное уравнение регрессии надежно характеризует зависимость объема производства от 3-х объясняющих факторов, включенных в модель. Т.о., полученное уравнение множественной регрессии можно использовать в практических целях.
Для оценки надежности коэффициента множественной корреляции воспользуемся формулой:
вырезано

6. ПРОЕКТИРОВАНИЕ МЕРОПРИЯТИЙ И ОЦЕНКА ИХ ЭКОНОМИЧЕСКОЙ ЭФФЕКТИВНОСТИ
6.1. Краткая характеристика проекта и товара изготовляемого по проекту.
На рассмотрение потенциальных инвесторов предлагается проект ОАО «Вита», предусматривающий приобретение оборудования для расфасовки молочной продукции в мелкоштучную упаковку. ОАО «Вита» имеет необходимые производственные площади, часть технологического оборудования, опыт производства и продаж на территории Кавказских Минеральных Вод.

вырезано

Рис.1 Линия для выпуска продукции в мелкофасовочной упаковке разового использования.
вырезано

Состав оборудования.
 Комплект состоит из:

· роторно-пульсационного аппарата; 

· резервуаров с различным принципом нагрева продукта, с коническим дном и мощной мешалкой; 

· загрузочной воронки; 

· арматуры и трубопроводов для обвязки, 

· пульта управления насоса для выгрузки продукта. 

Комплект позволяет производить и заливать в тару различные виды молочной продукции: молоко, кефир, сметана, ряженка и различные напитки. В качестве исходного сырья используются жидкие и сухие компоненты.
Таблица 1. Производительность линии.
	Производительность, шт/смену
	800
	1200
	1600
	2000
	2400
	4000

	 Ёмкость резервуара, л
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	 Количество резервуаров, шт.
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	 Число оборотов мешалки, об/мин
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	 Установленная мощность, кВт:
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	     - тип нагрева – пар
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	     - тип нагрева - электричество
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	 Расход пара (тип нагрева – пар), кг/час
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	 Расход воды на охлаждение, м³/ч
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	 Занимаемая площадь
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	 Обслуживающий персонал, чел/смену
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	 Ориентировочный срок окупаемости, мес.
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано


Принцип работы 

Сырье подается из емкости через трубопровод в тройник с воронкой, в которую засыпаются сухие компоненты. Далее смесь поступает в диспергатор, где обрабатывается и выбрасывается обратно в ту же емкость. Процесс проходит по замкнутому циклу, пока в воду не поступит нужное количество сухих компонентов. Этот способ полностью исключает присутствие нерастворимых частиц сухих компонентов в готовом продукте и не требует предварительного замешивания, что сокращает цикл производства. 

Основной рабочей единицей универсального комплекта оборудования является роторно-пульсационный аппарат.
Расчеты по проекту выполнены только по основным видам продукции, обеспечивающим наибольшую доходность предприятию ОАО «Вита»:

Таблица 2.Основные виды продукции ОАО «Вита».

	Наименование товара
	ГОСТ, ТУ или другие стандарты
	Характеристика товара
	Продолжительность производственного цикла

	Молоко стерилизованное 2,5%
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Кефир 2,5%
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Напиток «Вита»
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Айран 2,5%
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Ряженка 2,5%
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Простокваша 1,5%
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Масло коровье
	вырезано
	вырезано
вырезано
вырезано
	вырезано

	Творог обезжиренный
	вырезано
	
	вырезано

	Пахта
	вырезано
	
	вырезано

	Сыворотка
	вырезано
	вырезано
	вырезано


6.2. Конкуренция.
На рынках городов КМВ и Ставропольского края в целом, где ОАО «Вита» реализовывает свою продукцию в первую очередь, уже работают следующие основные предприятия – конкуренты:

Таблица 3. Основные конкуренты ОАО «Вита».

	Наименование предприятия
	Местонахождение

	вырезано
	вырезано

	вырезано
	вырезано

	вырезано
	вырезано

	вырезано
	вырезано

	вырезано
	вырезано


Из приведенного перечня конкурентов и анализа их продукции можно сделать вывод, что практически вся молочная продукция продается по одним и тем же ценам, но с разными качественными характеристиками (жирность, сроки хранения). Причем у каждого конкурента свой рынок сбыта, определяемый местонахождением. При установлении более низких цен при сохранении параметров качества, а так же используя упаковку длительного хранения ОАО «Вита», имеет реальную возможность сбыта всей намеченной к выпуску продукции. 

Таблица 4.Каналы сбыта продукции (услуг).

	Наименование продукции
	Продажа планируется осуществляться через(% от общего объема продаж)

	
	Оптовую торговлю
	Мелкооптовые магазины, склады или базы
	Магазины розничной

торговли
	Торговые представители
	Другие каналы

	Молочная продукция
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано


вырезано

Потребители:

Потенциальных потребителей продукции можно разделить на следующие группы:

Таблица 5. Потребители продукции ОАО «Вита».

	Наименование потребителя
	Способ реализации
	Форма оплаты

	вырезано
	вырезано
вырезано
вырезано
	вырезано

	вырезано
	
	вырезано

	вырезано
	
	вырезано


Для каждого из перечисленных сегментов потребителей предприятие применяет определенную программу  маркетинговых воздействий, но одним из определяющих факторов, обеспечивающих сбыт продукции является ее высокое качество.

6.3. План маркетинга.

При формировании маркетинговой стратегии предприятие поставило перед собой следующие задачи:

1. За счет наступательной стратегии маркетинга обеспечить максимальный контроль над рынком продаж молочной продукции в мелкофасовочной таре на Юге России. Объявить стратегической зоной бизнеса развития молочной промышленности территорию Ставропольского края и республик Северного Кавказа. Расширить ассортимент и внедриться на новые сегменты рынка – соково-сывороточная промышленность.

2. Создать Клуб постоянных клиентов и наладить стабильное сотрудничество с членами клуба.

3. В целях наиболее полного удовлетворения потребителей продукции и избежания сезонных колебаний спроса внедрить систему сезонного изменения цвета упаковки.

вырезано
В настоящих условиях, когда практически отсутствуют замеры эластичности спроса по цене, в качестве базового метода ценообразования выбран «метод установления цены на основе  уровня текущих цен». В соответствии с этим методом в качестве основы расчета цены реализации продукции выбраны цены конкурентов на рынке сбыта, а не собственные издержки производства. Такая стратегия обеспечивает полное внедрение на рынок за счет более высоких качественных характеристик предлагаемой потребителю продукции. В результате изучения  цен конкурентов получены следующие средние цены:

Таблица 6. Средние цены на молочную продукцию.
	Продукт
	Цена

	Молоко 
	вырезано

	Кефир 
	вырезано

	Напиток «Вита»
	вырезано

	Простокваша
	вырезано

	Творог 5%
	вырезано

	Творог 18%
	вырезано

	Сыр «Домашний»
	вырезано

	Сливки 10%
	вырезано

	Сметана 20%
	вырезано

	Масло крестьянское
	вырезано

	Окара соевая
	вырезано

	Сыворотка
	вырезано


Таблица 7.Условия оплаты.

	Продукт
	Описание

	вырезано
	вырезано

	вырезано
	вырезано

	вырезано
	вырезано

	вырезано
	вырезано

	вырезано
	вырезано

	вырезано
	вырезано

	вырезано
	вырезано

	вырезано
	вырезано

	вырезано
	вырезано

	вырезано
	вырезано

	вырезано
	вырезано

	вырезано
	вырезано


Таблица 8. Условия продаж.

	Продукт
	Описание

	вырезано
	вырезано

	вырезано
	вырезано

	вырезано
	вырезано

	вырезано
	вырезано

	вырезано
	вырезано

	вырезано
	вырезано

	вырезано
	вырезано

	вырезано
	вырезано

	вырезано
	вырезано

	вырезано
	вырезано

	вырезано
	вырезано

	вырезано
	вырезано


Оптимизация ценовой политики предприятия ОАО «Вита» направлена окупаемость,  и получение прибыли от реализации прибыли в кратчайшие сроки.

Реклама.

Предусматривается провести рекламную компанию в средствах массовой информации, таких как радио «Европа Плюс», газеты: «Экстра КП», «Вечерний Ставрополь» и другие. Рекламное воздействие будут оказывать и упаковка молочных изделий.

6.4. Жизненный цикл товара.
Жизненный цикл продукции — это период существования выпускаемой продукции на рынке. Он состоит из 6 стадий: разработка, внедрение, рост, зрелость, насыщение и спад.

Продукция в мелкофасовочной таре  имеет традиционный жизненный цикл вида:

Рис. 3 Жизненный цикл продукции ОАО «Вита».

вырезано

Для продления жизненного цикла товара (если товар находится на фазе зрелости), создаются новинки и различные модификации товара за счет изменения качества, свойств, дизайна товара. Некоторые виды упаковок только лишь внедряются на рынок или находятся на стадии роста (например, упаковка для сывороточного напитка емкостью 200мл). При падении сбыта товара на заключительных этапах жизненного цикла (фазы насыщения и спада), предприятие ставит вопрос о снятии товара с производства.

вырезано

6.5. План производства.
План производства молочной продукции сформировании с учетом фактического положения дел и возможностей вновь устанавливаемого оборудования.
Таблица 9. Программа по переработке 15 тонн молока и 240 кг сои в сутки.
	№ п/п

	Наименование

	Выработка готовой продукции кг.

	Расход сырья для выработки продукции кг.



	
	
	
	Молоко в физ. весе

	в том числе



	
	
	
	
	молоко 3.6% жир.

	Сливки 30%

	обезж. молоко

	соевое молоко


	1

	Молоко 2.5%

	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	2

	Кефир 2.5;

	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	3

	Напиток «Вита» 2.5%

	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	4

	Простокваша 6%

	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	5

	Творог 5%

	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	6

	Творог 18%

	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	7

	Сыр «Домашний»

	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	8

	Сливки 10%

	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	9

	Сметана 20%

	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	10

	Масло крестьянское

	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	11

	Окара соевая

	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	12

	Пахта

	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	13

	Сыворотка

	вырезано
	вырезано
	
	
	
	


При повторной переработке пахты и сыворотки дополнительно вырабатывается 30 килограмм творога 5% и 20 килограмм сметаны 20%. Вырабатываемое соевое молоко в количестве 1600 литров направляется на нормализацию кисломолочной продукции и творога с целью снижения себестоимости готовой продукции.

Потребность в основных фондах и ресурсах для реализации проекта представлена в следующих таблицах.

Таблица 10.

	Основные фонды
	Общая потребность
руб.
	Прирост основных фондов

	Линия по упаковке продукции в мелкоштучную упавку.
	вырезано
	вырезано

	Установка и монтаж
	вырезано
	вырезано

	Затраты на доставку
	вырезано
	вырезано

	Итого
	вырезано
	вырезано


С учетом цен на каждый вид продукции выручка за сутки составит 60 520 рублей.
Таблица 11. Расчет выручки от произведенной продукции.

	Наименование
	Кол-во штук
	Цена, руб.
	Сумма, руб.

	Молоко 2,5%
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Кефир 2,5%
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Напиток «Вита»
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Простокваша 6%
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Масса творожная
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Сливки 10%
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Сметана 20%
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Сыворотка пит.
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Окара соевая
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Итого:
	вырезано
	вырезано
	вырезано


Объемы продаж в натуральном и стоимостном выражении по шагам  расчета приведены в таблице:
Таблица 12. Объемы продаж.

	Наименование
	2006
	2007
	2008
	2009
	2010

	Сыворотка
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Окара соевая
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Напиток «Вита»
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Сметана
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Сливки
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Масса творожная
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Кефир
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Молоко
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Простокваша
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Творог
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Сыр «домашний»
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано


Таблица 13. Объемы от продаж.

	Наименование
	2006
	2007
	2008
	2009
	2010

	Сыворотка
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Окара соевая
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Напиток «Вита»
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Сметана
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Сливки
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Масса творожная
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Кефир
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Молоко
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Простокваша
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Творог
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Сыр «домашний»
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Итого:
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано


Прямые и общие издержки.
В результате проведенных технологических расчетов определены прямые издержки для производства каждого вида продукции. необходимо отметить, что прямые издержки предусматривают затраты на сырье, тару, энергию, воду и т.д., то есть те затраты суммарная величина которых зависит от объема выпускаемой продукции.

Общие издержки разделены на три группы в соответствии с международными стандартами бухгалтерского учета. В ходе реализации проекта такая группировка позволяет определить возможные пути снижения затрат, которые будут наиболее безболезненны  для производства качественной молочной продукции. так как в первую очередь резервы по сокращению затрат необходимо искать в управленческих расходах, затем подлежат сокращению расходы на маркетинг и в самую последнюю очередь при необходимости корректируют  затраты на производство. Последняя корректировка может привести к ухудшению качества производимой продукции и поэтому не желательна. Конкретные значения по каждой статье расходов определяются с учетом собранной информации по предприятию за предыдущие годы и прогнозным значениям по каждой статье на предстоящий год.
Таблица 14. Расчет затрат по переработке.

	Наименование
	Сумма, руб

	Сырье /молоко/
	вырезано

	Транспортные затраты по доставке молока
	вырезано

	Собственным транспортом 1 рейс * 600км

Транспортом хозяйств 2 рейса*150
	вырезано

	Вспомогательные материалы
	вырезано

	ТЭР

Электроэнергия  1500*/1-20 и 0-92/

Тепло, пар 10Г/кал*195

Вода 55м3 *4,62
	вырезано

	Заработная плата
	вырезано

	Отчисления от заработной платы 
	вырезано

	Эксплуатация оборудования /от норм амортизации/
	вырезано

	Общезаводские расходы

Расходы по реализации 

Командировочные расходы

Сертификация и маркировка продукции

СЭС, оргтехника, коммунальные услуги

Складские расходы

Работа транспорта АУП /2*100/
	вырезано

	Налог на дороги
	вырезано

	Земельный налог
	вырезано

	ИТОГО:
	вырезано


Таблица 15. потребности упаковочного и вспомогательного материала на смену.

	Наименование
	Кол-во, шт.
	Цена единицы, руб.
	Сумма, руб.

	Стакан и крышка Д 95мм–500мл
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Стакан и крышка Д 75мм–125мл
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Стакан и крышка Д 77мм–125мл
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Упаковочная пленка, фольга
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Вспомогательный материал
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	ИТОГО:
	вырезано
	вырезано
	вырезано


6.6. План персонала.
При производстве всего комплекса продукции в ОАО «Вита» будет занято всего 123 человека.
Таблица 16. План по персоналу.
	Должность
	Количество
	Среднемесячная зар/плата, руб.
	Платежи

	Производство 
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Работники предприятия
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Всего:
	вырезано
	вырезано
	вырезано


Затраты на оплату труда по шагам расчета с учетом инфляционных изменений представлены в следующей таблице:

Таблица 17. Затраты на персонал.

	Строка 
	01.2006
	02.2006
	03.2006
	04.2006
	05.2006

	Работники предприятия
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Итого:
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Строка
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Работники предприятия
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	Итого:
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано


6.7. Финансовый план.

1) Себестоимость выпуска продукции в год составит:

С = Зпер * Vпр-ва + Зпост

С2 = 3,20 * 2000000 + 200000 = 6600 тыс.руб.

С3 = 3,20 * 3000000 + 200000 = 9800 тыс.руб.

С4 = 3,20 * 4000000 + 200000 = 13000 тыс. руб.

С5 = 3,20 * 4000000 + 200000 = 13000 тыс. руб.

2) Доля кредита в инвестициях:

- инвестиции в основной капитал: 1800 тыс. руб.

- инвестиции в оборотный капитал: 18000 * 0,1 = 180000 руб.

- общая сумма инвестиций: 18000 + 180000 =  1980 тыс. руб.

Кредит составляет: 1980 тыс. руб. * 0,2 = 396000  руб.

3) Доход от реализации проекта составит:

вырезано

Таблица 19. Внутренняя норма доходности.
	№
	Показатели
	1
	2
	3
	4
	5

	1
	Поток реальных денег
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	2
	Коэффициент дисконтирования (100%)
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	3
	ЧДД
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано

	4
	NPV
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано
	вырезано


IRR = r1 + (NPV1/NPV-NPV2  ) * (r2 – r1))

IRR = 20%+(6630517,9/(6630517,9 -685900)  * (100% – 20%)) = 96,2 %

IRR > r1 – проект приемлем
 вырезано

Рис.4 График зависимости интегрального экономического эффекта от ставки дисконтирования.  
4) Вкр = Зпост / ( Ц – Зпер) = 200000/ (4,5–3,2) =153856 шт.

5) вырезано

Рис. 5 Точка безубыточности.
6) Финансовый профиль проекта  

7) вырезано

Рис.6 Финансовый профиль проекта.

6.8. Анализ чувствительности проекта.

Целью анализа чувствительности проекта является определение степени  влияния варьируемых факторов на финансовый результат проекта. То есть определение чувствительности показателей эффективности к изменениям различных параметров. Чем шире диапазон параметров, в котором показатели эффективности остаются в пределах приемлемых значений, тем выше «запас прочности» проекта, тем лучше он защищен от колебаний различных факторов, оказывающих влияние на результаты реализации проекта. Наиболее распространенный метод, используемый для проведения анализа чувствительности имитационное моделирование. В качестве интегральных показателей, характеризующих финансовый результат проекта, используются рассмотренные ранее показатели эффективности, такие как : внутренняя норма рентабельности, срок окупаемости, чистый приведенный доход, индекс прибыльности. В данном проекте проведен анализ чувствительности инвестиционного проекта посредством варьирования следующих параметров:
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ЗАКЛЮЧЕНИЕ
Открытое акционерное общество «ВИТА» - молочный завод, имеющий более чем 65 летний опыт работы на рынке молочных продуктов.

Сегодня при заполненных прилавках потребитель отдает предпочтение высококачественной, то есть вкусной и безопасной продукции и коллектив ОАО «ВИТА» успешно трудится, обеспечивая покупателя такой продукцией.

ОАО «ВИТА» - это предприятие, работающее надежно и стабильно, постепенно набирая темп в освоении выпуска всех новых видов молочных продуктов высокого качества.
Внедряемое мероприятие, описанное в инвестиционном проекте для ОАО «Вита» состоит в увеличении объемов производства и внедрении инновационной упаковки для молочной продукции, в частности в мелкой расфасовке молока, кефира, сметаны, кисломолочных напитков в стаканчики, удобные для потребителя в употреблении, емкостью 100, 170 и 200грамм, что позволит привлечь и заинтересовать новых клиентов. Для реализации данного проекта было предложено внедрить новую линию по расфасовке в мелкофасовочную упаковку разового использования, произведенную в Италии.  Увеличение объемов производства повлечет за собой увеличение объемов продаж, а следовательно и рост прибыли предприятия.

Предлагаемый проект характеризуется следующими показателями:

1. Интегральный экономический эффект проекта составляет 6630517,9 p                       2. Индекс доходности равен 4.34

3. Внутренняя норма доходности 96,2 % что больше 20 %.

4. Проект окупится в течение  3,04 года.

Все вышеперечисленные показатели оценивают проект как привлекательный.

Исходя из этого следует, что предлагаемое мероприятие эффективно. Этот эффект будет  выражаться  в  повышении  финансовой  устойчивости  предприятия, совершенствовании производственно-хозяйственной деятельности и увеличении прибыли.
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