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Введение

Введение

Проблема становления малого бизнеса в России не обделена вниманием, имеется немало научных работ, посвященных природе малого бизнеса, основным направлениям его развития, вскрытию причин торможения его динамики. Тем не менее в настоящее время, когда правительством ставится задача перехода российской экономики на инновационную модель развития, актуализируются проблемы изучения малого бизнеса как системной составляющей именно социальной рыночной экономики. 

Становление социальной рыночной экономики совсем не означает перехода к инновационной модели развития. Более того, так называемая инновационная экономика может заслонить собой необходимость решения задач становления социальной рыночной экономики. А между тем инновационное развитие экономики может быть достижимой задачей только в условиях функционирования социальной рыночной экономики, развивающейся на своей собственной основе, существенной составляющей которой является малый бизнес. Не подлежит сомнению тот факт, что в инновационной модели развития экономики роль малого бизнеса возрастает, но его полное значение обнаруживается в границах именно социальной рыночной экономики. В связи с этим актуализируется изучение природы малого бизнеса как системной составляющей социальной рыночной экономики. В условиях социальной рыночной экономики на первое место выдвигаются именно системные источники экономического роста, которые находятся на стороне структуры производства и структуры отношений собственности, на стороне координации и взаимодействия различных секторов экономики, наконец, на стороне подчинения производственной деятельности интересам накопления человеческого капитала и повышения уровня благосостояния населения. 

При этом важно понять, что малый бизнес является не только продуктом рыночной экономики как системы, но и необходимой ее системной составляющей, и только в этом качестве он выступает мощным источником экономического роста и создает условие перехода к социальной рыночной экономике. Таким образом, малый бизнес необходимо исследовать не по отношению к самому себе, а по линии встроенности его в экономическую систему, в аспекте его многообразных связей с экономической системой в целом и во взаимодействии со всеми ее элементами, то есть исследовать малый бизнес, как системную составляющую, эффективно функционирующую в рамках социальной рыночной экономики, без которой она не в состоянии развиваться и даже на инновационной основе.

К сожалению, в настоящее время малый бизнес в России не только не наращивает темпы роста, но, что еще хуже, не превращается в структурный сектор российской экономики, и виной этому является ее деформированная структура, обусловленная экспортно-сырьевой направленностью хозяйственной деятельности страны. Если ущербная структура современной российской экономики сложилась стихийно в ходе трансформационных процессов, то формирование социальной рыночной экономики, включающей в себя малый бизнес в качестве системной составляющей, с неизбежностью потребует активного участия государства в процессах ее построения. Но для этого необходима научно-обоснованная концепция для разработки экономической государственной политики, направленной на решение приоритетных задач развития малого бизнеса в качестве фундаментального фактора социальной рыночной экономики. 

Степень разработанности проблемы. Исследование малого бизнеса по линии его системообразующей роли в социальной рыночной экономике относится к числу новых направлений в современной отечественной экономической науке. Раньше вопросам, связанным с развитием малого бизнеса, российские экономисты уделяли крайне мало внимания, потому что существование мелкого частнособственнического предприятия считалось чуждым экономической системе, в которой господствующее положение занимала государственная собственность на средства производства. Применительно к анализу капиталистического хозяйства роль мелкого бизнеса также недооценивалась, так как считалось, что он должен в конце концов исчезнуть вследствие роста концентрации капитала и обобществления производства. В послевоенный период времени, когда контроль над современной экономикой капиталистического государства осуществляется как обществом, так и частными институтами, малый бизнес становится предметом исследований таких западных ученых, как Й. Шумпетер, Д. Филипс, Е.Стэйли.

Особое внимание малому бизнесу в западной литературе начинает уделяться с 70-х гг. ХХ в., когда выходит ряд работ таких авторов как Дж. Гэлбрейт, А.Саллес, посвященных роли и месту малого бизнеса в капиталистической системе хозяйствования с точки зрения занятости и создания ВВП. Помимо этого, в зарубежной литературе, в работах Г. Берла, П. Вэйла, Д. Гэммона Б.Бакка, Д.Белла, П.Друкера, М.Кастельса, Р.Мачадо, Д.Уилсона, М.Портера, Э.Тоффлера и других малый бизнес анализируется с позиции особенностей управления, придания гибкости производству и занятости, его места в процессе создания и коммерциализации научных знаний, международной конкуренции и взаимосвязи между остро нуждающимися друг в друге в условиях НТР крупным и мелким бизнесом. 

В 90-х годах ХХ в. малый бизнес стал объектом исследований со стороны российских экономистов. Такой интерес к малому бизнесу был вызван переходом экономики России на капиталистический путь развития и повышением роли малого бизнеса в экономике развитых капиталистических стран. В работах Э.Иорданской, А.Блинова, Е.Брагиной, Н.Юсуповой, А.Шулуса, В.А.Рубе, Б.Н.Ичитовкина, В.Сорокиной, В.А.Кочеврина, А.Костенко, Н.Г.Зеблюка и других указывается на значимость предприятий малого бизнеса в современном капиталистическом общественном производстве, систематизируется опыт по формированию структур поддержки малого предпринимательства на различных уровнях государственной и муниципальной власти, рассматриваются аспекты взаимоотношений крупного и мелкого производства, исследуется степень доступности предприятий малого бизнеса к кредитным ресурсам. Большое внимание в отечественной научной литературе посвящено проблемам развития малого предпринимательства в российских условиях и его региональным особенностям, что отражено в работах А.Орлова, А.Виленского, Е.Бухвальда, Е.Г.Ясина, А.Ю. Чепуренко, В.В.Буева, Л.Э.Слуцкого, А.Гапоненко, В.Иноземцева, О.Шестоперова, А.Шеховцева и др.

Вместе с тем исследований, специально посвященных роли малого бизнеса в становлении социальной рыночной экономики в Российской Федерации, почти нет. В этой связи нельзя обойти вниманием работы В.А.Медведева, в них становление социальной рыночной экономики в России напрямую связывается с развитием малого бизнеса, без которого невозможно инновационное развитие отраслей, создающих жизненные средства для обеспечения последовательного и устойчивого роста благосостояния населения. 

Отечественные ученые, отдавая дань роли малого бизнеса в решении проблем занятости населения и участия его в создании общественного продукта, недостаточно внимания уделяют тому, что малый бизнес в постиндустриальной рыночной экономике не просто выполняет частные задачи, возникающие в процессе развития экономики, а становится одним из системообразующих факторов социальной рыночной экономики, фактором ее экономического роста в условиях нарастающей международной конкуренции и усиливающейся глобализации. 

Большая социальная значимость и недостаточная разработанность тео¬ретико-методологических и организационно-правовых аспектов дей¬ствия механизмов организации деятельности субъектов малого бизнеса обусловили выбор темы дипломной работы, логику и внутреннюю структуру ра¬боты.

В связи с вышесказанным цель работы — анализ форм и методов организации малого бизнеса в современных условиях.

Для достижения данной цели в работе решены следующие задачи:

Объектом исследования является система организации предприятий малого бизнеса в РФ.

Предметом исследования являются формы, методы и инструменты организации деятельности субъектов малого предпринимательства. 

Теоретической и методологической основой работы послужили теоретические положения и концепции, представленные в трудах представителей различных школ экономической теории (классической, марксистской, кейнсианской) и в современных работах российских и зарубежных учёных и специалистов, материалы научно-методических и научно-практических конференций по данной проблеме, программные и прогнозные разработки государственных органов власти. Теоретические выводы и обобщения сделаны на основе обработки официальных статистических данных, а также расчетов автора.

В качестве методологической базы исследования использовались формально-логические методы и приемы познания, исторический (генетический), структурный, функциональный и системный подходы. 

1. Основные положения и характеристики направлений развития предприятия малого бизнеса

1.1. Сущность малого бизнеса

Предпринимательская деятельность определяется ст.2 ГК РФ как самостоятельная, осуществляемая на свой риск деятельность, направленная на систематическое получение прибыли от пользования имуществом, продажи товаров, выполнения работ или оказания услуг лицами, зарегистрированными в этом качестве в установленном законом порядке. Существует пять отличительных признаков предпринимательской деятельности:

1. Осуществление определенной деятельности: продажа товаров, выполнение работ, оказание услуг, а также извлечение дохода от использования имущества. 

2. Целевая направленность предпринимательской деятельности. Целью предпринимательской деятельности является получение прибыли, этим предпринимательская деятельность отличается от любой другой хозяйственной деятельности. 

3.Систематичность предпринимательской деятельности. Предпринимательской является лишь такая деятельность, которая осуществляется систематически. Разовая услуга или производство товаров не является предпринимательской деятельностью. 

4.Предпринимательская деятельность осуществляется самостоятельно и инициативно. Предприниматель не подчинен кому-либо в административном отношении. Вмешательство в его деятельность со стороны государственных органов и должностных лиц допускается только в установленных законом пределах. 

5. Предприниматель осуществляет деятельность на свой риск и несет ответственность всем своим имуществом.

6. Предпринимательской деятельностью вправе заниматься лишь лица, прошедшие специальную регистрацию. Субъектами предпринимательской деятельности являются граждане, зарегистрированные в качестве предпринимателя без образования юр
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