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ВВЕДЕНИЕ

Актуальность темы обусловлена тем, что в условиях экономического кризиса особую значимость имеет определение оптимального размера денежных средств. Их недостаток может оказать серьезное негативное влияние на деятельность организации. Результатом может стать неплатежеспособность, снижение ликвидности, убыточность и даже прекращение деятельности организации в качестве хозяйствующего субъекта рынка. Избыток денежных средств также может иметь отрицательные последствия, так как не обеспечивает дохода, происходит потеря реальной стоимости денег из-за инфляционных процессов. 

В настоящее время, на российском рынке, как и на многих других развивающихся рынках, необходимым условием для менеджеров в принятии обоснованных финансовых решений является проведения анализа прибыли и рентабельности. В таких условиях представляется разумным пользоваться достаточно простыми инструментами, которые позволяют получить представление о финансовом состоянии и финансовой стратегии предприятий. 

Концепция денежного потока предприятия как самостоятельного объекта финансового управления еще не получила достаточного отражения не только в отечественной, но и в зарубежной литературе по вопросам финансового менеджмента. Даже финансовая отчетность, характеризующая движение денежных средств предприятия, относительно недавно введена в систему международных стандартов бухгалтерского учета. 

Объектом исследования дипломного проекта является факторный анализ рентабельности активов ООО «УралНЭТ». 

Предмет исследования – экономические отношения между хозяйствующими субъектами  по поводу влияния факторов на рентабельность активов предприятия.

Целью выпускной квалификационной работы является разработка модели факторного анализа рентабельности активов фирмы ООО «Урал-НЭТ» с целью  определения влияния факторов на рентабельность активов организации с целью снижения неопределенности финансового состояния фирмы. 

Данная цель обусловила необходимость решения следующих задач:

- осветить сущность, формы и принципы факторного анализа рентабельности активов;

- выявить общие и специфические особенности факторного анализа рентабельности активов фирмы;

- предложить альтернативную методику факторного анализа рентабельности активов фирмы;

- на основе выбранного алгоритма произвести расчет показателей рентабельности активов фирмы ООО «Урал-НЭТ»;

- проанализировать тенденции показателей рентабельности активов фирмы;
- предложить прогнозную стратегию оптимизации рентабельности активов фирмы  ООО «Урал-НЭТ»;

- проанализировать прогнозные показатели рентабельности активов фирмы  ООО «Урал-НЭТ»;

- предложить мероприятия, способствующие обеспечению экономической безопасности фирмы  ООО «Урал-НЭТ»;

- разработать антикризисные мероприятия фирмы  ООО «Урал-НЭТ».

Структура выпускной квалификационной работы включает в себя введение, основную часть, заключение, список используемой литературы, глоссарий и приложения.

В первой главе раскрываются теоретические основы рентабельности. Рассмотрены сущность и формы рентабельности, выделены общие и специфические особенности рентабельности активов фирмы, предложен альтернативный алгоритм факторной оценки рентабельности активов фирмы. 

Во второй главе при помощи методики экспресс-диагностики рентабельности активов фирмы ООО «Урал-НЭТ», проведен факторный расчет показателей и дан анализ тенденций рентабельности активов фирмы  ООО «Урал-НЭТ». 

Третья глава включает в себя прогнозную стратегию повышения показателей рентабельности активов фирмы  ООО «Урал-НЭТ», и дан прогноз показателей рентабельности активов фирмы.

В четвертой главы работы предложен комплекс мероприятий по обеспечению экономической безопасности фирмы  ООО «Урал-НЭТ».
В пятой главе предложены антикризисные мероприятия фирмы ООО «Урал-НЭТ».

Предметом защиты является прогнозная стратегия улучшения показателей рентабельности активов фирмы ООО «Урал-НЭТ», на основе факторного анализа рентабельности активов фирмы. Прогнозные значения показателей рентабельности активов на 2011 - 2012 годы подтверждает эффективность предложенных мер по росту показателей рентабельности активов фирмы.

В дипломном проекте использована теория и методология по проблеме: факторный анализ, изложенная в монографиях и статьях российских и зарубежных авторов, нормативных актах, источниках сети Internet, бухгалтерской отчетности фирмы.

1 ТЕОРЕТИЧЕСКИЕ И МЕТОДОЛОГИЧЕСКИЕ АСПЕКТЫ  ФАКТОРНОГО АНАЛИЗА В ЭКОНОМИЧЕСКОЙ ЛИТЕРАТУРЕ

1.1. Содержание, формы и принципы факторного анализа

Факторный анализ, раздел статистического анализа многомерного,. объединяющий методы оценки размерности множества наблюдаемых переменных посредством исследования структуры ковариационных или корреляционных матриц, данная интерпретация отражена в энциклопедическом словаре.

Вырезано.

Для приобретения полной версии работы перейдите по ссылке.

2. Мультипликативные модели применяются, когда результирующий показатель получается как произведение нескольких результирующих факторов:

Рентабельность активов = Рентабельность продаж * Фондоотдача активов

Рентабельность активов = Прибыль/Среднегодовая стоимость активов

В свою очередь рентабельность активов может быть представлена в виде произведения:

(Прибыль/Выручка) * (Выручка/Среднегодовая стоимость активов)

 Прибыль/Выручка - это Рентабельность продаж

Выручка/Среднегодовая стоимость активов - это Фондоотдача активов

3. Когда результативный показатель получаем делением одного фактора на другой, применяются кратные модели:

К кратной модели относится функция Рентабельность активов, равная отношению прибыли к среднегодовой стоимости активов.

4. Различные комбинации приведенных выше моделей представляют модели смешанные или комбинированные.

Рассмотренные выше модели представляют собой модели для проведения шагового факторного анализа, от периода к периоду. Не смотря на то, что существует возможность построить многофакторную модель изучаемого показателя, такой анализ не удобен громоздкостью расчетов при большом количестве факторов. Кроме того, расчеты искажаются из-за проблемы последовательности изменения факторов. Зачастую просто невозможно зафиксировать какой фактор изменился первым, а какие после, да еще в какой последовательности. Многие не уделяют внимание последовательности изменения факторов и, как результат, получают неверные расчеты.

Проблему громоздкости расчетов решает регрессионный анализ (статистический). Несмотря на то, что вычисления при создании модели нелегки, но, когда уже модель зависимости изучаемого показателя от выбранных факторов получена, строить прогнозы легко и удобно. Регрессионный анализ - это анализ не от периода к периоду. Такой анализ может быть проведен только, если аналитик располагает набором наблюдений: значений изучаемого показателя и его факторов за необходимый период времени. При чем, чем больше факторов участвуют в модели, тем больше наблюдений требуется для составления модели зависимости. В многофакторной регрессионной модели (множественной регрессии) на первый план выступает определение «наилучших» мест факторов в модели. Неоспоримым преимуществом регрессионных моделей факторного анализа является возможность для введения в модель нечисловых переменных, по другому называемых фиктивными переменными. Такими фиктивными переменными могут быть события или обстоятельства: к примеру, смена руководства, проведение рекламных или маркетинговых акций, рост деловой репутации и многое другое, что не имеет числовых выражений. В итоге может быть спрогнозировано изменение изучаемого показателя от изменения событий (обстоятельств). Предназначением регрессионного факторного анализа является прогнозирование изменений изучаемого показателя от изменения того или иного фактора модели. Таким образом, регрессионный анализ позволяет не только оценить влияние факторов, но и строить прогнозы будущих изменений. Прогнозирование на базе шагового факторного анализа не имеет смыслового значения как раз в силу ограниченности в использовании наблюдений.

Значение факторного анализа сложно переоценить. Методы проведения шагового и регрессионного анализа различны, в каждом есть свои трудности, но вместе с тем оба метода полезны и каждый в отдельности позволяет получить интересные и ценные результаты при правильном применении.

Вырезано.

Для приобретения полной версии работы перейдите по ссылке.

Детерминированный факторный анализ имеет достаточно жесткую последовательность выполняемых процедур:

- построение экономически обоснованной детерминированной факторной модели; 

- выбор приема факторного анализа и подготовка условий для его выполнения; 

- реализация счетных процедур анализа модели; 

- формулирование выводов и рекомендаций по результатам анализа.

Первый этап особенно важен, так как неправильно построенная модель может привести к логически неоправданным результатам. Смысл этого этапа состоит в следующем: любое расширение жестко детерминированной факторной модели не должно противоречить логике связи “причина – следствие”. В качестве примера рассмотрим модель, связывающую объем реализации (Р), численность (Ч) и производительность труда (ПТ). Теоретически можно исследовать три модели:
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                                                            (1.3);

Все три формулы верны с позиции арифметики, однако с позиции факторного анализа только первая имеет смысл, поскольку в ней показатели, стоящие в правой части формулы, являются факторами, т. е. причиной, порождающей и определяющей значение показателя, стоящего в левой части (следствие).

Существуют следующие модели детерминированного анализа:

аддитивная модель, т. е. модель, в которую факторы входят в виде алгебраической суммы, в качестве примера можно привести модель товарного баланса: 
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                                                                                     (1.4),

где Р - реализация;
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- запасы на начало периода;

П - поступление товаров;

[image: image6.png]


- запасы на конец периода;

В - прочее выбытие товаров;

мультипликативная модель, т. е. модель, в которую факторы входят в виде произведения; примером может служить простейшая двухфакторная модель:

[image: image7.png]P=y.0OT



                                                                                                 (1.5),

где Р - реализация;

Ч - численность;

ПТ - производительность труда;

кратная модель, т. е. модель, представляющая собой отношение факторов, например:
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                                                                                                    (1.6),

где [image: image9.png]


- фондовооруженность;

ОС - стоимость основных средств;

Ч - численность;

смешанная модель, т. е. модель, в которую факторы входят в различных комбинациях, например:
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                                                                                            (1.7),

где Р - реализация;
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- рентабельность;

Вырезано.

Для приобретения полной версии работы перейдите по ссылке.

При моделировании функциональных факторных систем необходимо соблюдать ряд требований. 

1. Факторы, включаемые в модель, должны реально существовать и иметь конкретное физическое значение. 

2. Факторы, которые входят в систему факторного анализа, должны иметь причинно-следственную связь с изучаемым показателем. 

3. Факторная модель должна обеспечивать измерение влияния конкретного фактора на общий результат. 

1.2 Общие и специфические особенности факторного анализа рентабельности активов фирмы

Одним из важнейших методологических основ в АХД является определение величины влияния отдельных факторов на прирост результативных показателей. В детерминированном факторном анализе  для этого используются следующие способы: выявления изолированного влияния факторов, цепной подстановки, абсолютных разниц, относительных разниц, пропорционального деления, интегральный, логарифмирования и др. 

Первые три способа основываются на методе элиминирования. Элиминировать - значит устранить, отклонить, исключить воздействие всех факторов на величину результативного показателя, кроме одного. Этот метод исходит из того, что все факторы изменяются независимо друг от друга: сначала изменяется один, а все другие остаются без изменения, потом изменяются два, затем три и т. д., при неизменности остальных. Это позволяет определить влияние каждого фактора на величину исследуемого показателя в отдельности.

Вырезано.

Для приобретения полной версии работы перейдите по ссылке.

Другие методы анализа, такие как интегральный и логарифмический, позволяют достичь более высокой точности расчетов, однако эти методы имеют более ограниченную сферу применения и требуют проведения большого объема вычислений, что неудобно для проведения оперативного анализа.

 Высокое значение коэффициента финансовой зависимости могут позволить себе фирмы, имеющие стабильное и прогнозируемое поступление денег за свою продукцию. Это же относится к предприятиям, имеющим большую долю ликвидных активов (предприятия торговли и сбыты, банки). Значит, в зависимости от отраслевой специфики, а также конкретных финансово-хозяйственных условий, сложившихся на данном предприятии, оно может делать ставку на тот или иной фактор повышения рентабельности собственного капитала.

Анализируя рентабельность собственного капитала в пространственно-временном аспекте, необходимо принимать во внимание три ключевые особенности этого показателя, существенные для формирования обоснованных выводов.

Первая связана с временным аспектом деятельности коммерческой организации. Коэффициент рентабельности продаж определяется результативностью работы отчётного периода; вероятный и планируемый эффект долгосрочных инвестиций он не отражает. Когда коммерческая организация делает переход на новые перспективные технологии или виды продукции, требующие больших инвестиций, показатели рентабельности могут временно снижаться. Однако если стратегия перестройки была выбрана верно, понесённые затраты в дальнейшем окупятся, т.е. снижение рентабельности в отчётном периоде нельзя рассматривать как негативную характеристику текущей деятельности.

Вторая особенность определяется проблемой риска. Многие управленческие решения связаны с дилеммой: «хорошо кушать или спокойно спать?». Если выбирают первый вариант, то принимают решения, ориентированные на получение высокой прибыли, хотя бы и ценой большего риска. При втором варианте – наоборот. Одним из показателей рисков бизнеса как раз и является коэффициент финансовой зависимости – чем выше его значение, тем более рисковой с позиции акционеров, инвесторов и кредиторов является коммерческая организация.

Третья особенность связана с проблемой оценки. Числитель и знаменатель показателя рентабельности собственного капитала выражены, в некотором смысле, в денежных единицах разной покупательной способности. Числитель показателя – прибыль - динамичен, он отражает результаты деятельности и сложившийся уровень цен на товары и услуги в основном за истёкший период. Знаменатель показателя - собственный капитал - складывался в течение ряда лет. Он отражён в учётной оценке, которая может весьма существенно отличаться от текущей оценки.

Кроме того, учётная оценка собственного капитала не имеет никакого отношения к будущим доходам коммерческой организации. Действительно, далеко не всё может быть отражено в балансе, например, престиж фирмы ,торговая марка, суперсовременные технологии, высококвалифицированный управленческий персонал не имеют денежной оценки (речь идёт о продаже фирмы в целом) в отчётности. Поэтому рыночная цена акций может значительно превышать учётную стоимость (в частности, для компании IBM рыночная цена акций выше учётной в 2,5 раза). Таким образом, высокое значение коэффициента рентабельности собственного капитала вовсе не эквивалентно высокой отдаче на инвестируемый в фирму капитал; при выборе решений финансового характера необходимо, следовательно, ориентироваться не только на этот показатель, но и принимать во внимание рыночную стоимость. 

Вырезано.

Для приобретения полной версии работы перейдите по ссылке.

Экономическая оценка состояния оборотных активов основана на применении показателей, характеризующих степень эффективности и полезности их использования в процессе производства. По существу они являются стоимостными (экономическими) критериями оценки в отличие от производственно – технических показателей, а по форме – синтетическими показателями.

В экономической науке и практике выделяют три направления оценки активов организации: прямой, косвенный и коэффициентный методы. Они позволяют оценить денежные потоки организации и разработать меры по их оптимизации.

Задачей анализа активов является получение необходимого объема их параметров, дающих объективную, точную и своевременную характеристику направлений их поступления и расходования, объемов, состава, структуры, объективных и субъективных, внешних и внутренних факторов, оказывающих различное влияние на изменение их величины.

Прямой метод анализа по видам деятельности организации позволяет оценить:

- объемы и источники получения денежных средств, а также направления их использования в процессе осуществления текущей (обычной) деятельности;

- достаточность собственных средств организации для инвестиционной деятельности;

- необходимость привлечения дополнительных заемных средств в рамках финансовой деятельности;

- прогноз в обеспечении постоянной платежеспособности, т.е. полной и своевременной оплаты текущих обязательств в будущем [37].

Косвенный метод анализа денежных средств более предпочтителен с аналитической точки зрения, так как позволяет объяснить причины расхождений между финансовыми результатами и свободными остатками денежной наличности.

Косвенный метод осуществляется путем соответствующей корректировки чистой прибыли на сумму изменений в запасах, дебиторской задолженности, кредиторской задолженности, краткосрочных финансовых вложений и других статей актива, относящихся к текущей деятельности.

Косвенный метод анализа позволяет определить влияние различных факторов финансово-хозяйственной деятельности организации на чистый денежный поток, установить, какие факторы сыграли наиболее существенную роль в отвлечении денежных средств и какие источники были привлечены организацией для компенсации денежной массы.

Коэффициентный анализ включает расчет следующих показателей (коэффициентов): текущей платежеспособности, достаточности чистого денежного потока, эффективности денежных потоков, реинвестирования денежных потоков, рентабельности положительного денежного потока по текущей деятельности.

Дополнительными показателями могут быть: коэффициент оборачиваемости и период обращения активов, коэффициент абсолютной ликвидности, рентабельность активов. Анализ изменений их величины покажет взаимосвязь использования активов с результатами экономической и финансовой деятельности организации.

Вырезано.

Для приобретения полной версии работы перейдите по ссылке.

В анализе используется формула Дюпона, хотя эта двухфакторная модель, хотя часто в формулу Дюпона включается дополнительный элемент – финансовый леверидж, отражающий рискованность стратегии финансирования.

С определённой степенью условности можно считать, что показатель прибыльности продаж зависит от ситуации на товарных рынках и положения предприятий на конкретном сегменте рынка. Высокое значение прибыльности продаж является результатом удачной ассортиментной и товарной политики, а также политики ценообразования, и в целом отражает состояние конъюнктуры товарных рынков.

Показатель оборачиваемости активов зависит от эффективности работы самого предприятия, от усилий менеджеров и работников. Уменьшение оборачиваемости отражает недостаток усилия менеджеров по эффективному использованию активов предприятия.

Высокая прибыльность продаж характерна для растущих и не насыщенных рынков, где конкуренция невысока, однако высокая (растущая) рентабельность активов позволяет извлекать доходы из менее привлекательных и прибыльных на данном этапе сегментов рынка. Что и характерно для пищевой промышленности в этот период. На предыдущих графиках представлены фактические варианты сочетания показателей прибыльности продаж и оборачиваемости активов, по отношению к среднему по выборке. Средние значения выделены жирной линией. Таким образом, всё множество сочетаний и соответственно предприятий можно разбить на четыре группы.

Гиляровская Л.Т., Соболева А.В. в своей методике в факторном анализе используют следующие виды наиболее часто встречающихся моделей [12, C. 13]. 

1. Когда результативный показатель получается как алгебраическая сумма или разность результирующих факторов, применяются аддитивные модели, например:
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,                                                                          (1.13)

где [image: image13.png]


– прибыль от реализации продукции,
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– выручка от реализации,
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– производственная себестоимость реализованной продукции,
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– коммерческие расходы,
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– управленческие расходы.

2. Мультипликативные модели применяются, когда результирующий показатель получается как произведение нескольких результирующих факторов:
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                                                                       (1.14)

где [image: image19.png]


– рентабельность активов,

[image: image20.png]Rn=P/N



– рентабельность продаж,

[image: image21.png]FO=N/A



– фондоотдача активов,

[image: image22.png]


– средняя стоимость активов организации за отчетный год.

3. Когда результативный показатель получаем делением одного фактора на другой, применяются кратные модели:

[image: image23.png]


                                                                                               (1.15)

Различные комбинации вышеперечисленных моделей дают смешанные или комбинированные модели:

[image: image24.png]Y=(a+h)/c



                                                                                         (1.16)
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                                                                                          (1.17)
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и т.д.                                                                                    (1.18)

Вырезано.

Для приобретения полной версии работы перейдите по ссылке.

Финансовый рычаг (леверидж).

Данный показатель отражает структуру капитала, авансированного в деятельность предприятия. Он рассчитывается как отношение всего авансированного капитала предприятия к собственному капиталу.

[image: image27.png]


, где                                                                                         (1.24)
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- авансированный капитал,

[image: image29.png]


- собственный капитал.

Уровень финансового левериджа можно трактовать, с одной стороны, как характеристику финансовой устойчивости и рискованности бизнеса, и с другой стороны, как оценку эффективности использования предприятием заемных средств.

Рентабельность капитала (активов) организации как показатель эффективности хозяйственной деятельности

Рентабельность всего капитала (совокупных активов) рассчитывается по бухгалтерской (балансовой) прибыли – это наиболее общий показатель в системе характеристик рентабельности, отражающий величину прибыли на единицу стоимости капитала (всех финансовых ресурсов организации независимо от источников их финансирования). Данный показатель называют нормой прибыли.

Уровень рентабельности капитала должен быть достаточен, чтобы обеспечить ожидаемую рентабельность собственного капитала, выплату процентов за кредит и налоги.

Рентабельность капитала определяется формулой:
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                                                          (1.25)

Приведённое выражение характеризует зависимость рентабельности капитала от рентабельности продаж и оборачиваемости (производительности) активов. Отсюда следует, что значительная доля прибыли в объёме продаж не всегда обеспечивает высокую рентабельность активов; это становится возможным лишь при большой оборачиваемости активов. 

По методике Н.П. Любушина традиционный подход к проведению такого анализа предполагает включение в модель следующих факторов: изменение объема продаж, цены, себестоимости и структуры реализации (ассортимента) [4, с. 286].

Проблематика применения аналитических процедур в этой области заключается в том, что авторами предлагаются различные подходы к формированию не только базовой системы показателей, но и методик анализа показателей рентабельности. Кроме того, очень незначительное внимание уделяется факторному анализу рентабельности. Поэтому, на практике возникают определенные сложности.

В этой связи нами предлагается апробация методики факторного анализа показателей рентабельности активов, предложенная Г.В. Савицкой [43], на примере фирмы ООО "Урал-НЭТ".

Вырезано.

Для приобретения полной версии работы перейдите по ссылке.

Основные пути ускорения оборачиваемости капитала следующие:

сокращение продолжительности производственного цикла за счет интенсификации производства (использование новейших технологий, механизации и автоматизации производственных процессов, повышение уровня производительности труда, более полное использование производственных мощностей предприятия, трудовых и материальных ресурсов и др.);

улучшение организации материально-технического снабжения с целью бесперебойного обеспечения производства необходимыми материальными ресурсами и сокращения времени нахождения каптала в запасах;

ускорение процесса отгрузки продукции и оформления расчетных документов;

сокращение времени нахождения средств в дебиторской задолженности [1, с. 95].

Экономический эффект в результате ускорения оборачиваемости капитала выражается в относительном высвобождении средств из оборота, а также в увеличении суммы выручки и суммы прибыли.

Сумма высвобожденных средств из оборота в связи с ускорением оборачиваемости капитала (-Э) или дополнительно привлеченных средств из оборота (+Э) при замедлении оборачиваемости капитала

определяется умножением однодневного оборота по реализации на изменение продолжительности оборота (Поб) [54, с. 355]:

± Э = Сумма оборота (фактическая) / Дни в периоде * ∆Поб           (2.23)

Увеличение суммы прибыли за счет изменения коэффициента оборачиваемости капитала можно рассчитать умножением прироста последнего на базовый уровень коэффициента рентабельности продаж и на фактическую среднегодовую сумму оборотного капитала [54, с. 355]:

∆П = ∆КLоб * Rобф * КLф                                                                  (2.24)

где, ∆П – увеличение прибыли, ∆КLоб – прирост коэффициента оборачиваемости, Rобф − базовый уровень коэффициента рентабельности продаж, КLф − фактическая среднегодовая сумма оборотного капитала.

2.2 Анализ тенденций показателей факторного анализа рентабельности активов фирмы

На основе полученных данных проведем анализ тенденций изменения показателей факторного анализа рентабельности активов фирмы ООО «УРАЛ - НЭТ» Для более точного анализа изменения состояния проведем анализ тенденций показателей, непосредственно влияющих на оценку финансового состояния фирмы.

Изменения чистой номинальной стоимости активов представлены  на рисунке 2.3.


[image: image31.emf]4917

5463

6589

7498

10437

0

2000

4000

6000

8000

10000

12000

2005 2006 2007 2008 2009

выручка


Рис. 2.3  Динамика выручки от реализации
Вырезано.

Для приобретения полной версии работы перейдите по ссылке.

- Организация деятельности по предупреждению возможных угроз (превентивные меры); 

- Выявление, анализ и оценка возникших реальных угроз экономической безопасности;

- Принятие решений и организация деятельности по реагированию на возникшие угрозы;

- Постоянное совершенствование системы обеспечения экономической безопасности предпринимательства;

Организация и функционирование системы обеспечения экономической безопасности в целях максимальной эффективности должны основываться на ряде исследующих принципов:

1. Принцип законности – вся деятельность фирмы должна носить безусловно законный характер, иначе система обеспечения безопасности может быть разрушена по вине самой фирмы;

2. Принцип экономической целесообразности – следует организовывать защиту только тех объектов, затраты на защиту которых меньше, чем потери по реализации угроз этим объектам, а также учитывать материальные возможности фирмы;

3. Сочетание превентивных и реактивных мер. Превентивные – меры предупредительного характера, позволяющие не допустить возникновение или реализацию угроз экономической безопасности. Реактивные – меры, которые принимаются в случае реального возникновения угроз или необходимости минимизации их негативных последствий;

4. Принцип непрерывности – функционирование системы обеспечения экономической безопасности предпринимательства должно осуществляться постоянно;

5. Принцип дифференцированности – выбор мер по преодолению возникших угроз происходит в зависимости от характера угрозы и степени тяжести последствий её реализации;

6. Координация – для достижения поставленных задач необходимо постоянное согласование деятельности различных подразделений службы безопасности, самой фирмы и сочетание организационных, экономико-правовых и прочих способов защиты;

7. Полная подконтрольность системы обеспечения экономической безопасности руководству субъекта предпринимательской деятельности. Это необходимо для того, чтобы система безопасности не превратилась в замкнутое образование, ориентированное на решение узких задач, без учёта интересов фирмы в целом, для оценки эффективности деятельности системы и её возможного совершенствования.

Объектом системы в целом выступает стабильное экономическое состояние деятельности фирмы в текущем и перспективном периоде. Конкретными же объектами защиты выступают ресурсы: финансовые, материальные, информационные, кадровые.

Субъект данной системы носит более сложный характер, поскольку его деятельность не только особенностями и характеристиками объекта, но и специфическими условиями внешней среды, которая окружает субъект предпринимательской деятельности. Поэтому можно выделить две группы субъектов, обеспечивающих экономическую безопасность предпринимательства: внешние субъекты и внутренние субъекты. К внешним субъектам относятся органы законодательной, исполнительной и судебной власти, призванные обеспечивать безопасность всех без исключения законопослушных участников предпринимательских отношений; причём деятельность этих органов не может контролироваться самими предпринимателями. Эти органы формируют законодательную основу функционирования и защиты предпринимательской деятельности в различных её аспектах и обеспечивают её исполнение. К внутренним субъектам относятся лица, непосредственно осуществляющие деятельность по защите экономической деятельности данной фирмы. В качестве таких субъектов могут выступать: работники собственной службы безопасности фирмы (предприятия) и приглашённые работники по защите экономической деятельности предприятия. Субъекты, обеспечивающие экономическую безопасность предпринимательства, осуществляют свою деятельность на основе определённой стратегии и тактики. 

Стратегия – это долгосрочный подход к достижению цели. Для обеспечения экономической безопасности фирмы применяются функциональные стратегии безопасности:

1. Стратегия экономической безопасности включает, прежде всего, систему превентивных мер, реализуемую через регулярную, непрерывную работу всех подразделений субъекта предпринимательской деятельности по проверке контрагентов, анализу предполагаемых сделок, экспертизе документов, выполнению правил работы с конфиденциальной информацией и т.п. Служба безопасности в данном случае выступает в роли контролёра.

2. Стратегия реактивных мер, применяемая в случае возникновения или реального осуществления каких-либо угроз экономической безопасности предпринимательства. Эта стратегия, основанная на применении ситуационного подхода и учете всех внешних и внутренних факторов, реализуется службой безопасности через систему мер, специфических для данной ситуации.

Вырезано.

Для приобретения полной версии работы перейдите по ссылке.

- организация антивирусной защиты компьютеров организации;

- управление рисками нарушения информационной безопасности;

- подготовка планов и предложений по совершенствованию подсистемы информационной безопасности и политики безопасности;

- разработка новых решений по защите информации;

- внедрение новых средств защиты информации;

- управление персоналом, в аспектах, связанных с обеспечением информационной безопасности организации;

- управление страховыми гарантиями безопасности используемых компьютерных и телекоммуникационных технологий.
В итоге можно сказать, что система обеспечения экономической безопасности – это совокупность взаимосвязанных мероприятий, осуществляемых в целях защиты предпринимательства от реальных или потенциальных действий физических или юридических лиц, которые могут привести к существенным экономическим потерям. Цель её – минимизация внешних и внутренних угроз экономическому состоянию субъекта предпринимательства, в том числе его финансовым, материальным, информационным, кадровым ресурсам. При этом большую роль играет защита информации, в том числе и работа с персоналом: руководству предпринимательской фирмы необходимо проводить такую внутреннюю политику, чтобы минимизировать количество недовольных работников (служебным положением, оплатой труда и пр.) и особенно стараться сохранять хорошие отношения с увольняющимися работниками. В этом случае вероятность утечки информации будет снижена. Но при засекречивании информации нужно исходить из принципов экономической целесообразности и безопасности фирмы. Чрезмерное засекречивание может обернуться потерей прибыли, так как условия рынка требуют широкой рекламы производимых товаров и услуг.
Всегда необходимо помнить также, что любое игнорирование законов рыночной экономики и требований экономической безопасности очень часто приводит к тому, что упускаются выгодные сделки, заключаются контракты с недобросовестными партнёрами, принимаются на работу «агенты» конкурентов и даже преступных организаций.

Частные предприятия в России существуют в сложной общеэкономической и политической обстановке: инфляция, кризис неплатежей, спад производства, уменьшение доходности вложений в различные секторы финансового рынка и т.д.
Всё это в какой-то степени способствовало тому, что сегодня на рынке России, имеющем более трёх тысяч посреднических фирм и более одного миллиона малых предприятий, безопасность стала таким же товаром, как нефть, газ, металл и информация. На неё есть спрос, и очень высокий!!!
5. Программа модернизации фирмы

 Модернизация  производства является основой стратегии любого предприятия. Важность и необходимость решения данной проблемы в последние годы многократно обосновывалась в программных выступлениях высших руководителей страны, и обсуждается руководителями предприятия. Однако четкого и всеобъемлющего определения  понятия  «модернизация  производства» еще не сформулировано. В самом общем смысле — это приведение российской производственной сферы в состояние, соответствующее уровню развитых стран. Причем такие действия могут дать ощутимый эффект только в том случае, если они носят последовательный и многоплановый характер.

Модернизация  должна заключаться не только в замене оборудования и внедрении новых технологий. Не меньшую важность представляют проблемы  модернизации  менеджмента, подготовки кадров и формирования у специалистов нового менталитета, отвечающего современным реалиям. 
Модернизация промышленных предприятий сегодня-стержень национальной стратегии экономической безопасности и процветания России.
Цели  модернизации   предприятий:
- выпуск новой продукции и/или продукции с улучшенными характеристиками; 
- повышение эффективности парка технологического оборудования; 
- сокращение трудоемкости производственных процессов и, как следствие, оптимизация численности операционного персонала; 
- сокращение длительности производственного цикла изготовления продукции; 
- сокращение потерь (производительных и непроизводительных); 
- сокращение себестоимости изделия (за счет применения прогрессивных технологий, материалов, экономии энерго- и трудовых ресурсов). 
Главным вопросом при реконструкции производства является оценка предполагаемой эффективности мероприятий, которая, в свою очередь, зависит от технико-технологической и логистической проработки вопросов: - наличия и необходимости  модернизации  логистической инфраструктуры (агрегатов, технологических линий, складов, путей и пр.); - выбора новой технологии или  модернизации  существующей; - выбора состава технологического оборудования; - проектирования и изготовления специальных устройств. Рассмотрим более подробно примеры решений каждого вопроса.

Сегодня сложилась парадоксальная ситуация, при которой руководители компаний вкладывают огромные финансовые средства в обновление парка технологического оборудования и при этом откладывают «на потом» решение инфраструктурных задач. При разработке концепции нового производства (или реконструкции существующего) решение логистических проблем должно быть выполнено параллельно с решением технико-технологических задач.

Вырезано.

Для приобретения полной версии работы перейдите по ссылке.

Поэтому модернизации, а именно обновление оборудования не обходимо.
Внедрение новой программы SHDSL увеличит скорость передачи данных и доступа в Интернет, что увеличит объем продаж, также данная программа сокращается расходы на материалы (проволоки при соединения в Интернет).
Модернизация оборудования ООО «Урал-НЭТ» увеличить объем продаж, сократит расходы и повисит показатели рентабельности предприятия.

заключение, Выводы, рекомендации

В результате проведенного исследования теоретических аспектов рентабельности были получены следующие результаты и выводы.

Если предприятие получает прибыль, оно считается рентабельным. Показатели рентабельности, применяемые в экономических расчетах, характеризуют относительную прибыльность.

Рентабельность выступает как экономическая категория, оценочный результативный показатель, целевой ориентир, инструмент расчета чистого дохода общества, источник формирования различных фондов.

Рентабельность – это относительный показатель, определяющий уровень доходности бизнеса.

Рентабельность более полно, чем прибыль отражает окончательные результаты хозяйствования, так как ее величина показывает соотношение эффекта с наличными или использованными ресурсами.

Показатели рентабельности – это важнейшие характеристики фактической среды формирования прибыли и дохода предприятий. Они позволяют дать оценку финансовых результатов предприятия и, в конечном счете, его эффективность. По этой причине они являются обязательными элементами сравнительного анализа и оценки финансового состояния предприятия. При анализе производства показатели рентабельности используются как инструмент инвестиционной политики и ценообразования.

К этим показателям обычно относят уровень рентабельности, или коэффициент рентабельности, который выражается как отношение того или иного вида прибыли к какой-либо базе. Все показатели рентабельности могут быть рассчитаны как на основе балансовой прибыли, так и прибыли от реализации или чистой прибыли. Разные показатели отражают разные стороны деятельности предприятия. Вполне естественно, что в целом эффективность работы предприятия может определить лишь система показателей рентабельности. Все показатели рентабельности можно объединить в 5 основных групп: рентабельность продукции, рентабельность продаж, рентабельность активов, рентабельность капитала и прочие показатели рентабельности.

На следующем этапе разработки темы в ходе анализа рентабельности ООО «Урал-НЭТ», что в предприятие имеет высокий уровень рентабельности около 20%. Однако в 2009 году по сравнению с 2008 годом наблюдается снижение уровня рентабельности. Так в 2009 году рентабельность окупаемости затрат снизилась по сравнению с 2008 годом на 2,3 пункта, рассчитанная на основе прибыли от реализации, и на 1,67 пункта, рассчитанная на основе чистой прибыли. Рентабельность продаж в 2009 году также снизилась на 1,69 пункта рассчитанная на основе прибыли от реализации, и на 1,09 пункта, рассчитанная на основе чистой прибыли по сравнению с 2008 годом.

Снижение уровня рентабельности на ООО «Урал-НЭТ» объясняется тем, что темпы роста прибыли от реализации и чистой прибыли отстают от темпов роста себестоимости товаров, работ, услуг и выручки от реализации. Так темп роста выручки от реализации составил 139,2%, темп роста себестоимости − 141,9%, в то время как темп роста прибыли от реализации составил лишь 124,5%, а темп роста чистой прибыли − 129,8%.

Поскольку себестоимость продукции в 2009 году выросла на 41,9% по сравнению с 2008 годом, а прибыль от реализации продукции лишь на 24,5%, т.е. темп роста себестоимости превысил темп роста прибыли от реализации на 17,4 пункта (41,9 - 24,5), поэтому уровень рентабельности производственной деятельности снизился на 2,3 пункта. Аналогично превышение темп роста себестоимости над темпом роста чистой прибыли на 12,1 пункта (41,9 - 29,8) привело к снижению уровня рентабельности на 1,67 пункта.

Так как темп роста выручки от реализации ниже, чем темп роста себестоимости продукции, то снижение уровня рентабельности менее значительно. Так темп роста выручки от реализации превысил тем роста прибыли от реализации на 14,7 пункта (139,2 – 124,5), поэтому уровень рентабельности продаж снизился на 1,69 пункта в 2009 году по сравнению с 2008 годом. И, следовательно, если темп роста чистой прибыли ниже на 9,4 пункта (139,2 – 129,8), чем темп роста выручки от реализации, то снижение уровня рентабельности продаж произошло на 1,09 пункта.

Снижение уровня рентабельности предприятия в 2009 году по сравнению с 2008 годом повлияло и на уровне рентабельности капитала. Можно сказать, что рентабельность капитала в 2009 году снизилась по сравнению с уровнем рентабельности 2008 года. Причем произошло снижение коэффициентов рентабельности рассчитанных как по валовой прибыли от реализации, так и по чистой прибыли и по прибыли от основной деятельности. Причинами снижения уровня рентабельности капитала стали превышение темпов роста среднего собственного капитала и среднего оборотного капитала за 2009 год над темпами роста валовой прибыли от реализации, чистой прибыли и прибыли от основной деятельности. Чем выше разница между темпами роста капитала и темпами роста прибыли, тем заметнее снижения уровня рентабельности капитала.

В ходе разработки прогнозной стратегии повышения рентабельности активов компании в ходе работы были также решены следующие задачи

– проведен анализ реалий сегодняшнего дня на предприятии и поиск возможностей для совершенствования;

– разработана стратегия продвижения новой услуги для повышения конкурентоспособности компании;

– разработаны методы планирования и реализации стратегии продвижения услуги;

– предложены методы анализа эффективности проведенных изменений. 

Проведенный анализ результатов предложенных проектных изменений подтверждает правильность принимаемых проектных решений, направленных на улучшение деятельности ООО «Урал-НЭТ».

В заключении мы можем констатировать, что предложенный проект позволит нам добиться повышение конкурентоспособности компании на рынке, о чем свидетельствуют увеличение показателей ликвидности, платежеспособности и рентабельности в ходе реализации проекта. Таким образом, проект необходимо внедрить.

В выпускной квалификационной работе нами были рассмотрены основные аспекты по обеспечению экономической безопасности фирмы и предложен комплекс антикризисных мероприятий. 

Так как наиболее важным и ценным ресурсом ООО «Урал-НЭТ» является информация, поэтому обеспечение защиты информации является одной из важнейших и приоритетных бизнес-задач.

Система защиты информации - совокупность программных, программно-аппаратных и технических средств защиты информации.

В последнее время с участившимися в городе и в целом по стране случаев электронного мошенничества можно предложить следующие меры:

Для защиты можно применять как технические, так и антропогенные средства.

Основные методы преодоления финансового кризиса в организации ООО «Урал-НЭТ» включают:

а) сокращение затрат;

б) увеличение поступления денежных средств в организацию;

в)  проведение реструктуризации кредиторской задолженности;

г) определение стратегии развития организации;

д) проведение реорганизации или реструктуризации фирмы. 

Рассмотренные методы управления рентабельностью активов фирмы свидетельствуют о широком диапазоне возможности финансовой стабилизации предприятия за счет использования ее внутренних механизмов.
Проанализировав эффективности использования оборудования привели к следующему результату: модернизация а именно обновление оборудования не обходимо.

Внедрение новой программы SHDSL увеличит скорость передачи данных и доступа в Интернет, что увеличит объем продаж, также данная программа сокращается расходы на материалы (проволоки при соединения в Интернет).

Модернизация оборудования ООО «Урал-НЭТ» увеличить объем продаж, сократит расходы и повисит показатели рентабельности предприятия.
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ГЛОССАРИЙ

Активы - Принадлежащие предприятию имущество, денежные средства, ценные бумаги.  Составная часть баланса фирмы, где в активной части показываются все его средства и их размещение по стадиям воспроизводства, а в пассивной части отражаются источники средств, сгруппированные по их происхождению. Точная оценка активов на момент составления баланса достигается применением фактических рыночных цен, а по основным фондам еще и учетом износа.

Антикризисное управление — процесс применения форм, методов и процедур, направленных на социально-экономическое оздоровление финансово-хозяйственной деятельности индивидуального предпринимателя, фирмы, отрасли, создание и развитие условий для выхода из кризисного состояния экономики региона или страны в целом.

Диагностика финансового состояния фирмы - это характеристика его финансовой конкурентоспособности (т.е. платежеспособности, кредитоспособности), использования финансовых ресурсов и капитала, выполнения обязательств перед государством и другими хозяйствующими субъектами.

Ликвидность - подвижность активов фирм, фирм, банков, предполагающая возможность бесперебойной оплаты в срок кредитно-финансовых обязательств и законных денежных требований 

Оборачиваемость Активов - коэффициент, отражающий скорость оборачиваемости (показывает число оборотов за период) активов; рассчитывается как частное от деления выручки от реализации на среднюю величину совокупных активов.

Пассив – совокупность долгов фирмы краткосрочного и долгосрочного характера.
Платежеспособность фирмы - способность юридического или физического лица своевременно и в полном объеме выполнять свои финансовые обязательства, вытекающие из заключенных договоров, предусматривающих денежную форму расчетов.

Рентабельность   - показатель экономической эффективности бизнеса, характеризующий соотношение дохода и затрат за определенный период времени 

Финансового анализа – это оценка финансового состояния и выявление возможности повышения эффективности функционирования хозяйствующего субъекта с помощью рациональной финансовой политики. 

Финансовый анализ фирмы - изучение ключевых параметров и коэффициентов, дающих объективную картину финансового состояния фирмы: прибыли и убытков, изменений в структуре активов и пассивов, расчетах с дебиторами и кредиторами, ликвидности, устойчивости и т.д.
Экономическая диагностика фирмы — комплексный анализ и оценка экономических показателей работы фирмы на основе изучения отдельных результатов, неполной информации с целью выявления возможных перспектив его развития и последствий текущих управленческих решений. Как итог диагностики на основе оценки состояния хозяйства и его эффективности делаются выводы, необходимые для принятия решений о целевом кредитовании, о покупке или продаже фирмы, о его закрытии и т.п.
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