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ВВЕДЕНИЕ 
Для успешного выполнения бухгалтерией своих учетных задач, связанных с готовой продукцией, необходима ритмичная работа предприятия, правильная организация складского хозяйства и ее реализации, своевременное оформление хозяйственных операций. 

Актуальность и значимость рассмотрения проблемы учета, аудита и анализа реализации готовой продукции заключается в том, что результатом деятельности любого производственного предприятия или организации является выпуск готовой продукции и ее продажа. В  результате,  стоимость готовой продукции, работ, услуг переходит из сферы производства в сферу обра​щения.

Для того чтобы правильно и своевременно осуществлять учет результатов производственной деятельности организация должна выбрать и закрепить в своей учетной политике ряд основополагающих принципов и методов по учету готовой продукции и ее продажи, варианты которых изложены и закреплены в законодательных актах и рекомендациях Министерства Финансов Российской Федерации.

Объем выпуска, и продажи готовой продукции являются основным показателем, характеризующим деятельность предприятия. Объем продаж крайне важен для установления различных нормированных статей затрат, например, таких как расходы на рекламу, представительские расходы, а также для исчисления целого ряда налогов.

По своему экономическому содержанию объем проданной продукции характеризует конечный финансовый результат работы предприятия, выполнения своих обязательств перед потребителями, степень участия в удовлетворении потребностей рынка.

В настоящих условиях основное значение придается объему продаж продукции как важнейшему экономическому показателю работы, определяющему эффективность, целесообразность и стабильность деятельности предприятия на долгосрочную перспективу. В объем проданной продукции на предприятии включается вся отгруженная и отпущенная продукция, независимо от того, оплачена она или нет. Готовая продукция может быть оплачена безналичным путем, либо путем розничных продаж через сеть собственных магазинов за наличный расчет.

Таким образом, процесс продажи завершает кругооборот хозяйственных средств предприятия, что позволяет ему выполнять свои обязательства перед кредиторами (перед поставщиками за сырье и материалы для хозяйственных нужд; перед бюджетом и внебюджетными фондами по налогам и другим обязательным платежам; перед персоналом по оплате труда; перед прочими кредиторами и т.п.) и возмещать различные производственные затраты. 

Планирование объемов производства является важным элементом деятельности предприятия и осуществляется в натуральных и стоимостных измерителях. Недовыполнение плана по различным причинам вызывает замедление оборачиваемости оборотных средств, уплату штрафных санкций за нарушение договоров поставки, задержки собственных платежей, что, в свою очередь, приводит к ухудшению финансового положения предприятия.

Таким образом, роль эффективной организации бухгалтерского учета и анализа продажи продукции особенно важна для принятия и выработки мобильных и эффективных управленческих решений, что и обуславливает актуальность темы дипломной работы. 

Целью данной дипломной работы является рассмотрение порядка учета, аудита и налогообложения  выпуска и продажи готовой продукции на конкретном предприятии – ООО «Нью Степ Geox». 

Реализация данной цели требует постановки следующих задач:

· изучить и систематизировать информацию по теме работы, полученную из различных источников (научная и учебная литература, законодательная база, СМИ и  т.п.)

· дать экономическую характеристику исследуемого предприятия ООО «Нью Степ Geox» и проанализировать его основные финансовые показатели;

· рассмотреть порядок отражения операций по учету выпуска и продажи готовой продукции в теоретическом и практическом аспектах;

· представить порядок аудита готовой продукции.
Объектом исследования явилось ООО «Нью Степ Geox».
Предметом исследования является бухгалтерский учет выпуска и продажи готовой продукции на указанном объекте исследования.

Методологическими основами исследования в работе являются нормативные и законодательные акты по бухгалтерскому учету готовой продукции и ее продаже, а также труды ученых по заданной теме исследования. 

Информационной базой исследования является нормативная документация, литература  по бухгалтерскому учету и анализу финансово - хозяйственной деятельности, публикации экономических журналов и газет, таких как «Бухгалтерский учет», «Главбух», «Финансовая газета» и внутренняя документация предприятия (регистры синтетического и аналитического учета, бухгалтерская и оперативная отчетность) по выпуску и продажам готовой продукции.

Методами исследования, используемыми в настоящей дипломной работе, являются монографический, выборочный, экономико-статистический методы, а также метод сравнительного анализа.

Таблица 2.1. Структура имущества ООО «Нью Степ Geox» и источников его формирования  за 2008 г.

	Показатель
	На начало 2008г.
	На конец 2008 г.
	Изменение (+,-)

	
	в тыс. руб.
	в % к валюте баланса
	в тыс. руб.
	в % к валюте баланса
	тыс. руб.
	%

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7

	Актив

	1. Иммобилизованные средства
	765866
	44,2
	820390
	43
	54524
	7,1

	2. Оборотные активы, всего
	968515
	55,8
	1088930
	57
	120415
	12,4

	в том числе: запасы
	390074
	22,5
	357434
	18,7
	-32640
	-8,4

	в том числе:
-сырье и материалы;
	282689
	16,3
	274200
	14,4
	-8489
	-3

	- готовая продукция (товары).
	59841
	3,5
	44886
	2,4
	-14955
	-25

	затраты в незавершенном производстве
	47544
	2,7
	38348
	2
	-9196
	-19,3

	НДС по приобретенным ценностям
	7131
	0,4
	4544
	0,2
	-2587
	-36,3

	ликвидные активы, всего
	571310
	32,9
	726952
	38,1
	155642
	27,2

	из них:  денежные средства и краткосрочные вложения;
	117032
	6,7
	24388
	1,3
	-92644
	-79,2

	- дебиторская задолженность
	454278
	26,2
	702564
	36,8
	248286
	54,7

	Пассив

	1. Собственный капитал
	376259
	21,7
	562665
	29,5
	186406
	49,5

	2. Заемный капитал, всего
	805030
	46,4
	751346
	39,4
	-53684
	-6,7

	из них:  долгосрочные кредиты и займы;
	347782
	20,1
	327633
	17,2
	-20149
	-5,8

	- краткосрочные кредиты и займы.
	457248
	26,4
	423713
	22,2
	-33535
	-7,3

	3. Привлеченный капитал
	553092
	31,9
	595309
	31,2
	42217
	7,6

	Валюта баланса
	1734381
	100
	1909320
	100
	174939
	10,1


Таблица 2.2 Оценка показателей финансовой устойчивости ООО «Нью Степ Geox» на 31.12.2008г.

	Показатель
	Нормативное значение
	На начало 2008 г.
	На конец 2008 г.
	Изменение

(+,-)

	1
	2
	3
	4
	5

	1. Коэффициент автономии
	> 0,5
	0,22
	0,29
	0,08

	2. Финансовый леверидж
	= 1
	0,28
	0,42
	0,14

	3. Коэффициент покрытия инвестиций
	> 0,9
	0,42
	0,47
	0,05

	4. Коэффициент маневренности капитала
	-
	-0,06
	0,08
	0,14

	5. Коэффициент мобильности оборотных средств
	-
	0,56
	0,57
	0,01

	6. Коэффициент обеспеченности

материальных запасов
	> 0,5
	-0,11
	0,2
	0,3

	7. Коэффициент обеспеченности

текущих активов
	= 0,1
	-0,04
	0,06
	0,11

	8. Коэффициент краткосрочной задолженности
	-
	0,74
	0,76
	0,01


Таблица 2.3 Анализ коэффициентов ликвидности ООО «Нью Степ Geox» на 31.12.2008 г.

	Показатель ликвидности
	Нормативное

значение
	На начало 2007 г.
	На конец 2008 г.
	Изменение, (+,-)

	1
	2
	3
	4
	5

	1. Коэффициент текущей ликвидности
	>2,0
	0,96
	1,07
	0,11

	2. Коэффициент быстрой  ликвидности
	>1,0
	0,57
	0,71
	0,15

	3. Коэффициент абсолютной ликвидности
	>0,2
	0,12
	0,02
	-0,09


Таблица 2.4 Основные финансовые результаты деятельности «Нью Степ Geox» за 2007 – 2008 гг.
	Показатель
	Сумма, тыс. руб.
	Отклонение

(+,-),


	Темп роста, %

	
	2007 г.
	2008 г.
	
	

	1
	2
	3
	4
	5

	1. Выручка от продажи товаров, продукции, работ, услуг
	2206475
	2957368
	+750893
	+34

	2. Расходы по обычным видам деятельности
	2113681
	2621304
	+507623
	+24

	3. Прибыль (убыток) от продаж
	92794
	336064
	+243270
	+3,6 раза

	4. Прочие доходы
	24304
	30799
	+6495
	+26,7

	5. Прочие расходы
	99048
	114494
	+15446
	+15,6

	6. Прибыль (убыток) от прочих операций
	-74744
	-83695
	-8951
	-12

	7. Прибыль до налогообложения
	77806
	307648
	+229842
	+4 раза

	8. Изменение налоговых активов и обязательств, налог на прибыль
	-9938
	-65963
	-56025
	-4,6 раза

	9. Чистая прибыль (убыток) отчетного периода
	8112
	186406
	+178294
	+23 раза


Таблица 2.5. Методы распределения затрат

	Метод
	Средняя точность
	Затраты на ведение учета
	Применимость для контроля затрат

	Прямое

отслеживание
	Высокая
	Высокие, требуются значительные ресурсы
	Средняя,

по причине отсутствия анализа факторов затрат

	Причинно-следственный
	Высокая
	Средние
	Высокая

	Условное

распределение
	Низкая
	Низкие
	Низкая


 

 Таблица 2.6 Методы расчета себестоимости.

	Методы
Издержки
	Директ-костинг
	Традиционная система
	По видам деятельности (АВС метод)
	Позаказная система
	Попроцессная

	Прямые
	Прямое

отслеживание
	Прямое

отслеживание
	Прямое

отслеживание
	Прямое

отслеживание
	Условное распределение

	Косвенные
	Нет
	Условное распределение
	Причинно-следственные связи
	Прямое

отслеживание
	Прямое

отслеживание


 

 Таблица 2.7. Сводная таблица искажений себестоимости

	Фактор
	Продукт
	Количество единиц продукции
	Труд основных рабочих
	Часы работы оборудования
	Стоимость материалов
	Основные затраты

	Сложность
	Сложный продукт
	Занижение
	Занижение
	Занижение
	Занижение
	Занижение

	Стоимость материалов
	Не материалоемкий
	Нет однозначных искажений
	Нет однозначных искажений
	Нет однозначных искажений
	Занижение
	Занижение

	Размер партии
	Продукт в небольшой партии
	Занижение
	Занижение
	Занижение
	Занижение
	Занижение

	Объем
	Продукт с низким объемом производства
	Занижение
	Занижение
	Занижение
	Занижение
	Занижение


 

	Корреспонденция счетов
	Содержание операции

	Дебет
	Кредит
	

	50
	90
	Отражена выручка от реализации товаров

	90-2
	41-2
	Списана себестоимость товаров по продажным ценам

	90-2
	42
	СТОРНО!
Отражена сумма торговой наценки, относящаяся к реализованным товарам

	90-3
	68
	Начислена сумма НДС, подлежащего к уплате

	90-2
	44
	Списаны расходы на продажу

	90-9
	99
	Определен финансовый результат от продажи товаров


	Корреспонденция счетов
	Сумма, рублей
	Содержание операции

	Дебет
	Кредит
	
	

	20
	10, 70, 69, 02
	280 000
	Учтены расходы на производство продукции

	43
	20
	200 000
	Принята готовая продукция на склад по плановой себестоимости

	43
	20
	10 000
	Отражено отклонение фактической себестоимости от плановой по принятой к учету готовой продукции

	90-2
	43
	230 000
	Списана плановая себестоимость отгруженной продукции

	90-2
	43
	13 271
	Списано отклонение фактической себестоимости от плановой по реализованной продукции





ЗАКЛЮЧЕНИЕ 
В соответствии с поставленными в ра​боте задачами были раскрыты основные  особенности бухгалтерского учета, аудита и анализа  производства и продажи готовой продукции, в соответствии с  законодательными  и  нормативными  актами, проведены аудиторская проверка и анализ продажи готовой продукции предприятия, сделаны выводы и разработаны рекомендации по их совершенствованию и выявлению резервов по выпуску и продаже готовой продукции. Результатами исследования явились следующие итоги.

Синтетический учет выпуска продукции в ООО «Нью Степ Geox» ведется с использованием счета 40 «Выпуск продукции (работ, услуг)». Для обобщения данных о выпуске продукции за отчетный период бухгалтерией предприятия используется накопительная ведомость.

Складской учет ведется материально ответственными лицами на карточках учета продукции, в которых отражаются наличие и движение готовой продукции в штучных единицах измерения.

Большая номенклатура выпускаемой продукции позволяет вести аналитический (сортовой) учет готовой продукции параллельным методом. На основании итоговых данных карточек аналитического учета по окончании месяца составляется сортовая оборотная ведомость. Стоимостные итоговые данные сортовой оборотной ведомости соответствуют данными Главной книги по счету 43 «Готовая продукция».

Для учета выручки от продажи продукции, ее себестоимости, полученных от покупателей налогов и выявления финансовых результатов по основной деятельности ООО «Нью Степ Geox» используется синтетический счет 90 «Продажи». Учет операций по субсчетам счета 90 «Продажи» ведется в специальной ведомости учета по субсчетам счета 90 «Продажи».

Выручка от продажи ООО «Нью Степ Geox» учетной политикой предприятия определена методом отгрузки. Аналитический учет продаж ведется в ведомости аналитического учета по счету 90 «Продажи».

Отпускаемая со склада продукция оформляется отделом сбыта ООО «Нью Степ Geox» на основании договора поставки и графика отгрузки продукции приказом-накладной, который поступает в бухгалтерию для выписки расчетных документов.

В целом порядок учета готовой продукции в ООО «Нью Степ Geox»  соответствует порядку, закрепленному в учетной политике, которая, в свою очередь, соответствует положениям действующих нормативных документов. Данные бухгалтерской отчетности соответствуют данным, разнесенным в учетных регистрах предприятия (журналах-ордерах и накопительных ведомостях) и подтверждены данными инвентаризации.

Основными недостатками учета выпуска и продажи готовой продукции в ООО «Нью Степ Geox» являются следующие моменты:

1. В оформлении первичных учетных документов по выпуску готовой продукции имеют место некоторые недочеты по заполнению дополнительных реквизитов первичных документов.

2. По некоторым видам продукции в карточках складского учета не выведен остаток готовой продукции на конец периода. 

3. По ряду договоров, заключенных с покупателями, истек срок их действия, а дополнительные соглашения не заключены. Данный факт является существенным упущением бухгалтерских работников и работников отдела продаж. Смягчающим обстоятельством служит тот факт, что контрагенты по данным договорам являются постоянными клиентами ООО «Нью Степ Geox». 

4. Инвентаризация готовой продукции проводится только в конце года. Существует возможность злоупот​реблений со стороны лиц, ответст​венных за сохранность готовой про​дукции.

5. В бухгалтерском учете ООО «Нью Степ Geox»  не отражен порядок аналитического учета доходов и расходов от продажи продукции  в разрезе основных ее видов и номенклатуры выпускаемой продукции. 

Для устранения этих недостатков ООО «Нью Степ Geox»  рекомендуется:

1. По строке «Готовая продукция» в бухгалтерской отчётности должна показываться производственная себестоимость остатка законченных производством изделий, прошедших испытания и приёмку, укомплектованных всеми частями согласно соответствующим техническим стандартам и условиям.

 Продукция, не отвечающая указанным требованиям, считается незаконченной и должна показываться в составе незавершённого производства. 

2. Сверку журналов-ордеров с Главной книгой проводить ежемесячно

3. Инвентаризацию готовой продукции проводить в следующих случаях:  при смене материально-ответственного лица (кладовщика);  в конце каждого месяца;  по окончании отчетного года.

4. ООО «Нью Степ Geox» следует предложить позиционный порядок кодирования счетов аналитического учета выручки и себестоимости продаж продукции по ее видам. Практическое применение указанных предложений по совершенствованию синтетического и аналитического учета доходов  на предприятии  позволит своевременно и достоверно отражать выручку от продаж продукции на счетах бухгалтерского учета и в бухгалтерской отчетности,  выявлять наиболее прибыльный вид производства продукции, а также контролировать расходы предприятия.

Оценка объемов продажи готовой продукции ООО «Нью Степ Geox» позволила сделать следующие выводы:

1. В целом наблюдается хоть и незначительная, но устойчивая динамика роста объемов производства и продажи продукции ООО «Нью Степ Geox». Так за 2007 г. объем продаж увеличился на 3692,8 тн. или 106,5 %, за 2008 г. темп роста объемов продаж составил 104,2 % или 2533,05 тн. 

2. Рост объемов продаж в суммовом выражении за 2008 г. темп роста объемов продаж составил 17,34% или 454 355 тыс. руб. Значительное повышение выручки от продажи продукции предприятия за 2007 г. обуславливается увеличением отпускных цен предприятия и значительным объемом производства.
Таким образом, полученные результаты характеризует сбытовую политику предприятия как достаточно эффективную.

На основании проведенного анализа, в работе были выявлены резервы роста и направления повышения эффективности управленческих решений в области объемов производства и продажи готовой продукции ООО «Нью Степ Geox», в частности в ООО «Нью Степ Geox» резерв увеличения выпуска продукции ограничен материальными ресурсами и составляет 3180 тыс. руб. Максимальный резерв выпуск продукции за счет улучшения использования оборудования может быть освоен, если предприятие найдет еще по трудовым ресурсам 1290 (3340-2050) тыс. руб., а по материальным ресурсам – 160 (3340-3180) тыс. руб.

Также в целях повышения эффективности управления продажами готовой продукции на предприятии в ООО «Нью Степ Geox» следует проводить маржинальный анализ, который позволит управлять ценой и объемами сбыта продукции предприятия, поскольку при анализе эффективности деятельности предприятия необходимо знать запас финансовой устойчивости (зону безопасности). Оценка маржинального дохода ООО «Нью Степ Geox» показывает, что необходимо произвести и реализовать продукцию на сумму 1 779 580 тыс. руб., чтобы покрыть все затраты. При такой выручке рентабельность равна нулю. Факти​чески выручка от продажи готовой продукции составила 2 283 818 тыс. руб., что выше порога безубыточности на 504 238 тыс. руб., или на 22 %. Это и есть запас финансовой устойчивости. Таким образом, при данном запасе финансовой устойчивости предприятие в данных пределах может варьировать ценой, объемами продаж и суммой затрат.

Таким образом, применение всех разработанных направлений может позволить предприятию совершенствовать учет и контроль производства и продажи готовой продукции.
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