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Авторское выполнение научных работ любой сложности – грамотно и в срок
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Введение

Коммуникация в жизни современного человека в значительной мере связана с масс-медиа и в частности с рекламой. Под влияние рекламы "попадают все живущие и работающие в современном мире" [1, с.13].

Она стала частью нашей жизни. Поэтому представляется вполне закономерным интерес, проявляемый к рекламе специалистов самых разнообразных отраслей.

Несмотря на многообразие научных исследований, посвящённых рекламе, всё больше ощутима необходимость "в качественных, а не в количественных подходах" [51, с.293].

На современном этапе исследований в области рекламы наиболее актуальным становится понимание рекламы как коммуникации.

Рекламоведение - комплексная дисциплина на стыке наук о рекламе, главной проблемой которой является эффективность рекламной коммуникации.
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