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Авторское выполнение научных работ любой сложности – грамотно и в срок

Для приобретения полной версии работы щелкните по ссылке.

Содержание 
2. Анализ художественно-графического оформления специализированных журналов 3

2.1. Обзор специализированных журналов ("Итоги", "Власть", "Роман-газета", "Уральский следопыт") 3

2.2. Цветовое оформление названия и обложки журналов 8

2.3. Использование шрифтов в журналах 12

2.4. Иллюстрации и цветовое оформление рубрик журналов 24

Список литературы 31

Введение

2. Анализ художественно-графического оформления специализированных журналов

2.1. Обзор специализированных журналов ("Итоги", "Власть", "Роман-газета", "Уральский следопыт")

Еженедельный журнал "Итоги" - авторитетное аналитическое издание, публикующее материалы на общественно-политические темы. В 1997 Союз журналистов России назвал журнал "Итоги" самым влиятельным еженедельником. 1998 год принес "Итогам" победу на ежегодном Всероссийском конкурсе профессиональной фотографии "Лучшая фотография года". В 1999 году журнал победил в номинации "За лучший русский язык в издании" Гильдии издателей периодической печати.

Журнал "Итоги" распространяется в Москве и Подмосковье, крупнейших городах России, практически во всех европейских странах, в США и странах СНГ, а также на самолетах авиакомпаний Lufthansa, Чешские авиалинии, British Airways, EL AL, Delta, KLM и в VIP-зале аэропорта Внуково.

По последним данным "TNS Gallup Media" журнал "Итоги" занимает лидирующую позицию в рейтинге общественно-политических еженедельников.

Аналитический еженедельник "Власть" по подсчетам Gallup Media Russia, "Власть" в течение полугода читают более четверти миллиона человек. Половина читателей находятся в самом активном возрасте - от 25 до 54 лет. 72% имеют высшее,23% - среднее образование. 

Данные исследования Gallup Media Russia

(National Readership Survey, Москва, Волна 00/1)

Социальный статус, процент от средней аудитории одного номера
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