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1. Общая характеристика предприятия
1.1 Описание предприятия

ОАО «Владивостокский Дом Моды» создано путем приватизации в 1993 году на базе производственного объединения по индивидуальному пошиву и ремонту одежды «Мода». 

Основными поставщиками продукции являются отечественные производители. 

Целью деятельности общества является получение прибыли, развитие предпринимательства, насыщение рынка   товарами и услугами, совершение коммерческих операций.

Вырезано.

Для приобретения полной версии работы перейдите по ссылке.

В настоящее время среди предприятий по индивидуальному пошиву и ремонту одежды ОАО «Владивостокский Дом Моды» занимает одно из ведущих мест в городе. Предприятие имеет стабильное финансовое положение, репутацию надежного партнера. 

1.2. Обзор российского рынка одежды
Согласно результатам маркетинговых исследований, проведенных агентством DISCOVERY Research Group, российский рынок одежды демонстрирует высокие темпы роста: порядка 27 % в год. В 2007 году рынок находился в фазе развития. Ожидалось, что в 2008 году данные темпы роста сохраняться и объем рынка достигнет $ 46-48 млрд. Однако в результате наступления кризисных явлений в экономике России за последние 4-5 месяцев 2008 года продажи одежды упали на 15-25%. Согласно расчетам специалистов маркетингового агенства объем российского рынка одежды в 2008 году практически не изменился по сравнению с 2007г. и составил $ 40-41 млрд. 

Вырезано.

Для приобретения полной версии работы перейдите по ссылке.

С развитием доступного производства в Азии конкуренция среди марок среднего ценового диапазона так выросла, что жизненно необходимой стала новая стратегия продвижения на рынке. Сегодня решающими факторами успешной конкуренции на рынке одежды среднего уровня являются скорость изготовления коллекций, возможность оперативного ценового регулирования и организация дистрибуторской сети. 

Схема существования компаний одна и та же: сеть магазинов, торгующих товаром только одного брэнда, отлаженная логистика, дешевое производство и быстрое обновление коллекций. Коллекции в магазинах обновляются каждые две недели, не радикально, не полностью, но у покупателя всегда складывается ощущение новизны моделей в магазине, то есть покупательский спрос постоянно подогревается. Одним из решающих моментов этой концепции является именно скорость.

Этот сегмент - так называемый сегмент fast fashion (быстрая мода) – на мировом рынке одежды растет примерно на 15-17% в год. Данная модель бизнеса нацелена на быстрый оборот - выпуск одежды небольшими партиями и сокращение продаж со скидкой.
Сегодня в Европе на fast fashion приходится уже 15% всего рынка одежды, и эта доля постоянно растет (рис 2.).
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Рис. 2. Объем продаж одежды и обуви в 2007 году в Европе.

Быстрый оборот серьезно меняет отношение людей к шопингу. Если раньше многие выбирались в магазины одежды один раз в месяц-два, то сейчас они вынуждены заходить еженедельно, зная о том, что на полках могут быть новинки, которые долго не пролежат. Это помогает торговым организациям поддерживать высокие продажи и избегать необходимости устраивать распродажи, которые сокращают прибыль.
Практика показывает, что компании, работающие в сегменте fast fashion, развиваются быстро, открывая десятки новых магазинов под своими брэндами. В Европе это компании Inditex, Zara, Massimo Dutti и Bershka, H&M, Mango, Top Shop. Согласно прогнозам Bain & Co, к 2010 году доля сегмента fast fashion может вырасти до 25%. В России также ожидается начало роста данного сегмента: испанская розничная сеть одежды Zara активно наращивает свое присутствие в Москве. Сейчас в Москве пять магазинов Zara и в ближайшее время компания будет расширять здесь свое присутствие. Остальные игроки российского рынка одежды стали готовиться к обострению конкурентной борьбы.
Что касается прогнозов ситуации на рынке одежды в России, то специалисты рынка уверяют, что в ближайшем будущем россияне будут стремиться покупать прежде всего то, что придумано и сшито иностранными модельерами. Западные производители одежды, понимая это, еще больше расширят ассортимент.

Ожидается, что конкуренция в среднеценовом сегменте будет расти. И как полагают некоторые эксперты, цены на качественную импортную одежду начнут снижаться.
Основные выводы
• Российские производители одежды преуспевают в основном в средней и низкой ценовой категориях и занимают около 20% рынка. 

• Одна из причин низкой популярности российской одежды состоит в том, что наши компании пока недостаточно внимания уделяют ассортименту и не умеют развивать несколько направлений одежды сразу.

• Иностранным производителям одежды принадлежит около 80% рынка. 

• Большинство москвичей однозначно определились в пользу импорта. Причины выбора импорта заключаются в высоком качестве товаров, в широком ассортименте продукции, в следовании модным тенденциям, в известности и «раскрученности» марок. 

• Главным форматом на рынке одежды остаются вещевые рынки. На них приходится около 40% продаж одежды в Москве и до 80% в регионах.

• Новой стратегией продвижения на рынке одежды становится появление магазинов сегмента fast fashion. Данный сегмент бурно развивается в Европе, начинает развиваться и в России.

2. Финансовый анализ деятельности предприятия
2.1. Анализ показателей бухгалтерского баланса

Целью экспресс-анализа финансовой отчетности является получение наглядной оценки финансового положения и динамики развития компании. Его суть заключается в отборе небольшого числа существенных и относительно несложных в исполнении показателей и отслеживании их динамики.
2.1.1. Уплотненный аналитический баланс
В уплотненный аналитический баланс включаются основные группы статей его актива и пассива. Из уплотненного аналитического баланса (табл.1) можно получить ряд важнейших критериев финансового состояния предприятия. К ним относятся: 
1. Общая стоимость имущества предприятия, равная валюте баланса на начало и конец отчетного периода. По данным уплотненного аналитического баланса стоимость имущества акционерного общества возрастала на протяжении всех трех периодов: на 80 тыс. руб. за период с 01.01.2006 года по 01.01.2007 года, на 6 тыс. руб. за период с 01.01.2007 года по 01.01.2008 года и на 222 тыс. руб. за период с 01.01.2008 по 01.01.2009 года.
2. Вырезано.

3. Для приобретения полной версии работы перейдите по ссылке.

· оде.
Отрицательные тенденции:

· Снижение стоимости внеоборотных активов на протяжении всего периода.

· Сокращение объема дебиторской задолженности сроком до 1 года. 

· Рост краткосрочных заемных обязательств за период с 2007 по 2009 год.

	Табл. 1 Уплотненный аналитический баланс 

	Наименование статей и разделов баланса
	на 1 января 2007 г.
	на 1 января 2008 г.
	на 1 января 2009 г.

	
	На начало квартала
	На конец квартала
	отклонение
	На начало квартала
	На конец квартала
	отклонение
	На начало квартала
	На конец квартала
	отклонение

	Внеоборотные активы Нематериальные активы
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	Основные средства и незавершенное строительство
	6 333 
	6 211 
	-122 
	6 211 
	6 110 
	-101 
	6 110 
	6 007 
	-103 

	Долгосрочные финансовые вложения
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	Итого внеоборотных активов
	6 333 
	6 211 
	-122 
	6 211 
	6 110 
	-101 
	6 110 
	6 007 
	-103 

	Дебиторская задолженность сроком более 1 года
	34 
	46 
	12 
	46 
	43 
	-3 
	43 
	43 
	0 

	Оборотные активы                        Запасы
	213 
	240 
	27 
	240 
	249 
	9 
	249 
	219 
	-30 

	Дебиторская задолженность сроком до 1 года
	484 
	443 
	-41 
	443 
	533 
	90 
	533 
	460 
	-73 

	Денежные средства
	107 
	311 
	204 
	311 
	322 
	11 
	322 
	750 
	428 

	Прочие (в т.ч. НДС)
	 
	 
	0 
	0 
	 
	0 
	0 
	 
	0 

	Итого оборотных активов
	838 
	1 040 
	202 
	1 040 
	1 147 
	107 
	1 147 
	1 472 
	325 

	ВАЛЮТА БАЛАНСА
	7 171 
	7 251 
	80 
	7 251 
	7 257 
	6 
	7 257 
	7 479 
	222 

	Капитал резервы                         Уставный капитал
	122 
	122 
	0 
	122 
	122 
	0 
	122 
	122 
	0 

	Капитальные резервы, фонды и прибыль
	6 225 
	6 459 
	234 
	6 459 
	6 462 
	3 
	6 462 
	6 560 
	98 

	Прочие источники собственных средств
	 
	 
	 
	0 
	 
	0 
	0 
	 
	0 

	Итого собственного капитала
	6 347 
	6 581 
	234 
	6 581 
	6 584 
	3 
	6 584 
	6 682 
	98 

	Долгосрочный заемный капитал  Кредиты и займы
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	Итого долгосрочного заемного капитала
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	Краткосрочные обязательства     Кредиты и займы
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	Кредиторская задолженность
	824 
	670 
	-154 
	670 
	673 
	3 
	673 
	797 
	124 

	Итого краткосрочных обязательств
	824 
	670 
	-154 
	670 
	673 
	3 
	673 
	797 
	124 

	ВАЛЮТА БАЛАНСА
	7 171 
	7 251 
	80 
	7 251 
	7 257 
	6 
	7 257 
	7 479 
	222 


2.1.2. Вертикальный и горизонтальный анализ баланса.

В процессе работы предприятия величина активов, их структура претерпевают постоянные изменения. Наиболее общее представление об имевших место качественных изменениях в структуре средств и их источников, а также динамике этих изменений можно получить с помощью вертикального и горизонтального анализа отчетности.

Вырезано.

Для приобретения полной версии работы перейдите по ссылке.

Вырезано.

Для приобретения полной версии работы перейдите по ссылке.

1.  В рассматриваемом периоде коэффициент текущей ликвидности  увеличился и составил на конец периода   1,847 .  Динамика коэффициента текущей ликвидности положительная. Значение коэффициента и динамика его изменения за анализируемый период свидетельствуют об улучшении финансового состояния. Как правило, рост данного показателя в динамике рассматривается как благоприятная тенденция.

2. В анализируемом периоде коэффициент быстрой ликвидности  также как и коэффициент текущей ликвидности постепенно увеличивается. Значение показателя на конец периода составило  1,694 (при нормативном значении - 0,5 – 1,2), что отражает высокую ликвидность и платежеспособность, превышающую рекомендуемые значения. 

3. Коэффициент абсолютной ликвидности на конец периода составил 0,941, что значительно превышает рекомендуемые значения (0,15 – 0,3) поскольку денежные средства занимают значительную часть структуры баланса. Высокий коэффициент абсолютной ликвидности можно отметить как плюс, поскольку, чем выше его значение, тем больше гарантия погашения долгов.
Исходя из результатов анализа, можно сделать вывод о том, что акционерное общество обладает высокой ликвидностью и платежеспособностью.
	Табл. 3 Анализ коэффициентов ликвидности

	показатели
	на 1 января 2006 г.
	на 1 января 2007 г.
	на 1 января 2008 г.
	на 1 января 2009 г.
	изменение (гр.3-гр.2)
	изменение (гр.4-гр.3)
	изменение (гр.5-гр.4)
	Темп изменения (гр.3/гр.2)*100, %
	Темп изменения (гр.4/гр.3)*100, %
	Темп изменения (гр.5/гр.4)*100, %

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11

	1. Оборотные активы   в т.ч.
	838
	1 040
	1 147
	1 472
	202
	107
	325
	124,105%
	110,288%
	128,335%

	1.1. производственные запасы, включая НДС
	108
	142
	152
	122
	34
	10
	-30
	131,481%
	107,042%
	80,263%

	1.2. незавершенное производство
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	1.3. готовая продукция
	68
	63
	61
	48
	-5
	-2
	-13
	92,647%
	96,825%
	78,689%

	1.4. расходы будущих периодов и проч.
	71
	81
	79
	92
	10
	-2
	13
	114,085%
	97,531%
	116,456%

	1.5. краткосрочная дебиторская задолженность
	484
	443
	533
	460
	-41
	90
	-73
	91,529%
	120,316%
	86,304%

	1.6. денежные средства
	107
	311
	322
	750
	204
	11
	428
	290,654%
	103,537%
	232,919%

	2. Обязательства         в т.ч.
	824
	670
	673
	797
	-154
	3
	124
	81,311%
	100,448%
	118,425%

	2.1. долгосрочные кредиты
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	2.2. краткосрочные обязательства
	824
	670
	673
	797
	-154
	3
	124
	81,311%
	100,448%
	118,425%

	3. Коэффициент текущей ликвидности (п.1/п.2.2)
	1,017
	1,552
	1,704
	1,847
	0,535
	0,152
	0,143
	152,631%
	109,797%
	108,368%

	4. Коэффициент быстрой ликвидности ((п.1-п.1.1)/п.2.2
	0,886
	1,340
	1,478
	1,694
	0,454
	0,138
	0,215
	151,288%
	110,308%
	114,569%

	5. Коэффициент абсолютной ликвидности (п.1.6/п.2.2.)
	0,130
	0,464
	0,478
	0,941
	0,334
	0,014
	0,463
	357,461%
	103,075%
	196,681%


2.2.2. Анализ и оценка ликвидности бухгалтерского баланса

Одним из важнейших условий финансовой устойчивости компании является ее способность погашать свои обязательства в установленные сроки.
Все активы фирмы в зависимости от степени ликвидности, т.е. скорости превращения в денежные средства, можно условно разделить на несколько групп.
1. Наиболее ликвидные активы (А1) — суммы по всем статьям денежных средств, которые могут быть использованы для выполнения текущих расчетов немедленно. В эту группу включают также краткосрочные финансовые вложения. 

2. Быстро реализуемые активы (А2) — активы, для обращения которых в наличные средства требуется определенное время. В эту группу можно включить дебиторскую задолженность (платежи по которой ожидаются в течение 12 месяцев после отчетной даты), прочие оборотные активы. 

3. Медленно реализуемые активы (А3) — наименее ликвидные активы — это запасы, дебиторская задолженность (платежи по которой ожидаются более чем через 12 месяцев после отчетной даты), налог на добавленную стоимость по приобретенным ценностям, при этом статья «Расходы будущих периодов» не включается в эту группу. 

4. Труднореализуемые активы (А4) — активы, которые предназначены для использования в хозяйственной деятельности в течение относительно продолжительного периода времени. В группу включаются статьи раздела I актива баланса «Внеоборотные активы».
Вырезано.

Для приобретения полной версии работы перейдите по ссылке.

Если выполняются первые три неравенства, т.е. текущие активы превышают внешние обязательства предприятия, то обязательно выполняется последнее неравенство, которое имеет глубокий экономический смысл: наличие у предприятия собственных оборотных средств; соблюдается минимальное условие финансовой устойчивости.
Невыполнение какого-либо из первых трех неравенств свидетельствует о том, что ликвидность баланса в большей или меньшей степени отличается от абсолютной.

Сравнение первой и второй групп активов (наиболее ликвидных и быстро реализуемых) с первыми двумя группами пассивов (наиболее срочные обязательства и краткосрочные пассивы) показывает текущую ликвидность, т.е. платежеспособность или неплатежеспособность предприятия в ближайшее к моменту проведения анализа время.

Сравнение же третьей группы активов и пассивов (медленно реализуемых активов с долгосрочными обязательствами) показывает перспективную ликвидность, т.е. прогноз платежеспособности предприятия.

Анализ и оценка ликвидности приведена в табл. 4. Из таблицы видно,  что только активы первого неравенства не соблюдают условия, т.е. наиболее срочные обязательства превышают наиболее ликвидные активы. По данным анализа за весь рассматриваемый период можно сделать вывод о том, что условие абсолютной ликвидности не выполняется. При этом выполняется последнее неравенство, из которого следует, что  соблюдается минимальное условие финансовой устойчивости.

	Табл. 4 Анализ и оценка ликвидности бухгалтерского баланса

	актив
	на 1 января 2006 г.
	на 1 января 2007 г.
	на 1 января 2008 г.
	на 1 января 2009 г.
	Пассив
	на 1 января 2006 г.
	на 1 января 2007 г.
	на 1 января 2008 г.
	на 1 января 2009 г.
	Платежный излишек (недостаток)

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	на 1 января 2006 г. (гр.2-гр.7)
	на 1 января 2007 г. (гр.3-гр.8)
	на 1 января 2008 г. (гр.4-гр.9)
	на 1 января 2009 г. (гр.5-гр.10)

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12
	13
	14

	Наиболее ликвидные активы
	107
	311
	322
	750
	Наиболее срочные обязательства
	824
	670
	673
	797
	-717
	-359
	-351
	-47

	Быстро-реализуемые активы
	484
	443
	533
	460
	Краткосрочные обязательства
	 
	 
	 
	 
	484
	443
	533
	460

	Медленно-реализуемые активы
	247
	286
	292
	262
	Долгосрочные обязательства
	 
	 
	 
	 
	247
	286
	292
	262

	Трудно-реализуемые активы
	6 333
	6 211
	6 110
	6 007
	Постоянные пассивы
	6 347
	6 581
	6 584
	6 682
	-14
	-370
	-474
	-675

	Валюта баланса
	7 171
	7 251
	7 257
	7 479
	Валюта баланса
	7 171
	7 251
	7 257
	7 479
	0
	0
	0
	0


2.2.3. Анализ групп финансовых результатов
Анализ групп финансовых результатов дает представление об изменении основных годовых показателей акционерного общества. Анализ приведен в таблице 5.

Выводы по анализу:
• Выручка ОАО «Владивостокский Дом Моды» постоянно росла и на начало 2009 года составила 14 123 тыс. руб., увеличившись по сравнению с предыдущим годом на 5,57%, что говорит об эффективной финансово-хозяйственной деятельности акционерного общества;

• Чистая прибыль Компании за 2007 год резко упала с 234 тыс.руб. до 3 тыс. руб., к концу 2008 возрасла и составила 98 тыс. руб.
• Прибыль от продаж за 2008 год составила 1 376 тыс. руб., что на 15,24% выше данного показателя за предыдущий год.

За весь анализируемый период выручка от реализации неуклонно возрастала, это говорит об эффективной финансово-хозяйственной деятельности акционерного общества. Коммерческие расходы также постоянно росли. За весь анализируемый период наблюдается постепенное увеличение  прибыли от продаж, что безусловно является положительной тенденцией.

	Табл. 5 Анализ групп финансовых результатов

	Показатели
	за 2006 г.
	за 2007 г.
	за 2008 г.
	Темп роста (гр.4/гр.2), %
	Темп роста (гр.6/гр.4), %
	Абс. Отклонение (гр.4-гр.2), ден. ед.
	Абс. Отклонение (гр.6-гр.4), ден. ед.

	 
	ден. ед.
	В % к реализации
	ден. ед.
	В % к реализации
	ден. ед.
	В % к реализации
	
	
	
	

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11

	1. Выручка от реализации
	11 541
	100,000%
	13 378
	100,000%
	14 123
	100,000%
	115,917%
	105,569%
	1 837
	745

	2. Себестоимость продаж
	9 743
	84,421%
	11 443
	85,536%
	12 005
	85,003%
	117,448%
	104,911%
	1 700
	562

	3. Валовая прибыль (1-2)
	1 798
	15,579%
	1 935
	14,464%
	2 118
	14,997%
	107,620%
	109,457%
	137
	183

	4. Управленческие и коммерческие расходы
	681
	5,901%
	741
	5,539%
	742
	5,254%
	108,811%
	100,135%
	60
	1

	5. Прибыль от продаж    (3-4)
	1 117
	9,679%
	1 194
	8,925%
	1 376
	9,743%
	106,893%
	115,243%
	77
	182

	6. Прибыль до налогообложения 
	783
	6,785%
	587
	4,388%
	639
	4,525%
	74,968%
	108,859%
	-196
	52

	7. Налоги
	549
	4,757%
	584
	4,365%
	541
	3,831%
	106,375%
	92,637%
	35
	-43

	8. Чистая (нераспределенная прибыль) (6-7)
	234
	2,028%
	3
	0,514%
	98
	18,115%
	1,282%
	3266,667%
	-231
	95


2.3. Анализ финансовой устойчивости предприятия.

2.3.1. Анализ чистого оборотного капитала (ЧОК)

Вырезано.

Для приобретения полной версии работы перейдите по ссылке.

5. Коэффициент оборачиваемости запасов рассчитывается путем деления себестоимости реализованной продукции к средней стоимости товарно-материальных запасов за период. Увеличение оборачиваемости говорит о повышении эффективности использования предприятием средств, инвестированных в запасы.
Коб.тмз. = СС/ТМЗ

6. Оборачиваемость дебиторской задолженности рассчитывается путем деления выручки на среднюю величину дебиторской задолженности за период, характеризует эффективность работы предприятия со своими дебиторами. Его рост расматривается как положительное изменение, поскольку свидетельствует об увеличении эффективности работы предприятия со своими дебиторами.
Коб.дз. = В/ДЗ

7. Оборачиваемость кредиторской задолженности характеризует финансовое отношение предприятия с бюджетом, сотрудниками и поставщиками. Расчет оборачиваемости кредиторской задолженности ведется по выручке, т.к. в кредиторскую задолженность включена задолженность перед бюджетом.
Коб.кз. = В/КЗ

8. Коэффициент рентабельности продаж (ROS) отражает долю прибыли в объеме продаж предприятия. Главный и наиболее распространенный показатель рентабельности. Для российских предприятий неотрицательный коэффициент, с учетом уровня инфляции - уже хороший показатель. 

ROS = П/В

9. Коэффициент рентабельности продукции показывает, сколько прибыли от реализации продукции приходится на 1 руб. полных затрат.

Rпрод = П/СС

10. Коэффициент рентабельности активов предприятия (ROA) позволяет определить эффективность использования активов предприятия. Коэффициент рентабельности активов показывает, сколько денежных единиц чистой прибыли заработала каждая единица активов. Показатель рентабельности собственного капитала характеризует эффективность работы финансовых менеджеров компании и специалистов в области управленческого учета.

ROA = П(до упл.проц. и налогов)/А

11. Коэффициент рентабельности собственного капитала (RОE) позволяет определить эффективность использования капитала, инвестированного собственниками предприятия. Под собственным капиталом обычно понимается сумма акционерного капитала и резервов, образованных из прибыли предприятия. Рентабельность собственного капитала показывает, сколько денежных единиц чистой прибыли заработала каждая единица, вложенная собственниками компании. Показатель рентабельности собственного капитала также характеризует эффективность работы менеджеров компании-эмитента. Однако коэффициент имеет и оборотную трактовку - если у компании в отрасли доход на акционерный капитал много меньше, чем у остальных, то у данной компании, при выполнении ряда условий существуют перспективы роста, а следовательно, повышение рыночной стоимости акций.

ROE = П/СК

12. Коэффициент рентабельности инвестированного капитала (ROIC) показывает, сколько денежных единиц потребовалось предприятию для получения одной денежной единицы прибыли. Этот показатель является одним из наиболее важных индикаторов конкурентоспособности и инвестиционной привлекательности.

ROIC = ОП/ИК

	Табл. 7 Анализ коэффициентов рентабельности и деловой активности

	показатели
	на 2006 г.
	на 2007 г.
	на 2008 г.
	отклонение (гр.3-гр.2)
	отклонение (гр.4-гр.3)

	1
	2
	3
	4
	5
	6

	Коэффициенты деловой активности

	

	Коэффициент отдачи активов
	1,6005
	1,8442
	1,9168
	0,2438
	0,0726

	Коэффициент отдачи собственного капитала
	1,7854
	2,0324
	2,1292
	0,2469
	0,0968

	Фондоотдача
	1,8401
	2,1716
	2,3311
	0,3315
	0,1595

	Коэффициент оборачиваемости текущих активов
	12,2907
	12,2341
	10,7850
	-0,0566
	-1,4491

	Коэффициент оборачиваемости запасов
	43,0155
	46,8016
	51,3034
	3,7862
	4,5018

	Продолжительность одного оборота запасов в днях
	8,3691
	7,6920
	7,0171
	-0,6770
	-0,6750

	Коэффициент оборачиваемости дебиторской задолженности (ДЗ)
	22,9215
	25,1230
	26,1779
	2,2015
	1,0549

	Продолжительность одного оборота ДЗ в днях
	15,7057
	14,3295
	13,7520
	-1,3762
	-0,5775

	Коэффициент оборачиваемости кредиторской задолженности (КЗ)
	15,4498
	19,9226
	19,2150
	4,4728
	-0,7076

	Продолжительность одного оборота КЗ в днях
	23,3013
	18,0700
	18,7354
	-5,2313
	0,6654

	Коэффициенты рентабельности

	Рентабельность продаж
	0,0968
	0,0893
	0,0974
	-0,0075
	0,0082

	Рентабельность активов
	0,1086
	0,0809
	0,0867
	-0,0277
	0,0058

	Рентабельность собственного капитала
	0,0362
	0,0005
	0,0148
	-0,0357
	0,0143

	Рентабельность продукции
	0,1146
	0,1043
	0,1146
	-0,0103
	0,0103


По результатам оценки коэффициентов деловой активности и рентабельности (табл. 7) можно сделать следующие выводы:

Вырезано.

Для приобретения полной версии работы перейдите по ссылке.

Каждый из трех рассмотренных подходов предопределяет ис​пользование при оценке внутренне присущих ему методов.
	Доходный подход

	метод капитализации дохода
	метод дисконтирования денежных потоков


Согласно методу капитализации дохода рыночная стоимость биз​неса определяется по формуле: 

V = D/R ,
 
где: D — чистый доход бизнеса за год; 

       R — коэффициент капитализации. 
Метод дисконтирования денежных потоков основан на прогно​зировании потоков от данного бизнеса, которые затем дисконтиру​ются по ставке дисконта, соответствующей требуемой инвестором ставке дохода.

 
	Затратный подход

	метод чистых активов
	метод ликвидационной стоимости


Метод стоимости чистых активов основан на анализе активов и пассивов предприятия. Данный метод используется при оценке действующего предприятия в случае невозможности достаточно точного определения прибыли или денежного потока в будущем или при оценке вновь возникшего предприятия, не имеющего ретроспективных данных о прибылях, а также обладающего значительными материальными и финансовыми активами. 

Метод ликвидационной стоимости позволяет оценить сумму, которую можно получить в случае ликвидации предприятия, например, распродажи его по частям. 

 

	Сравнительный подход

	метод рынка капитала
	метод сделок
	метод отраслевых коффициентов


 

Метод рынка капитала основан на рыночных ценах акций анало​гичных компаний. Инвестор, действуя по принципу замещения (или альтернативной инвестиции), может инвестировать либо в эти ком​пании, либо в оцениваемую. Поэтому данные о компании, чьи акции находятся в свободной продаже, при использовании соответствую​щих корректировок должны послужить ориентиром для определения цены оцениваемой компании. 

Метод сделок основан на анализе цен приобретения контрольных пакетов акций сходных компаний. 

Метод отраслевых коэффициентов позволяет рассчитывать ори​ентировочную стоимость бизнеса по формулам, выведенным на ос​нове отраслевой статистики.
Исходя из рассмотренных подходов к оценке стоимости ОАО "Владивостокский Дом Моды", будет использован доходный подход, методом дисконтирования денежных потоков, поскольку денежные потоки компании являются предсказуемыми величинами с умеренными темпами роста.

Для оценки стоимости ОАО "Владивостокский Дом Моды" необходимо провести прогнозирование денежных потоков за период с 2009 по 2013 гг. Для построения денежных потоков используются данные финансовой отчетности предприятия за 2006, 2007 и 2008 года.

5.2. Выбор модели денежного потока
Основным показателем, используемым в рамках Метода дискон​тирования денежного потока, является денежный поток, рассчиты​ваемый как разница между притоком и оттоком денежных средств за определенный период. 

Различают следующие основные модели денежного потока: 

1. Приносимый собственным капиталом

2. Приносимый всем ин​вестированным капиталом. 

В практике наиболее часто применяемым является использова​ние модели денежного потока собственного капитала. 

Использование модели денежного потока для инвестированного капитала (бездолгового денежного потока) в российских условиях в текущей ситуации малоприменимо и может быть использовано для крупных холдинговых компаний, в связи с крайне ограниченным использованием основной массой российских компаний схем привле​чения финансовых ресурсов, аналогичных западным. 
В зависимости от учета в денежном потоке инфляционной составляющей, различают номинальный и реальный денежный потоки. Первый зависит от прогноза уровня инфляции в стране, второй нет.

При стабильных и незначительных темпах инфляции рекомендуется использовать номинальный денежный поток и соответственно номинальную ставку дисконтирования. 

Таким образом для определения стоимости бизнеса будет использоваться модель денежного потока собственного капитала в номинальном исчислении, т.е. с учетом инфляции. 
Стоимость компании, полученная методом дисконтирования денежного потока представляет собой сумму приведенной стоимости в рамках прогнозного периода и приведенной остаточной стоимости.

5.3. Выбор длительности прогнозного периода
При оценке бизнеса Методом дисконтированных денежных по​токов ожидаемый срок деятельности компании разделяется на два периода: прогнозный и постпрогнозный (остаточный). На прогноз​ный период составляется детальный прогноз денежных потоков. Как правило, такой прогноз составляется на достаточно долгий период до того момента, когда компания выйдет на стабильные темпы роста денежного потока до момента выхода компании на постоянные тем​пы роста. 

Западные консультанты предполагают использование прогнозно​го периода для оценки компании, в зависимости от целей оценки и конкретной ситуации, от 5 до 10 лет. Таким образом прогнозный период выбираем равный 5 годам.
5.4. Расчет величины стоимости компании

в постпрогнозный период
 

Определение стоимости компании в постпрогнозный период ос​новано на предпосылке о том, что бизнес способен приносить доход и по окончании прогнозного периода. Предполагается, что после окончания прогнозного периода доходы компании стабилизируют​ся, и в остаточный период будут иметь место стабильные долгосроч​ные темпы роста или бесконечные равномерные доходы. 

Вырезано.

Для приобретения полной версии работы перейдите по ссылке.

В-третьих, цена предприятия отражает его производственные и финансовые возможности, положение на рынке, перспективы раз​вития. Следовательно, в сходных предприятиях должно совпадать соотношение между ценой и важнейшими финансовыми параметра​ми, такими как прибыль, дивидендные выплаты, объем реализации, балансовая стоимость собственного капитала. Отличительной чер​той этих финансовых параметров является их определяющая роль в формировании дохода, получаемого инвестором.
Сравнительный подход предполагает использование трех основ​ных методов, выбор которых зависит от целей, объекта и конкретных условий оценки.
1. Метод компании-аналога.
2. Метод сделок.
3. Метод отраслевых коэффициентов.
Для определения стоимости ОАО "Владивостокский Дом Моды" в рамках сравнительного подхода будет использоваться метод компании-аналога. Последовательность применения сравнительного подхода к оценке бизнеса при методе рынка капитала описана ниже. 

6.1. Выбор компаний-аналогов

Процесс отбора сопоставимых компаний осуществляется в три этапа.
На первом этапе определяется так называемый круг «подозревае​мых». В него входит максимально возможное число предприятий, сходных с оцениваемой фирмой. Поиск таких компаний начинается с определения основных конкурентов, просмотра списка слившихся и приобретенных компаний за последний год. Возможно использо​вание электронных баз, однако такая информация нуждается в до​полнительных сведениях, т.к. не бывает достаточно полной. Крите​рии сопоставимости на этом этапе достаточно условны и обычно ог​раничиваются сходством отрасли. 
На втором этапе составляется список «кандидатов». Поскольку аналитику требуется дополнительная информация сверх официаль​ной отчетности, он должен собрать ее непосредственно на предприя​тиях-аналогах. Поэтому первоначальный список может сократиться из-за отказа некоторых фирм в представлении необходимых сведе​ний, а также из-за плохого качества, недостоверности представлен​ной информации. Критерии отбора должны соответствовать важ​нейшим характеристикам фирм. Если аналог отвечает всем критери​ям, то он может использоваться на последующих этапах оценки. Окончательное решение о степени сопоставимости предприятий принимает оценщик.
Вырезано.

Для приобретения полной версии работы перейдите по ссылке.

6.4. Подбор и расчет ценовых мультипликаторов
Шаг первый. Подбор ценовых мультипликаторов.
Для расчета мультипликатора необходимо:
- знать цену акции по всем предприятиям, выбранным в качестве аналога; это даст значение числителя в формуле;
-определить финансовую базу (прибыль, выручку от реализации, стоимость чистых активов и т.д.) либо за определенный период, либо по состоянию на дату оценки; это даст величину знаменателя.

В данном расчете будем использовать следующие мультипликаторы.

Мультипликатор цена/чистая прибыль является наиболее распространенным способом определения цены, т.к. информация о прибыли оцениваемой компании и предприятий-аналогов является наиболее доступной, в связи с тем, что бухгалтерская отчетность (Форма 1, форма 2 по ОКУД) является публичной формой отчетности предприятия. Однако данный мультипликатор существенно зависит от методов бухучета. В качестве базы для расчета мультипликатора используется не только сумма прибыли, полученная в последний год перед датой оценки, но и  среднегодовая сумма прибыли, исчисленная за последние пять лет.

Несомненным достоинством мультипликатора цена/выручка от реализации является его универсальность, которая избавляет от необходимости проведения сложных корректировок, т.е. не зависит от методов бухгалтерского учета. Достоинством данного мультипликатора для потенциального инвестора является исключение возможности повышения цены компании на дату оценки, за счет кратковременного роста прибыли, вызванного следующими факторами: снижением себестоимости производимой продукции за счет падения цен на сырье, или сменой поставщиков; изменения вида рекламы; сезонных колебаний спроса и др. факторов. 

Мультипликатор цена/балансовая стоимость активов относится к так называемым моментным показателям, поскольку используется информация о состоянии предприятия на конкретную дату, а не за определенный отрезок времени. Дата оценки соответствует дате составления предприятиями бухгалтерской отчетности, поэтому применение данного коэффициента является обоснованным при определении рыночной стоимости ОАО "Владивостокский Дом Моды".

Мультипликатор цена/чистые активы определяет действительную стоимость предприятия с учетом всех его обязательств, следовательно, определит стоимость предприятия, наиболее соответствующую оценкам потенциальных инвесторов - владельцев контрольных пакетов акций. Поскольку производится оценка мажоритарного пакета акций предприятия, необходимо применение данного мультипликатора.

Шаг второй. Для каждого аналога рассчитываются значения мультипликаторов, описанные на предыдущем шаге. Затем проводится расчет среднего и скорректированного значения по каждому мультипликатору. Расчет мультипликаторов по выбранным предприятиям представлен в таблице 15.
	Табл. 15 Подбор и расчет ценовых мультипликаторов

	Наименование предприятия
	Значение  финансовой базы, тыс.руб.
	Рыночная цена одной акции из миноритарного пакета, тыс.руб.
	Количество акций в обращении, шт.
	Капитализация, тыс. руб.
	Значение мульти пликатора

	Мультипликатор цена/балансовая стоимость активов

	ОАО "Владивостокский Дом Моды"
	7 479
	 

	ОАО «Кузнецкая одежда»
	7 147
	0,090
	36 685
	3 301,7
	0,462

	ОАО «Лениногорская швейная фабрика»
	5 004
	0,150
	19 192
	2 878,8
	0,575

	ОАО «Мурманский швейный комбинат»
	5 063
	0,100
	29 720
	2 972,0
	0,587

	ОАО Швейная фирма «Заря»
	3 998
	0,250
	22 140
	5 535,0
	1,384

	Среднее значение
	 
	0,752

	Скорректированное значение (среднее значение * корректирующий коэффициент)
	0,737

	Мультипликатор цена/чистая прибыль

	ОАО "Владивостокский Дом Моды"
	98
	 

	ОАО «Кузнецкая одежда
	105
	0,090
	36 685
	3 301,7
	31,444

	ОАО «Лениногорская швейная фабрика»
	189
	0,150
	19 192
	2 878,8
	15,232

	ОАО «Мурманский швейный комбинат»
	-66
	0,100
	29 720
	2 972,0
	-45,030

	ОАО Швейная фирма «Заря»
	83
	0,250
	22 140
	5 535,0
	66,687

	Среднее значение
	17,083

	Скорректированное значение (среднее значение * корректирующий коэффициент)
	16,748


	Продолжение табл. 15 Подбор и расчет ценовых мультипликаторов

	Наименование предприятия
	Значение  финансовой базы, тыс.руб.
	Рыночная цена одной акции из миноритарного пакета, тыс.руб.
	Количество акций в обращении, шт.
	Капитализация, тыс. руб.
	Значение мульти пликатора

	Мультипликатор цена/выручка от реализации

	ОАО "Владивостокский Дом Моды"
	14 123
	 

	ОАО «Кузнецкая одежда
	10 169
	0,090
	36 685
	3 301,7
	0,325

	ОАО «Лениногорская швейная фабрика»
	9 924
	0,150
	19 192
	2 878,8
	0,290

	ОАО «Мурманский швейный комбинат»
	10 016
	0,100
	29 720
	2 972,0
	0,297

	ОАО Швейная фирма «Заря»
	6 153
	0,250
	22 140
	5 535,0
	0,900

	Среднее значение
	0,453

	Скорректированное значение (среднее значение * корректирующий коэффициент)
	0,444

	Мультипликатор цена/ЧОК

	ОАО "Владивостокский Дом Моды"
	675
	 

	ОАО «Кузнецкая одежда
	304
	0,090
	36 685
	3 301,7
	10,870

	ОАО «Лениногорская швейная фабрика»
	3 643
	0,150
	19 192
	2 878,8
	0,790

	ОАО «Мурманский швейный комбинат»
	109
	0,100
	29 720
	2 972,0
	27,266

	ОАО Швейная фирма «Заря»
	2 113
	0,250
	22 140
	5 535,0
	2,620

	Среднее значение
	10,386

	Скорректированное значение (среднее значение * корректирующий коэффициент)
	10,183


6.5. Этап третий. Расчет стоимости предприятия 
Используя скорректированные значения мультипликаторов и соответствующие абсолютные показатели бухгалтерского баланса Форма №1 и приложения к бухгалтерскому балансу Форма №2 по ОКУД ОАО «Владивостокский Дом Моды», рассчитываем стоимость предприятия сравнительным подходом. Расчет представлен в табл.16. 

	Табл. 16 Расчет стоимости предприятия сравнительным методом

	Наименование мультипликатора
	Значение мульти-пликатора
	Значение базового показателя ОАО «Владивостокский Дом Моды»
	Стоимость предприятия, тыс.руб.
	Удельные веса

	Мультипликатор цена/балансовая стоимость активов
	0,737
	7 479
	5 515,2
	0,2

	Мультипликатор цена/ чистая прибыль
	16,748
	98
	1 641,3
	0,1

	Мультипликатор цена/выручка от реализации
	0,444
	14 123
	6 269,1
	0,5

	Мультипликатор цена/чистые активы
	10,183
	675
	6 873,3
	0,3

	Стоимость 100 % пакета акций рыночным подходом
	6 463,7


Для выбора окончательной величины стоимости, основывающейся на факторах нескольких промежуточных результатов, использовался подход средневзвешенного значения, в соответствии с которым результату, полученному по каждому из примененных мультипликаторов, присваивается весовой коэффициент.

Наиболее достоверным является мультипликатор цена/выручка от реализации, т.к. показатель выручка от реализации – это наиболее объективная величина, отражающая в бухгалтерском учете хозяйственную деятельность предприятия, соответственно, ему присваивается коэффициент 0,5. Остальные показатели - чистая прибыль, балансовая стоимость активов, используемые в расчетах ценовых мультипликаторов, менее объективно отражают реальное положение предприятия. Так, к примеру, балансовая стоимость всех активов значительно зависит от количества и качества проведенных переоценок основных средств и капитальных вложений на предприятии, а величина чистой прибыли может значительно колебаться год от года в зависимости от сумм привлекаемых заемных средств, реализации или списания имущества и т.д.

Значения чистых активов предприятий, по которым были рассчитаны мультипликаторы, представляют собой балансовую величину результата хозяйственной деятельности предприятия, по которой потенциальный инвестор судит об инвестиционных перспективах относительно данной компании. Но данный показатель также зависит от того, насколько реально в балансе отражены оборотные и внеоборотные активы. Однако, принимая во внимание высокую значимость этого показателя для инвестора, он имеет второе по величине значение (0,3).

В результате расчётов наиболее вероятная стоимость пакета акций (100 %) по методу рынка капитала составила 6 463,7 тыс. рублей.

6.6. Согласование результатов, полученных разными методами оценки 
Два традиционных подхода, использованные для расчета стоимости ОАО «Владивостокский Дом Моды» дали следующие результаты:

	Доходный подход
	12 107,6 тыс. руб.

	Сравнительный подход
	6 463,7 тыс. руб.


Для определения окончательной величины стоимости было выбрано среднее значение. Таким образом, стоимость ОАО «Владивостокский Дом Моды» составляет 9 285,6 тыс. руб.

7. Разработка комплекса мер по повышению стоимости 
бизнеса компании

7.1. Подходы и методы повышения стоимости бизнеса
Опыт развитых стран показывает, что единственной целью, обеспечивающей долгосрочное и устойчивое процветание компании, является максимизация стоимости компании (т.е. богатства акционеров). Иными словами, развитие управленческих технологий убедительно доказало, что единственной целью любого коммерческого предприятия является максимизация стоимости, создаваемой для ее владельцев (акционеров). 

Все остальное – удовлетворение потребностей клиентов, следование определенной философии, “миссия” компании, построение корпоративной культуры и т.д. (включая и достижение определенного размера чистой прибыли) – является лишь средством достижения этой основополагающей цели. Следовательно, управление бизнесом представляет собой управление стоимостью компании с целью максимизации этой стоимости в долгосрочной перспективе, а система управления бизнесом есть не что иное, как система управления стоимостью бизнеса. 

 

Для того, чтобы построить эффективную систему управления стоимостью бизнеса, необходимо четко понимать, что такое стоимость бизнеса и как ее можно определить (или, по крайней мере, оценить с достаточной степенью точности для эффективного управления бизнесом). 

Если стоимость вещи представляет собой выраженную в денежном эквиваленте ценность вещи для ее владельца (т.е. способность приносить владельцу определенную пользу); то стоимость бизнеса определяется способностью этого бизнеса (т.е. его активов, персонала и т.д.) приносить владельцу этого бизнеса денежную прибыль (точнее, денежные потоки, которые владелец бизнеса может направить на личное потребление, создание нового бизнеса, благотворительность и т.д.).

Очевидно, что чем более значительными являются ожидаемые в будущем чистые денежные потоки, тем более ценным для владельца является бизнес и тем выше стоимость этого бизнеса. Очевидно также, что денежный поток, полученный владельцем бизнеса через год, является более ценным для владельца бизнеса, чем денежный поток, полученный через пять лет (так как в течение четырех лет полученные владельцем деньги могут находиться на банковском депозите и приносить неплохой процент, также необходимо участь неизбежную инфляцию).

Даже самая качественная технология финансового менеджмента, способная обеспечить наилучшие результаты увеличения стоимости компании, останется бесполезной, если она не подержана системой мероприятий организационного менеджмента и развивающейся технологией системного обеспечения стратегического управления стоимостью компании. Реально работающей, а не декларативной, и обеспечивающей предельно возможное согласование действий всего персонала компании во имя достижения важнейшей цели деятельности компании, цели увеличения ее стоимости.

Вырезано.

Для приобретения полной версии работы перейдите по ссылке.

7.2.1. Общее описание инвестиционного проекта

ОАО «Владивостокский Дом Моды» оказывает услуги по индивидуальному пошиву и ремонту всех видов одежды, головных уборов, кожаных изделий, дубленок. Ассортимент изготовляемых изделий очень большой, исключением является производство джинсовой одежды. С учетом того, что основными факторами риска, связанными с деятельностью Общества, являются завоз продукции с других регионов предлагается проект по увеличению объема и ассортимента продукции за счет производства нового вида продукта для общества – джинсов.

Предприятие планирует изготавливать джинсы ориентируясь в основном на потребителей среднего класса, а также ориентируясь на удовлетворение спроса на подростковую и молодежную одежду. Основными производителями данной продукции являются отечественные производители, такие как «Глория Джинс» и «Джинсовая Симфония». Цена на такую продукцию колеблется на уровне 20-60$.

Производство джинсов — многоступенчатый процесс, требующий высококлассного оборудования, особенно в части отделки, с которой и связаны все технологические сложности (сам по себе пошив джинсов довольно прост). Готовые джинсы подвергаются разнообразным операциям: варке, усадке, окрашиванию, обработке особыми химикатами, нанесению спецэффектов, отделка составляет основную добавленную стоимость в производстве джинсов. Оборудование для такого производства стоит дорого. Например, установка варочного оборудования — это кроме покупок котельных еще и строительство очистных сооружений, каналов, что составляет сегодня семьсот-восемьсот тысяч долларов.

Вырезано.

Для приобретения полной версии работы перейдите по ссылке.

После пошива джинсовые изделия будут проходить дальнейшую обработку – стирку. В этот этап может входить так называемая «варка» изделий с применением профессионального варочного оборудования компании DOKENSAN. Для обработки могут использоваться как природные материалы – пемза, так и специальные энзимы – целлюлазы, которые позволят разнообразить внешний вид изделия, придать им желаемую расцветку и эластичность, получить большую повторяемость рисунка и обеспечить лучшее качество ткани.

В зависимости от требований моды и запросов клиентов в производственном процессе могут быть применены дополнительные виды отделки, такие как химический или механический «Brush» - создание  эффекта поношенности; «Destroy» - деформация отдельных волокон ткани для образования изящных потертостей и разрывов; аэрографическое крашение или отбеливание – нанесение отбеливающего вещества или краски на отдельные участки джинсов; пришивание камней, страз и других элементов декоративной фурнитуры. Все это придаст готовому изделию свой неповторимый стиль и создаст неограниченные возможности для фантазии дизайнеров.  Соответственно, основными издержками, влияющими на цену, является отделка и обработка готовых изделий.

 После всех необходимых обработок изделия будут передаваться в утюжильный цех, где они подвергаются влажно-тепловой обработке и проходят заключительный технологический контроль. На этом этапе проверяется качество готового изделия и его соответствие требованиям стандартов на соответствующий вид продукции.

Заключительным этапом в технологической цепочке производства джинсов является упаковка готовых изделий по отдельным моделям, в соответствии с заданным размерным рядом.

Таким образом для реализации проекта необходимо закупить новое оборудование.

Производителей данного вида продукции во Владивостокской области нет. Выпуск новой продукции позволит насытить рынок качественными товарами отечественного производства, создаст достойную конкуренцию импортным аналогам. Также позволит обеспечить наибольшее удовлетворение потребительского спроса.

7.2.2. Определение необходимого объема инвестиций
Для реализации проекта необходимо приобрести необходимое для производства джинсов оборудование. Кроме того, предприятие обладает большим количеством внеоборотных средств, не все из которых используются в производстве. В процессе реализации инвестиционного проекта неиспользуемые средства будут введены в оборот.
Расчет эффективности инвестиционного проекта включает в себя процедуру оценки всей совокупности затрат. Это вложения во внеоборотные активы, строительство помещений, покупка и установка оборудования, обучение персонала, а также оплата труда, расходы на рекламу и прочие расходы. Помимо этого, в расчеты должны быть включены затраты, которые потребуются при осуществлении каждой фазы проекта и учтено то, что затраты на реализацию проекта после его формального завершения не прекращаются: расходы на обслуживание оборудования и помещения, на хозяйственное обеспечение, оплату труда и т.д.

Затраты, необходимые для реализации проекта представлены в табл.17:
	Табл. 17 Расчет необходимых затрат


	№
	Название
	Сумма, руб.

	1.
	Производственное оборудование, в т.ч.:
	18 040

	1.1.
	Игольные машины BROTHER (2 шт.)
	8 200

	1.2.
	варочное оборудование DOKENSAN (1 шт.)
	9 840

	2.
	Монтаж производственного оборудования
	4 000

	3.
	Подбор кадров с помощью кадрового агенства
	5 000

	4.
	Первоначальные вложения в оборотный капитал:
	972 945

	4.1.
	первоначальная закупка сырья (на 1 месяц)
	126 225

	4.2.
	заработная плата (1 год)
	672 000

	4.3.
	ЕСН
	174 720

	5.
	Реклама в печатных СМИ (на 1 квартал)
	16 000

	6.
	ИТОГО
	1 015 985


Закупка и монтаж производственного оборудования б/у  производится в течение первых двух месяцев реализации проекта, закупка сырья и материалов произведется в течение следующих 2 месяцев. Расчет затрат на сырье и материалы представлен ниже.
Новый персонал, предположительно в количестве 7 человек, будет набран при помощи кадрового агентства. Предположительно зарплата 1 человека составит 8 000 руб. в месяц.
Затраты на рекламу в течение первого полугодия превысят последующие суммы. Это связано с тем, что на начальном этапе будет проведена рекламная акция (реклама в СМИ).

Вырезано.

Для приобретения полной версии работы перейдите по ссылке.

	Табл. 23 Расчет стоимости бизнеса ОАО «Владивостокский Дом Моды» доходным подходом

	Показатели
	Рассматриваемый период
	Прогнозный период

	 
	2006
	2007
	2008
	2009
	2010
	2011
	2012
	2013

	Чистая прибыль после уплаты налогов
	234,0
	3,0
	98,0
	-200,1
	670,4
	716,7
	766,0
	847,5

	темп прироста
	 
	-98,7%
	3166,7%
	-7,0%
	8,0%
	47,0%
	34,0%
	42,0%

	Амортизация (+)
	2 341,0
	2 476,0
	2 632,0
	2 583,6
	2 532,0
	2 481,5
	2 431,9
	2 383,4

	темп прироста
	 
	5,8%
	6,3%
	 
	 
	 
	 
	 

	Уменьшение (+), прирост (-) СОК
	-356,00
	-104,0
	-201,0
	-186,9
	-172,0
	-161,7
	-152,0
	-144,4

	темп прироста
	 
	-70,8%
	93,3%
	-7,0%
	-8,0%
	-6,0%
	-6,0%
	-5,0%

	Уменьшение (+), прирост (-) инвестиции в ОС
	-27,0
	-47,0
	-32,0
	-18,04
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00

	Уменьшение (-), прирост (+) долгосрочной задолженности
	 
	 
	 
	500,00
	-160,00
	-151,25
	-142,50
	-133,75

	Чистый денежный поток
	2 192,0
	2 328,0
	2 497,0
	2 678,5
	2 870,4
	2 885,3
	2 903,5
	2 952,8

	темп прироста
	 
	6,2%
	7,3%
	7,3%
	7,2%
	0,5%
	0,6%
	1,7%

	Темп роста ДП в постпрогнозный период
	3,46%

	Дисконтированный ДП 
	 
	2 221,0
	1 973,6
	1 644,9
	1 372,5
	1 157,4

	Стоимость бизнеса в прогнозный период
	8 369,4

	Стоимость бизнеса в постпрогнозный период
	17 818,3

	Дисконтированная стоимость бизнеса в постпрогнозный период
	6 984,4

	Стоимость бизнеса
	15 353,9


Заключение

В современных экономических условиях деятельность каждого хозяйствующего субъекта направлена на повышение конкурентоспособности и эффективности своей деятельности. Конкурентоспособность организации может обеспечить только правильное управление движением финансовых ресурсов и капиталом, находящихся в ее распоряжении, а также правильное и своевременное принятие инвестиционных решений.

Управленческая диагностика деятельности компании показала, ОАО «Владивостокский Дом Моды» является успешно развивающейся компанией. 

Достаточно устойчивое положение «Владивостокский Дом Моды» на рынке и солидная репутация в деловых и финансовых кругах во многом определяются тремя принципами, заложенными в основу бизнеса: уважение к покупателю, открытость и эффективность. Опора на вышеназванные принципы позволяет компании сочетать неизменную устойчивость бизнеса с завидной динамикой его развития. Политика деловых отношений  ориентирована не на сиюминутную выгоду, а на долгосрочную перспективу.

Диагностика финансово-экономического состояния деятельности компании была проведена с использованием современных методов анализа, а именно исследования структуры баланса (горизонтальный, вертикальный анализ), а также проведения анализа финансовой деятельности с помощью коэффициентного метода. 
В ходе выполнения работы было установлено реальное положение дел компании, выявлены изменения в финансовом состоянии и факторы, вызвавшие эти изменения. По результатам проведенного анализа можно сделать вывод о том, что финансовое состояние компании в целом устойчивое, что баланс компании является ликвидным.

При проведении более глубокой оценки финансового состояния был сделан анализ показателей финансовой устойчивости компании, показателей деловой активности и рентабельности. Были сделаны следующие выводы: платежеспособность и ликвидность в основном соответствуют рекомендуемым критериям. Состояние с точки зрения риска потери устойчивости благоприятное. Как в краткосрочной, так и в долгосрочной перспективе компанию можно охарактеризовать, как устойчивую. Почти все показатели соответствуют рекомендуемым нормативам. Возможно, что некоторые отклонения от рекомендуемых критериев связаны со спецификой деятельности компании.

Полученные в ходе финансового анализа, а также маркетингового исследования рынка, результаты показали, что наиболее перспективными мерами по увеличению стоимости бизнеса компании является увеличение объема и ассортимента продукции. Был предложен инвестиционный проект по вводу линий джинсовой одежды. 

Выполненные расчеты по инвестиционному анализу, включающие определение эффективности, показали, что предложенный проект является прибыльным вложением средств.
Реализация данного инвестиционного проекта позволит ОАО «Владивостокский Дом Моды» решить ряд важных задач:  увеличить объем продаж, увеличить количество предоставляемых услуг, повысить технологическую оснащенность предприятия, насытить рынок качественными товарами отечественного производства, создаст достойную конкуренцию импортным аналогам. Также позволит обеспечить наибольшее удовлетворение потребительского спроса. 
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