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Введение

Наметившийся процесс политической и экономической стабилизации 2000 - 2001годах положительно отразился на промышленной индустрии России. Так, например, производство промышленной продукции по отраслям, в 2002 году, по сравнению с соответствующим периодом 2001года, возросла в среднем на 104%. Но, следует отметить, что ситуация на предприятиях в течение года была неоднозначна. Так, если в первом квартале индекс физического объема промышленного производства ежемесячно снижался, то во втором квартале отличалась тенденция его прироста. В связи с этим заметно увеличилась доля отечественной продукции в общем объеме продаж на внутреннем рынке России.

Российские производители промышленных товаров весьма перспективным считают внешнеэкономическое сотрудничество по созданию совместных предприятий с иностранными фирмами. Среди крупных и преуспевающих предприятий, например, строительной отрасли можно назвать российско-немецкие предприятия (KNAUF), российско-итальянские (предприятие "Вельф" г.Орел), российско-югославские (предприятие "Синтерос" г.Отрадный Самарской области) и т.д.

Но, тем не менее, существуют и негативные факторы. Например, опережающий рост цен на материалы, комплектующие, энергоносители и зарплаты работникам, а также неконтролируемый рост стоимости импортных материалов.

Все эти изменения отражаются как на всей промышленной индустрии в общем, так и на конкретных предприятиях в частности.

Оценка рыночной позиции предприятия предполагает его финансовый анализ для получения наибольшего числа ключевых (наиболее нормативных) параметров, дающих объективную и точную картину финансового состояния предприятия, его прибылей и убытков, изменений в структуре активов и пассивов, в расчетах с дебиторами и кредиторами.

Чтобы обеспечить выживаемость предприятия в современных условиях, управленческому персоналу необходимо, прежде всего, уметь реально оценивать финансовые состояния, как своего предприятия, так и существующих потенциальных конкурентов. Финансовое состояние - важнейшая характеристика экономической деятельности предприятия. Оно определяет конкурентоспособность, потенциал в деловом сотрудничестве, оценивает, в какой степени гарантированы экономические интересы самого предприятия и его партнеров в финансовом и производственном отношении. Однако, одного умения реально оценивать финансовое состояние недостаточно для успешного функционирования предприятия и достижения им поставленной цели.

Финансовый анализ, основывающийся на данных только финансовой отчетности, приобретает характер внешнего анализа, т.е. анализа, проводимого за пределами предприятия его заинтересованными контрагентами, собственниками или государственными органами. Основное содержание внешнего финансового анализа, осуществляемого по данным публичной финансовой отчетности, составляют:

· анализ абсолютных показателей прибыли;

· анализ относительных показателей рентабельности;

· анализ финансового состояния, рыночной устойчивости, ликвидности баланса, платежеспособности предприятия;

· анализ эффективности использования заемного капитала.

Существует многообразная экономическая информация о деятельности предприятий и множество способов анализа этой деятельности. Финансовый анализ по данным финансовой отчетности называют классическим способом анализа. Внутрихозяйственный финансовый анализ используют в качестве источника информации и другие данные системного бухгалтерского учета, данные о технической подготовке производства, нормативную и плановую информацию и т.д.

Анализ финансовой деятельности предприятия проводится периодически в процессе регулирования, контроля, наблюдения за состоянием и работой предприятия, любой годовой отчет о деятельности предприятия также сопровождается анализом этой деятельности за отчетный период

При этом резко возрастает значение финансовой устойчивости субъектов хозяйствования. Все это значительно увеличивает роль финансового анализа: наличия, размещения и использования денежных средств.

Результаты такого анализа нужны, прежде всего, собственникам, а также кредиторам, инвесторам, поставщикам, менеджерам и налоговым службам. В данной работе проводится финансовый анализ предприятия именно с точки зрения собственников предприятия.

Цель данной работы состоит в проведении анализа деятельности ОАО "Волгоградский керамический завод" и оценки его финансового состояния для определения путей его последующего улучшения и расчета проектных показателей работы предприятия.

Исходя из поставленных целей, можно сформулировать задачи:

1. определить место предприятия в отрасли;

2. изучить основы создания, управления и технологии производства;

3. исследовать основные технико-экономические показатели и сделать оценку финансового состояния предприятия;

4. разработать мероприятия по улучшению основных показателей и рассчитать их влияние на улучшение финансовых показателей, отталкиваясь от данных задач.

Дипломный проект состоит из 3-х разделов:

1. Характеристика базовых условий, в которых характеризуется сам Волгоградский керамический завод и строительная индустрия в целом, а также тенденции в экономическом развитии строительной отрасли.

2. Оценка производственно-хозяйственной и финансовой деятельности предприятия, включающей анализ основных технико-экономических и финансовых показателей завода, показателей финансовой устойчивости и платежеспособности.

3. Дипломное проектирование, в котором рассматривается использование собственных резервов для улучшения финансового состояния ОАО "Волгоградский керамический завод", факторы внешнего и внутреннего окружения предприятия и возможные перспективные планы по улучшению финансового состояния завода.

	 раздел 1

Характеристика базовых условий


	Должен
	Фам
	Дат.
	Подп
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	Нконт
	
	
	
	
	Ст.
	Лист
	Листов

	Руков.
	
	
	
	
	Д
	
	

	Консул
	
	
	
	
	ВолгГАСА

Кафедра

	Испол.
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	


1.1. Основные этапы в истории керамической технологии

Для покупки или заказа полной версии работы перейдите по ссылке.
Следующий этап развития керамического производства относится к периоду сложения рабовладельческих государств на Древнем Востоке. Важнейшим фактором совершенствования керамического мастерства явилось изобретение гончарного круга (IV тыс. до н.э.), применение которого резко повысило производительность труда и улучшило качество изделий. Гончарным делом стали заниматься мужчины.

Выдающимся  достижением  керамистов  Древнего  Востока  было  также изобретение цветных глазурей. Описание способа приготовления фриттованных  глазурей  содержится  на  глиняных  табличках с    клинописным текстом, обнаруженных в библиотеке ассирийского царя Ассурбанипала в Ниневии (VII век до н.э.). Широко известна в первую очередь архитектурная поливная керамика Ассирии, Вавилона, Древнего Ирана. Особенного совершенства достигли иранские глазурованные панно с рельефными многоцветными изображениями, украшавшие стены дворцов и храмов.

Особое место в истории керамики занимает керамика античной Греции. Ее расцвету предшествовало развитие гончарного дела на острове Крит, одного из ведущих центров Эгейской культуры. В полисах Древней Греции керамика становится одним из главных видов художественного ремесла. Своего расцвета она достигает в VI-V веках до н.э. Изделия греческих мастеров вывозились далеко за пределы Греции и оказывали всюду большое влияние на местную продукцию. 

Ведущее место среди греческой керамики занимало производство различных сосудов. Знаменитые греческие вазы не были предметом      роскоши; многочисленная армия гончаров выполняла их из простой глины, для росписи использовался только лак. Но при всей ограниченности     применяемых материалов (греки не знали ни прозрачных глазурей, ни    цветных эмалей), расписные вазы превращались в подлинное произведение искусства.

Высокого развития достигла керамика в Китае. Расписные изделия, своеобразные тре-ножные сосуды делались еще в III тыс. до н.э. в эпоху Яншао. Во II-I тыс. до н.э. встречается глазурованная посуда и отдельные изделия из высококачественной белой глины-каолина. В III-V вв. н.э. появляются первые фарфоровые изделия, а в VI-VII вв. в эпоху Тан осваивается производство настоящего фарфора.

Большую известность получили близкие к фарфору изделия, покрытые серовато-зеленой глазурью разных оттенков, получившие в Европе название "селадон", исключительной живостью отличались небольшие скульптурки людей и животных, изготовляющиеся, начиная с I тыс. н.э. и часто обнаруживаемые в погребениях. Но мировую известность получил в первую очередь китайский фарфор, отличавшийся особенно высоким качеством самой керамической массы; белизной, тонкостью, просвечиваемостью и прочностью черепка, чистым звоном.

В эпоху средних веков, особенно значительным было развитие керамики в странах Арабского Халифата, Средней Азии, Персии. Мусульманская религия (ислам) запрещала использовать в быту посуду из драгоценных металлов и тем самым невольно оказала положительное влияние на работу керамистов. После долгих поисков мастерам удалось изготовить специальные керамические покрытия - люстры, наносившиеся на глазурованную поверхность изделий и придававшие ей после обжига своеобразный металлический радужный блеск с перламутровым, золотистым отливом. Наибольшего расцвета производство этих изделий (испанско-мавританской керамики), достигло в XIV-XV вв. в Испании, ранее завоеванной арабами (маврами).

Для покупки или заказа полной версии работы перейдите по ссылке.
1.2. Тенденции в экономическом развитии строительной индустрии. 

Для анализа динамики и уровня экономического потенциала в строительной индустрии необходимо рассмотреть развитие строительства в стране, так как эти процессы взаимообусловлены. Такой анализ покажет, почему в настоящее время на производстве строительных материалов наблюдается повышение уровня потенциала.

Наметившийся процесс политической, экономической стабилизации в 2000-2001годах положительно отразился на строительстве. Так, в первом полугодии 2000 года объем подрядных работ возрос на 12% по сравнению с аналогичным периодом 1999года, а объем ввода жилья увеличился на 4%. Госстроем РФ был подготовлен проект стратегии государственной жилищной политики на 2001-2005 годы. 

Практическая реализация жилищной политики возможна при помощи удовлетворения потребности строительства всеми необходимыми строительными материалами и изделиями, а это в свою очередь ставит серьезные задачи перед промышленностью строительных материалов и стройиндустрии по повышению технологического уровня производства, расширения ассортимента и качества выпускаемой продукции, делая ее конкурентоспособной и импортозамещаемой. 

Положительным фактом стало поступление значительных инвестиций в промышленность строительных материалов, что дало возможность за 1999-2001годах ввести в действие около 600 новых производств, технологических линий и объектов.

Итоги работы в первом полугодии 2000 года подтверждают устойчивость тенденции к росту производства. Так, из 18 основных видов строительных материалов, изделий и конструкции по 17 позициям, уровень выпускаемой продукции превысил соответствующий период 1999 года.

Нельзя не отметить, что за 1999-2000 годы увеличилась доля отечественной продукции в общем объеме продаж на внутреннем рынке России.

Новым и весьма перспективным следует признать  внешнеэкономическое сотрудничество по созданию совместных предприятий с иностранными фирмами. Например: русско-немецкое предприятие KNAUF - по производству материалов и изделий на основе гипса и керамических материалов и т.д. 

Развитию производства строительных материалов и изделий в третьем тысячелетии будет способствовать реализация программы "Приоритетные направления развития промышленности строительных материалов и стройиндустрии на 2001-2005 годах", разработанной Госстроем РФ.

Из негативных тенденций следует отметить опережающий рост цен на материалы, комплектующие и энергоносители, а также заработная плата работников строительной отрасли. Негативное влияние на стоимость строительной продукции оказывают задержки платежей при бюджетном финансировании и продолжающаяся практика использования денежных суррогатов в форме векселей, бартера, взаимозачетов и т.д.

Отпускные цены на материалы за 2000-2002 годах выросли в среднем более чем на 40%, в том числе на железобетонные изделия на 40-50%, кирпич - на 54%. Особо следует отметить неконтролируемый рост стоимости импортных материалов и отечественной металлопродукции до 150%

Для покупки или заказа полной версии работы перейдите по ссылке.
Рис. 1.1. Рост отпускных цен на продукцию стройиндустрии 2000-2002 годах

Перечисленные факторы привели к росту себестоимости 1м2 общей площади жилья в многоэтажных домах квартирного типа типовых стандартных серий.

Несмотря на высокие потребительские цены, доля отечественной продукции отрасли на внутреннем рынке в 2001году составила 92%.

Для покупки или заказа полной версии работы перейдите по ссылке.
Рис. 1.2. Соотношение отечественной и импортной продукции в объеме продаж материалов строительной индустрии.

Объем экспорта отечественных материалов составляет всего 4% от общего объема отечественного производства. Повысить этот показатель можно за счет увеличения производства асбеста, пользующегося за рубежом большим спросом.

Инфраструктура рынка строительных материалов и изделий         диктует предприятием - изготовителем уровень цен на их продукцию и условия сбыта.

Цены на отечественную продукцию постоянно растут, приближаясь к мировым, что является следствием высоких удельных расходов и затрат при ее производстве, особенно на топливно-энергетические ресурсы.

Соотношение между ценами производства и потребления в          среднем по России равняется двум, что обусловлено транспортными, снабженческо-сбытовыми, налоговыми и другими начислениями. В результате, прибыль производителя сведена к минимуму, а основная часть прибавочной стоимости реализуется в сфере обращения, что снижает рентабельность производства и значительно повышает цену потребления против цены предложения.

Ежегодный прирост выпуска продукции за последние годы составил около 100%. Однако, коэффициент использования производственных мощностей предприятий в среднем не превышает 30%, что говорит о потенциальных возможностях увеличения выпуска продукции. В процессе модернизации начинают применяться отечественные технологии и оборудование.

Для покупки или заказа полной версии работы перейдите по ссылке.
Рис.1.3. Загрузка производственных мощностей на предприятиях строительной индустрии.

В России производятся все основные виды строительных материалов, изделий и конструкций, разработанных в предыдущие годы Госстроем России. В процессе развития федеральной и региональной программ структурной перестройки в промышленности строительных материалов, осуществляется работа по переформированию действующих производств на выпуск новых высококачественных видов продукции, пользующихся спросом на рынке строительных материалов.

Стабилизация работы промышленности строительных материалов в 2000 году позволила добиться роста объема промышленной продукции на 7,7% к уровню 1999 года. Этот же рост сохранился и в 2001-2002 годах.

Для покупки или заказа полной версии работы перейдите по ссылке.
Рис. 1.4. Изменение объема промышленной продукции.

За 2002 год рост производства основных видов строительных материалов в натуральном выражении, составил от 7% до 30%.

Больше стало производиться отечественной продукции, удовлетворяющей современным требованиям и соответствующей по качеству мировым аналогам.

В короткие сроки созданы новые производства по выпуску современных эффективных строительных материалов: облицовочного и многопустотного кирпича и керамических камней; изделий из ячеистого бетона. Организованно производство многих видов строительных материалов, которые раньше не выпускались или выпускались в незначительных объемах, в том числе: теплоизоляционных изделий из стекловолокна, различных кровельных и гидроизоляционных материалов, широкого ассортимента отделочных материалов из гипса и т.д.

Для покупки или заказа полной версии работы перейдите по ссылке.
Таким образом, экономический потенциал строительной индустрии остается не совсем высоким из-за большой доли изношенности     оборудования, хотя за рассматриваемый период промышленность строительных материалов имеет значительные темпы роста за счет высокой потребности продукции на рынке: ввод большого объема жилья и строительство промышленных объектов.

Однако, как показывает анализ и динамика экономического потенциала, в 2003-2004 годах темп роста производства в промышленности строительных материалов весьма ощутимо замедлится, динамика выпуска продукции будет иметь тенденцию к снижению на 2-3% ежегодно. Интенсивному наращиванию производства будут препятствовать критический износ (60-70%) имеющихся и недостаток новых мощностей, низкое качество отечественного оборудования, необходимость импорта отдельных видов сырьевых ресурсов.
1.3. Характеристика отрасли

В состав промышленности строительных материалов входит 23 подотрасли, объединяющие в настоящее время около 10 тысяч предприятий, из них 2,25 тысячи крупных и средних предприятий с общей численностью работников около 720 тысяч человек.

За годы реформ в промышленности строительных материалов практически ликвидирована монополия государства на собственность. Удельный вес государственных предприятий составил в 2000 году всего 2,5% от общей численности, в том числе находящихся в федеральной собственности - 1%. Частные, и находящиеся в смешанной собственности предприятия производят 89% продукции.

Для покупки или заказа полной версии работы перейдите по ссылке.
Рис. 1.5. Соотношение государственных и частных предприятий в строительной индустрии.

Получило развитие и малое предпринимательство. Около 7,5 тысяч предприятий отрасли относятся к сфере малого бизнеса. На них занято 110 тысяч человек (15% среднесписочной численности работающих в отрасли). Основную долю продукции, производимую малыми предприятиями, составляют стеновые материалы (до 3,5% от общего объема их производства); наружные материалы (3%), конструкции сборные железобетонные (1,9%), полимерные материалы (1,4%).

Для покупки или заказа полной версии работы перейдите по ссылке.
Рис. 1.6. Доля малого бизнеса в производстве строительных материалов.

Наряду с этим, в отрасли развиваются процессы интеграции. Создаются концерны, ассоциации, акционерные общества, холдинговые и лизинговые компании, крупные торгово-посреднические структуры.

Объем товарной продукции промышленности строительных материалов в общем объеме промышленной продукции России в 2001году составил 2,9%. Стоимость ее основных фондов - 2,8% стоимости основных производственных фондов страны.

Промышленность строительных материалов и изделий является одной из наиболее топливо-, и энергоемких (более 20% в структуре затрат), а также грузоемких отраслей народного хозяйства. В общем объеме российских грузоперевозок железнодорожным, автомобильным и водным транспортом перевозки строительных грузов составляют около 25%.

Промышленность строительных материалов и изделий потребляет более 20 видов минерального сырья, используя при этом свыше 100 наименований горных пород, и относится к крупнейшим горнодобывающим отраслям экономики России. Объем горных работ в отрасли превышает объем аналогичных работ в цветной и черной металлургии.

В 2002 году произведено промышленной продукции (работ, услуг) в действующих ценах на 83,3 млрд. рублей. Индекс промышленного производства, по сравнению с 2001годом составил 101,6%. Индекс промышленного производства исчисляется на основе данных о темпах роста производства 300 важнейших товаров в натуральном выражении. 

В Качестве "весов" используется отраслевая структура валовой добавленной стоимости, произведенной в промышленности за базовый          год. В течение 1996-2000 годов при проведении расчетов в качестве     базисного был принят 1995 год в связи со значительными структурными изменениями, произошедшими в промышленности страны после 1998 года, Госкомстатом России по согласованию с Минэкономразвития России и Минпромнауки России было принято решение в качестве базисного использовать 1999 год. 

Периодическое изменение базисного года общепринято в мировой статистической практике и соответствует Методике расчета индекса физического объема промышленной продукции, утвержденной Госкомстатом России по согласованию с Минэкономики России 21.11.96г.


Рис. 1.7. Динамика индекса промышленного производства (в процентах к декабрю 1998 года)

На рис. 1.7 проведена уточненная оценка динамики производства за 1999-2001 годы, выполненная по указанию Госкомстата России, в связи с переводом на новый базисный год.

Следует отметить, что ситуация на предприятиях, в течение года была неоднозначна. Так, если в первом квартале индекс физического объема промышленного производства ежемесячно снижался, то во втором квартале отличалась тенденция его прироста. Во второй половине года наблюдался заметный спад индекса. 

Начиная с августа, индекс физического объема, ежемесячно был ниже уровня соответствующего месяца 2001года, кроме декабря. Так, он составил в августе 96%, в сентябре 95,5%, в октябре 97,9%, ноябре 98,1%, декабре - 104%.

Наряду с предприятиями строительных материалов, снижение индекса произошло  и на предприятиях машиностроения, легкой и пищевой промышленности. Эти данные иллюстрируются рис. 1.8.

Для покупки или заказа полной версии работы перейдите по ссылке.
Рис. 1.8. Динамика индекса промышленного производства 2002году (в процентах к соответствующему периоду 2001году)

В 2002г. удельный вес промышленных строительных материалов в общем объеме промышленного производства занимает 7 место. Это проиллюстрировано на рис. 1.9.

Для покупки или заказа полной версии работы перейдите по ссылке.
1- Электроэнергетика

2- Топливная промышленность

3- Черная металлургия

4- Химическая и нефтехимическая промышленность

5- Машиностроение и металлообработка

6- Лесная, деревообрабатывающая и целлюлозно-бумажная промышленность

7- Промышленность строительных материалов

8- Легкая промышленность

9- Пищевая промышленность

10- Мукомольно-крупяная и комбикормовая промышленность

11- Другие

Рисунок 1.9. Структура производства промышленной продукции по отраслям в 2002г.

Доля основного вида деятельности в общем выпуске товаров в промышленности строительных материалов в 2002 году составила 99,2%, что на 0,3% больше, чем в 2001 году. Поэтому показатель промышленности строительных материалов стоит на одной ступени с целлюлозно -        бумажной отраслью - 99,2% и на 0,4% уступает электроэнергетической отрасли - 99,6%

Объем отгруженной продукции предприятиями строительных материалов в 2002 году составил 3620,8 млн. рублей, что в проектах к 2001году составило 106,6%, это после машиностроения и металлообрабатывающей отрасли (117,6%) и легкой промышленности (134,8%), самый большой показатель.

Для покупки или заказа полной версии работы перейдите по ссылке.
97,9 - вся промышленность

Рис. 1.10. Отгруженная продукция в процентах к произведенной в 2002 году.

В промышленности строительных материалов наблюдается прирост производства по сравнению с 2001годом по гипсу в 2,3 раза, панелям (конструкциям) для крупнопанельного домостроения и керамической плитки для полов - 1,7 раза, асбестоцементным трубам (муфтам) - на 30%, сборным железобетонным конструкциям и деталям - на 22%, строительной извести - на 18%, шиферу - 6,%, керамической плитке для внутренней облицовки стен и цементу - на 5%.

1.4. Характеристика ОАО "Волгоградский керамический завод".

Открытое акционерное общество "Волгоградский керамический завод" зарегистрировано Распоряжением Администрации Красноармейского района г. Волгограда №288-р от 23.02.93г. с присвоением номера государственной регистрации №525. Целью общества является получение прибыли и содействие развитию в Волгоградской области производства керамической продукции. В своей деятельности общество руководствуется Федеральным законом Российской Федерации.

Общество осуществляет следующие основные виды деятельности: 

1. Выпуск керамической продукции:

· керамическая облицовочная глазурованная плитка;

· керамическая плитка для полов;

· керамическая фасадная плитка;

· керамические санитарные изделия;

· керамические канализационные трубы;

· кирпич;

· тротуарная керамическая плитка;

· изделия культурно-бытового назначения и хозяйственного обихода;

· другая продукция.

2. Оказание бытовых услуг.

3. Перевозка работников завода автотранспортом и теплоходом.

4. Торговля продукцией собственного изготовления.

5. Международные перевозки грузов.

6. Коммерческие операции по бартерным сделкам.

7. Другая коммерческая деятельность.

1.4.1. Правовое положение общества

Общество создано путем учреждения в соответствии с Указом Президента РФ "Об организационных мерах по преобразованию государственных предприятий, добровольных объединений государственных предприятий в акционерные Общества" от 01.07.92г. №721.

Общество является юридическим лицом и имеет в собственности обособленное имущество, учитываемое на его самостоятельном балансе. Общество имеет круглую печать, содержащую полное фирменное наименование на русском языке; штампы и бланки, собственную эмблему, а также зарегистрированный в установленном порядке товарный знак и другие средства визуальной идентификации. Общество может от своего имени приобретать и осуществлять имущественные права, нести обязанности и быть истцом и ответчиком в суде. 

Для покупки или заказа полной версии работы перейдите по ссылке.
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Оценка производственно-хозяйственной и финансовой деятельности предприятия
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2.1. Анализ основных технико-экономических показателей

Анализ технико-экономических показателей предприятия является важной частью принятия решений на микроэкономическом уровне, то есть на уровне субъектов хозяйствования.

Содержанием анализа является глубокое и всестороннее изучение экономической информации о функционировании анализируемого объекта с целью принятия оптимальных управленческих решений по обеспечению выполнения производственных программ предприятия, оценки уровня их выполнения, выявления слабых мест и внутрихозяйственных резервов.

Проведение анализа работы предприятия требует знания многих наук: макро- и микроэкономики, технологии, бухгалтерского учета, маркетинга, основ промышленной психологии. В основе всех аналитических процедур лежит знание математического анализа, статистики и эконометрики. В современных условиях анализ невозможен без новейших компьютерных технологий. Таким образом, анализ технико-экономических показателей предприятия можно назвать перекрестком многих наук - математики, информатики, экономики, бухгалтерского учета, права.

Основная цель проведения анализа - повышение эффективности функционирования хозяйствующих субъектов и поиск резервов такого повышения. В процессе достижения цели анализа решаются следующие задачи:

1. Определение базовых показателей для разработки производственных планов и программ на предстоящий период.

2. Повышение научно-экономической обоснованности планов и нормативов.

3. Объективное изучение выполнения установленных планов и соблюдения нормативов по количеству, структуре и качеству продукции.

4. Определение экономической эффективности использования материальных, трудовых и финансовых ресурсов.

5. Подготовка аналитических материалов для выбора оптимальных управленческих решений, связанных с корректировкой текущей деятельности и разработки стратегических планов.

6. Для покупки или заказа полной версии работы перейдите по ссылке.
Таблица 2.2

Численность работников ОАО "Волгоградский керамический завод"

в 2000-2002гг.

	Показатели
	2000г
	2001г
	В % к 2000г
	2002г
	В % к 2000г

	Среднесписочная
	1589
	1663
	104,7
	1688
	106,2

	- ППП
	1517
	1588
	104,7
	1614
	106,4

	- служащие
	72
	75
	104,1
	74
	102,8


Из таблицы видно, что в 2001году и далее в 2002 году, преобладал рост штата работников ОАО "Волгоградский керамический завод", что было обусловлено стабильностью экономической ситуации на заводе, несмотря на общеэкономический кризис в стране.

Следует отметить положительный факт, что численность административно-управленческого персонала осталась на протяжении всего анализируемого периода практически неизменным.

Для покупки или заказа полной версии работы перейдите по ссылке.
Рис. 2.2. Динамика роста численности работников ОАО "Волгоградский керамический завод"

При анализе показателя среднесписочной численности рассмотрим текучесть рабочей силы на предприятии ОАО "Волгоградский керамический завод".

Текучесть рабочих кадров характеризуется коэффициентом текучести, который определяется как отношение числа рабочих, выбывших по собственному желанию и уволенных за прогулы и другие нарушения трудовой дисциплины к среднесписочной численности.

Таблица 2.3

Текучесть кадров за 2000-2002гг

	Показатели
	2000г
	2001г
	2002г

	Уволенные в связи с сокращением численности
	-
	-
	-

	Уволенные по собственному желанию
	187
	168
	142

	Уволенные за прогулы и другие нарушения трудовой дисциплины
	-
	11
	24

	Среднесписочная численность
	1589
	1663
	1688


По данным таблицы рассчитаем коэффициент текучести:

В 2000год: 187*100%/1589=11,77%

В 2001год: (168+11)*100%/1663=10,76%

В 2002год: (142+24)*100%/1688=9,83%

Проиллюстрируем текучесть рабочих кадров в зависимости от различных причин в общем числе выбывших людей по годам.

Для покупки или заказа полной версии работы перейдите по ссылке.
Для покупки или заказа полной версии работы перейдите по ссылке.
Для покупки или заказа полной версии работы перейдите по ссылке.
Рис. 2.3. Текучесть кадров ОАО «Волгоградский керамический завод»

На основании рисунка можно сделать вывод, что основную долю выбывших кадров составляют уволенные по собственному желанию.

Основными причинами текучести кадров являются недостатки в организации производства, специфики труда и недочеты в кадровой политике.

Также среди выбывших имеется доля работников, уволенная за прогулы и другие нарушения трудовой дисциплины, что объясняется общей социальной напряженностью в обществе, вызванной экономическим кризисом (люди вынуждены подрабатывать в нескольких местах).

Рассмотрим следующий показатель - выработку на одного работающего за год. Выработка определяется как отношение объема работ, выполненного собственными силами, со среднесписочной численностью работников. Выработка показывает количество услуг в денежном выражении, которое произведено в единицу рабочего времени (час, смену, день, месяц, год)

Таблица 2.4

Выработка на одного работника в 2000-2002г,

Тыс.руб. / чел

	Показатели
	2000г
	2001г
	2002г

	1
	2
	3
	4

	Выработка на одного работающего
	226,4
	263,7
	339,7


По данным таблицы видно, что выработка продукции на 1 работающего увеличилась в 2001году на 37,3 тыс.руб/чел.; что обусловлено увеличением объемов производства продукции.

Теперь рассчитаем темпы роста производительности труда.

Таблица 2.5

Темпы роста производительности труда за 2000-2002гг

	Показатели
	2000г.
	%
	2001г.
	%
	2002г.
	%

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7

	Производительность на одного работающего (тыс.руб)
	247,5
	100
	287,1
	116
	366,5
	148


По данным таблицы видно, что производительность в 2001году повысилась на 39,6 тыс. руб. в стоимостном выражении или на 116%. В 2002году производительность выросла на 79,4 тыс. руб. в стоимостном выражении или на 148%.

Изменения в процентном отношении к 2000 году.

Для покупки или заказа полной версии работы перейдите по ссылке.
Рис. 2.4. График производительности труда за 2000-2002гг.

Рассчитаем соотношение темпов роста производительности труда и темпов роста заработанной платы.

Таблица 2.6

Соотношение темпов роста производительности труда

 и темпов роста заработной платы

	Соотношение темпов
	2000
	%
	2001
	%
	2002
	%

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7

	Среднегодовая выработка на одного работающего (тыс.руб.)
	226,4
	100
	263,7
	116,5
	339,7
	128,8

	Среднегодовая зарплата на одного работающего (тыс.руб.)
	27,493
	100
	40,025
	145,6
	49,976
	124,9


На основании данных для наглядности построим графики соотношения темпов роста производительности труда и темпов роста зарплаты в стоимостном и процентном выражении.

Для покупки или заказа полной версии работы перейдите по ссылке.
Рис. 2.5. Соотношение среднегодовой выработки к среднегодовой заработной плате

По данному рисунку видно, что изменения в стоимостном выражении среднегодовой зарплаты, в принципе повторяет изменения среднегодовой выработки.

Соотношение темпов роста производительности труда и темпов роста заработанной платы в процентном выражении можно представить на рис.2.6.


Рис. 2.6. Соотношение темпов роста выработки и заработной платы

Из рисунка видно, что динамика темпов роста заработной платы и выработки неравномерны: повышается среднегодовая зарплата в 2001году, в 2002году темп роста зарплаты падает, но при этом темп роста выработки из года в год неизменно растет.

2.2. Анализ показателей финансовой деятельности предприятия

2.2.1. Анализ изменения себестоимости продукции

Следующей важной характеристикой финансовых показателей предприятия является себестоимость продукции или услуг. В общем под себестоимостью продукции понимаются денежные затраты предприятия под изготовление и реализацию продукции.

Себестоимость продукции, услуг - это количественный показатель, в котором отражаются все стороны деятельности организации, как положительный, так и отрицательный уровень технической вооруженности и производительности труда, использование основных и оборотных фондов, организация производства и управления.

Проанализируем изменение себестоимости за три года и проиллюстрируем это на графике (рис. 2.7.)

Для покупки или заказа полной версии работы перейдите по ссылке.
Рис. 2.7. Динамика себестоимости продукции ОАО "Волгоградский керамический завод"

По данным графика (рис.2.7) видно, что показатель себестоимости неизменно растет по сравнению с 2000г.: в 2001г. - на 65196,9 тыс. рублей; в 2002г. - на 110632,7 тыс. рублей, что объясняется увеличением объема производства.

 Проанализируем удельный вес себестоимости в выручке от реализации.

Таблица 2.7

Оценка изменения доли себестоимости от выручки

	Показатели
	2000г.
	2001г.
	2002г.

	1
	2
	3
	4

	Выручка от производства и реализации продукции (тыс.руб) без НДС
	393318
	468826
	618734

	Себестоимость (тыс.руб)
	265050
	326113
	475541

	Удельный вес себестоимости в % от выручки
	67,4%
	69,6%
	76,9%


Исходя из данных, приведенных в таблице можно сделать вывод о том, что показатель удельного веса себестоимости продукции в общей выручке от производства и реализации продукции имеет тенденцию к увеличению: в 2001г. на 2,2%, в 2002г. на 7,3%, что говорит о снижении прибыли от реализации продукции.

Для покупки или заказа полной версии работы перейдите по ссылке.
В качестве последнего показателя рассмотрим уровень рентабельности предприятия – его прибыльность, доходность, определяющую эффективность производственно – хозяйственной деятельности. Для этой цели используем относительный показатель – уровень рентабельности, который определяется отношением показателя прибыли к фактической себестоимости. Динамику уровня рентабельности за 2000 – 2002 года представим на рис.2.10.
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Рис. 2.10. Уровень рентабельности на ОАО «Волгоградский керамический завод»

2.2.2. Показатели финансовой устойчивости предприятия

Финансовое состояние предприятия – это характеристика его финансовой конкурентоспособности, использования финансовых ресурсов и капитала, выполнения обязательств перед государством и другими предприятиями. Финансовое состояние предприятия – понятие комплексное, характеризующееся системой показателей, которые отражают наличие, размещение и использование финансовых результатов предприятия.

Устойчивость финансового положения предприятия обусловлена эффективным и умелым управлением деятельностью предприятия.

Источниками информации для анализа финансового состояния является бухгалтерский баланс и приложение к нему, статистическая и организационная отчетность.

В условиях развития рыночных отношений важное место занимает разработка финансовой стратегии предприятия и способов оценки финансово-хозяйственного состояния предприятия.

Необходимые для исследования финансовой устойчивости ОАО «Волгоградский керамический завод» показатели приведены в табл. 2.9.

Таблица 2.9

Исследование финансовой устойчивости ОАО «Волгоградский керамический завод»

	Показатели
	2000 г.
	2001 г.
	2002 г.
	Примечание

	1. Отношение финансовых издержек и экономиче​ского эффекта. Процент за кредит и прочие финансо​вые издержки по задол​женности: БРЭИ
	
	
	
	Указывает, какую долю экономического эффекта «объедает» цена кредита. Нормальное значение 40%. Тревожное – 75%


Окончание табл. 2.10

	Показатели
	2000 г.
	2001 г.
	2002 г.
	Примечание

	2. Коэффициент покрытия инвестиции (собственные средства + долгосрочные кредиты): объем актива баланса * 100%
	(209886/ 279659)* 100% = 75,1%
	(300731/ 386450)* 100% = 77,8%
	(394362/ 591376)* 100% = 66,7%
	Показывает, какая часть актива фиксируется за счет собственных средств и долгосрочных кредитов. Нормальное значение 85 – 90%. Тревожное – 75%.

	3. Реальная способность самофинансирования: (заемные средства * 100%)
	
	
	
	Указывает, насколько объем задолженности покрыт самофинансирова-нием.


По данным табл. 2.9 можно сделать выводы: 

Значительная часть актива финансируется за счет собственных средств, долгосрочных кредитов не привлекалось, поэтому коэффициент покрытия инвестиции в основном ниже пределов нормы: 75,1% в 2000 году; 77,8% - в 2001 году, 66,7% - в 2002 году.

Соотношение дебиторской и кредиторской задолженности играет значительную роль в анализе финансового состояния предприятия.

Кредиторская задолженность должна быть обеспечена дебиторской, которая ближе всего стоит к денежной наличности и служит одним из основных источников погашения задолженности по краткосрочным обязательствам.

Если кредиторская задолженность не обеспечена дебиторской, то такое положение можно оценить как неблагоприятное, так как оно может вызвать замедление обращения в деньги некоторой ликвидной части собственных средств.

Рассчитаем существующее соотношение дебиторской и кредиторской задолженности на ОАО «Волгоградский керамический завод», причем нормальное соотношение должно быть не менее двух:

2000 год – 57035 / 57859 = 0,98

2001 год – 109586 / 67753 = 1,62

2002 год – 172728 / 92466 = 1,87

Как видно из расчетов на протяжении всего анализируемого периода коэффициенты не соответствуют нормативному значению.

Причиной низкой обеспеченности кредиторской задолженности дебиторской является несвоевременная оплата заказчиков.

Изменение в составе дебиторской задолженности и кредиторской задолженности приведены в табл. 2.10.

Таблица 2.10

Структура дебиторской и кредиторской задолженности

	Показатели
	2000г. абсолют. величины

(тыс. руб.)
	Удельн. Вес

(%)
	2000г. абсолют. величины

(тыс. руб.)
	Удельн. Вес

(%)
	2000г. абсолют. величины

(тыс. руб.)
	Удельн. Вес

(%)

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7

	Дебиторская задолженность:
	57035
	100
	99497
	100
	201249
	100

	- покупатели и заказчики
	53266
	93
	91431
	92
	172786
	86

	- прочие дебиторы
	863
	1,5
	1629
	1,6
	2333
	1,2


Окончание табл.2.10

	Показатели
	2000г. абсолют. величины

(тыс. руб.)
	Удельн. Вес

(%)
	2000г. абсолют. величины

(тыс. руб.)
	Удельн. Вес

(%)
	2000г. абсолют. величины

(тыс. руб.)
	Удельн. Вес

(%)

	- векселя к получению
	-
	-
	-
	-
	-
	-

	- авансы выданные
	2906
	5
	6437
	6
	26130
	13

	Кредиторская задолженность:
	57859
	100
	57664
	100
	92466
	100

	- по оплате труда
	2163
	4
	3308
	6
	5358
	6

	 - по социальному страхованию
	2786
	5
	2696
	5
	3288
	4

	- задолженность перед бюджетом
	11120
	19
	11227
	19
	17591
	19

	- авансы полученные
	14856
	26
	18719
	32
	14122
	15

	- прочие кредиты
	2812
	5
	928
	2
	14
	0,02

	- поставщики и подрядчики
	24122
	42
	20786
	36
	52093
	56


По данным табл. 2.10 видно, что основную долю дебиторской задолженности составляют заказчики и покупатели (2000 год – 93%, 2001 год – 92%, 2002 год – 86%). Прочие дебиторы составляют в 2000 году – 1,5%, в 2001 году – 1,6%, в 2002 году – 1,2%. Авансы выданные: в 2000 году – 5%, в 2001году – 6%, в 2002 году – 13%.

Большую долю кредиторской задолженности составляют поставщики и подрядчики: в 2000 году – 42%, в 2001 году – 36%, в 2002 году – 56%. Задолженность по зарплате в 2001 году увеличилась на 2% и составила 6%, в 2002 году процент задолженности остался без изменений и составил 6%. Задолженность по социальному страхованию в 2000 – 2001 годах – составляла 5%, а к 2002 году снизилась до 4%. Задолженность перед бюджетом на протяжении всего анализируемого периода оставалась неизменной и составила 19%.

Авансовые получения в 2000 году составили 26%, в 2001 году возросли до 36%, но уже в 2002 году сократились до 15%. Прочие кредиты в 2000 году составили 5%, в 2001 году сократились до 2%, а в 2002 году уменьшились до 0,02%.

2.3. Показатели платежеспособности ОАО «Волгоградский керамический завод»

Анализ финансового положения предприятия проводят с помощью нескольких групп показателей, позволяющих дать общую оценку финансового положения предприятия, прибыльность его деятельности и долгосрочной платежеспособности.

Начинать анализ следует с определения платежеспособности предприятия. В условиях становления рыночных отношений платежеспособность (способность рассчитаться по обязательствам) становится одной из важнейших характеристик результативной работы предприятия. Она определяет не только его взаимоотношения с партнерами, банками, бюджетом, но и, в конечном счете, его успешную деятельность или банкротство. Следует признать влияние на платежеспособность предприятия различных внешних факторов, состояния денежного обращения, платежеспособность партнеров.

Платежеспособность рассчитывается только на основе внутрихозяйственных факторов, как система показателей (коэффициентов) по данным действующей отчетности. Предприятие считается платежеспособным, если сумма текущих активов больше или равна его внешней задолженности. Платежеспособность предприятия с учетом предстоящих поступлений от дебиторов характеризует коэффициент уточненной (текущей) ликвидности:
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Для ОАО «Волгоградский керамический завод» показатели платежеспособности составляют:

2000 год (231 + 2063 + 57035)/(11339 + 57859 + 252) = 59329/69450 = 0,9

2001 год (5558 + 4855 + 114448)/(27480 + 57664 + 252)=124861/85396 = 1,5

2002 год (4562 + 3562 + 201249)/(104296 + 92466 + 252)=209373/197014 = 1,1

По данным расчетом можно сделать вывод, что в 2000 году ОАО «Волгоградский керамический завод» не являлось платежеспособным предприятием, а в 2001 – 2002 годах – коэффициент текущей ликвидности соответствует нормативному, значит предприятие платежеспособно.

Рыночные условия хозяйствования заставляют предприятие в любой период времени иметь возможность в краткие сроки возвратить краткосрочные долги.

Ликвидность – это способность оборотных средств превращаться в наличность, необходимую для нормальной финансово – хозяйственной деятельности. Предприятие читается ликвидным, если оно в состоянии выполнить свои краткосрочные обязательства, реализуя текущие активы.

Расчеты коэффициентов платежеспособности и ликвидности ОАО «Волгоградский керамический завод» приведены в табл. 2.11.

Таблица 2.11

Коэффициенты платежеспособности ОАО «Волгоградский керамический завод»

	Коэффициенты показателя и расчет
	Расчет
	Примечание

	1
	2
	3

	1.4.1. Коэффициенты абсолют​ной ликвидности 

(денежные средства и краткосрочные финансовые вложения / краткосрочные обязатель​ства)
	2000г. – 2294/69450=0,03

2001г.- 5086/85396=0,06

2002г.- 81241/197014=0,04
	Указывают, какую часть краткосрочной задолженно​сти может покрыть органи​зация за счет имеющихся денежных средств и кратко​срочных финансовых вло​жений, быстро реализуемых в случае необходимости. Нормальное ограничение ≥2

	2. Общий коэффициент по​крытия 

(денежные средства и крат​косрочные финансовые вло​жения + краткосрочная де​биторская задолженность + запасы с учетом НДС) / краткосрочные обязатель​ства
	2000г.- 141651/69450=2

2001г.- 221150/85396=2,6

2002г.- 317474/197014=1,6


	Обобщающий показатель ликвидности. Указывает, какую часть текущих затрат и обязательств по кредитам и расчетам можно погасить, мобилизовав все необходимые средства. Нормальное ограничение показателя ≥2

	3. Коэффициент общей платежеспособности

(активы предприятия / обязательства предприятия)
	2000г.-2796/78883=3,5

2001г.-386450/98328=3,9

2002г.-490118/97396=4,9
	Указывает на способность предприятия покрыть все свои обязательства всеми его активами. Нормативное ограничение ≥2


По данным таблицы видно, что значение коэффициента абсолютной ликвидности ниже теоретически оптимального уровня в 2000 году – 0,03, в 2001 году этот показатель вырос до 0,6, но в 2002 году снизился до 0,4. Эти данные говорят о том, что сумма наличных средств ОАО «Волгоградский керамический завод» недостаточна.

Значение общего коэффициента покрытия в 2000 – 2001 году удовлетворяет требованиям и равен в 2000 году – 2, в 2001 году – 2,6, но в 2002 году наблюдается тенденция к снижению и коэффициент покрытия равен 1,6.

Коэффициент общей платежеспособности свидетельствует о том, что на протяжении всего анализируемого периода предприятие достаточно платежеспособно.
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Рис. 2.11. Динамика показателей платежеспособности ОАО «Волгоградский керамический завод»

Повышение или снижение уровня платежеспособности  предприятия устанавливается по изменению показателя оборотного капитала (оборотных средств), который определяется разницей между всеми текущими активами и краткосрочными долгами.

Оборотный капитал состоит из тех видов имущества, которые полностью расходуются в течение одного хозяйственного года и совершают полный оборот или несколько оборотов. Источниками его образования являются: увеличение чистого дохода долгосрочных обязательств, акционерного капитала.

Следует отметить, что наиболее надежными считаются предприятия со значительным размером оборотного капитала, так как в таком случае предприятие может отвечать по своим обязательствам и имеет перспективы расширения деятельности.

Рыночные условия хозяйствования заставляют предприятие, как уже упоминалось, в самые короткие сроки в случае необходимости возместить краткосрочные долги.  Способность предприятия выполнять срочные обязательства определяется показателем, характеризующим отношение  к оборотным обязательствам. Это отношение должно стремиться к единице.

Неблагоприятно как низкое, так и высокое значение этого отношения.

2000 год – 72209 / 141653 = 0,5

2001 год – 135754 / 221150 = 0,6

2002 год – 120460 / 317474 = 0,4

По данным расчетов видно, что отклонение довольно невысокое, особенно в 2002 году.
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3. Дипломное проектирование

Открытое акционерное общество «Волгоградский керамический завод» - крупнейшее предприятие по производству строительной керамики, специализируется на выпуске керамических плиток для внутренней облицовки стен, различной цветовой гаммы, керамических плиток для полов, керамических санитарно – строительных изделий, керамического облицовочного кирпича и изделий культурно – бутового назначения.

Завод, как производственное предприятие, функционирует с 1959 года. В настоящее время предприятие располагает следующими основными производственными мощностями:

·  керамические облицовочные плитки – 3500 тыс. м2
· керамические плитки для полов – 1500 тыс. м2
· санитарно – строительные изделия – 336 тыс. штук

· кирпич керамический лицевой – 4,5 млн. штук

· изделия культурно бытового назначения – 12 млн. рублей.

Продукция, выпускаемая заводом, высокого качества, экологически чистая, радиоактивно безопасная и долговечная; пользуется спросом на российском рынке, в странах ближнего зарубежья и поставляется более чем в 35 регионов России.

Более 50 процентов продукции поставляется в Южный Федеральный округ: облицовочные плитки – 57%, плитки для полов – 70%, санитарно – строительные изделия – 58%, кирпич лицевой – 96%. Частично продукция завода поставляется в страны ближнего зарубежья.

Основные конкуренты по производству керамических облицовочных плиток:

1. ПКФ «Воронежский керамический завод»;

2. ОАО «Стройфарфор» г. Шахты;

3. ОАО «Оскольский электрометаллургический комбинат»;

4. ОАО «Керамик» г. Москва;

5. «Березастройматериалы» г. Береза Беларусь;

6. ООО «Керамик» г. Минск Беларусь

Таких результатов завод достиг благодаря проводимой реконструкции предприятия за последние 5 – 7 лет. За этот период произведена замена устаревшего оборудования на более совершенное  импортное.

Приобретены и смонтированы две поточно-конвейерные линии по производству керамических плиток итальянской фирмы Sacmi (линия по производству плиток для внутренней облицовки стен производительностью 820 тыс. м2 и линия по производству крупноразмерных плиток для полов производительностью 1500 тыс. м2).

Внедрение этих линий позволило получать плитки крупноразмерные: облицовочные плитки 200х250х7 мм, 200х300х7 мм; плитки для полов – 330х330 мм и более, а также значительно расширить методы декорирования плиток.

3.1. Использование собственных резервов для улучшения финансового состояния ОАО «Волгоградский керамический завод»

Опираясь на имеющиеся данные можно сделать вывод, что анализируемое предприятие нуждается в более глубокой экономической экспертизе своего экономического положения. Системная экспертиза позволит выявить приоритеты проблем, необходимые затраты на предотвращение возможных негативных влияний и эффективность проведения мероприятий по улучшению финансового состояния предприятия.

Руководство ОАО «Волгоградский керамический завод» имеет значительную свободу в регулировании финансовой стратегии и имеет возможность регулировать величину балансовой прибыли за счет более тщательного изучения структуры потребностей и изучения потребителей продукта. В этих целях рекомендуется регулярно проводить анализ факторов внешнего и внутреннего окружения предприятия.

3.2. Факторы внешнего окружения
Следует отметить, что в современных условиях особое влияние на формирование рыночной инфраструктуры оказывает социокультурная среда. Человек ставится во главу целей развития производства, как материального, так и нематериального. В связи с этим изучение внешней среды целесообразно начинать с социокультурной среды.

 К факторам социокультурной среды относят тенденции в мировой культуре вообще, которые напрямую определяют потребности людей. Это касается и формирования определенного представления о потребностях в керамической продукции и требований к качеству. В значительной степени социокультурная среда может изменить и сам характер и форму реализации продукта в силу появления таких социальных явлений, как мода, стиль и т.д.

Изучение технологических факторов предполагает изучение сети информационной коммуникации: жители города и области могут через рекламу, справочники, средства массовой информации, систему Internet получить информацию о функционирующих керамических заводах, видах и ценах предлагаемой продукции.

Экономические факторы оказывают самое прямое влияние на рынок услуг. Так, нестабильность экономики, проявляющаяся в задержке в выплате заработной платы, довольно высокий уровень инфляции, не позволяющий делать сбережения, неотрегулированность кредитной системы приводят к снижению потребительского спроса на продукт. Общий экономический кризис в России также отразился и на ОАО «Волгоградский керамический завод». С одной стороны, объем реализации продукции увеличился, но с другой выросла стоимость трансакционных издержек, то есть затрат, связанных с поиском клиентов, рекламной деятельностью, выпуском информационных материалов и оформлением договоров.

Рынок, как организованная система связей хозяйственных субъектов пока что не сформировался, по крайней мере, в той цивилизованной форме, которая позволяет экономической системе развиваться гармонично с мировым сообществом. Тем не менее, можно говорить о частично сформировавшемся рынке керамического продукта, судя по активному желанию людей обустроить свой быт.

Факторы конкуренции. Число заводов, занимающихся выпуском керамической продукции на территории России не очень велико. ОАО «Волгоградский керамический завод» имеет постоянных клиентов и обширнейший ассортимент, тем не менее уступает некоторым заводам. Например, основные причины снижения объема продаж ОАО «Волгоградский керамический завод» заключается в снижении цен на продукцию Шахтинского завода «Стройфарфор», продукция которого является основным конкурентом продукции  ОАО «Волгоградский керамический завод».

По информации менеджеров, они улучшили качество выпускаемой облицовочной плитки, усовершенствовали дизайн продукции, при этом цены остались на уровне цен ОАО «Волгоградский керамический завод». Это позволило им переориентировать многих наших покупателей на свой завод, что значительно сказалось на снижении объема продаж нашего завода.

3.3. Факторы внутреннего окружения

К основным внутренним факторам относят товар, цену, место и продвижение.

Товар в данном случае представлен в виде керамической продукции. Изделия из керамики экологически безупречны, сравнительно легко подвергаются технологической обработке и в руках настоящего мастера приобретают неповторимые эстетические свойства. И хотя в настоящее время ассортимент изделий ОАО «Волгоградский керамический завод» очень широк, а с учетом применяемой гаммы красителей и других способов декорирования способен удовлетворить вкусы самых требовательных покупателей, по моему мнению, следует пересмотреть существующий перечень и внести дополнения в связи с изменением социокультурной среды.

Цена на продукцию рассчитывается по формуле:

Цп = С + НДС                                                                                           (3.1)

где С – себестоимость продукции;

НДС – налог на добавленную стоимость – 20%.

Себестоимость в свою очередь рассчитывается по формуле:

С = Рпр + Рнпр                                                                                           (3.2)

где Рпр – производственные расходы;

Рнпр – непроизводственные расходы.

Рпр = Рм + Рз/п + Рсоц + А + Рпроч                                                            (3.3)

где Рм – материальные затраты;

Рз/п – затраты на оплату труда;

Рсоц – отчисления на социальные нужды;

А – амортизационные отчисления;

Рпроч – прочие затраты.

Место. Не смотря на  то, что в 2002 году продукция завода пользовалась спросом не только на российском рынке, но также в странах ближнего зарубежья, географию рынка сбыта продукции ОАО «Волгоградский керамический завод» нельзя назвать достаточно обширной. Например: в Волгограде существует всего три магазина, занимающихся реализацией продукции ОАО «Волгоградский керамический завод», причем два из них находятся в Красноармейском районе. На мой взгляд, следует закрепить свои позиции в реализации продукции по отработанной схеме, а также расширить сеть магазинов. И максимально увеличить объем реализации продукта за счет активизации маркетинговой деятельности: проведения рекламной компании и сервисных услуг.

Продвижение продукта. При продвижении продукции завод несет полную ответственность за достоверность информации о товаре. Реализации продукции с завода осуществляется на основе договора, в котором содержится информация о заводе, сведения о покупателе, информация о потребительских свойствах товара, о дате и времени отгрузки, способах оплаты, условия изменения и расторжения договора, порядок урегулирования возникших в связи с этим споров и возмещения убытков сторон. Для продвижения товара ОАО «Волгоградский керамический завод» может использовать следующие мероприятия:

· Изготовление буклетов по основным видам продукции;

· Реклама в средствах массовой информации;

· Участие в российских и международных выставках, таких как: «Стройэкспо Евроремонт» проводимая в Казане; «строительство и благоустройство курортов» в Кисловодске и т.д.

Необходимо учесть, что в современных условиях следует должное внимание уделять качеству подготовки специалистов, особенно управленческих работников, ответственных за переработку статистической, финансовой и бухгалтерской отчетности и по маркетингу.

Для анализируемого предприятия важно уметь управлять дебиторской задолженностью: концентрировать состояние расчетов с покупателями по отсроченным или просроченным задолженностям, по возможности ориентироваться на большее число покупателей с целью. Уменьшить риск неуплаты одним или несколькими покупателями, следить за соотношением дебиторской и кредиторской задолженности, использовать способ предоставления скидок при досрочной оплате.

При анализе текущих активов, особенно дебиторской задолженности следует иметь в виде, что в условиях инфляции всякая отсрочка платежа приводит к тому, что предприятие – производитель реально получает лишь часть стоимости реализованной продукции. Отсюда роль и значение этого подраздела анализа для жизнедеятельности любого предприятия.

Практика предоставления скидок при сокращении сроков оплаты очень широко используется в странах с развитыми рыночными отношениями. Ее можно применить и в наших условиях хозяйствования.

Наблюдающийся некоторый рост негативных тенденций на предприятии, которые могут привести предприятие к банкротству должны стать предметом пристального внимания со стороны руководства, которому необходимо принять меры по «профилактике» данных негативных тенденций, а именно:

1. Укрепить финансовую и расчетно-платежную дисциплину;

2. Применять установленными договорными обязательствами санкции к неаккуратным плательщикам, которые задерживают оплату счетов.

3. При формировании «портфеля заказов» следует более тщательно изучать платежеспособность заказчиков;

4. Систематически анализировать основную деятельность в целях выявления внутренних резервов и повышения эффективности производства, а также снижения материальных затрат;

5. Выявить и использовать свобственные резервы роста прибыли;

6. Сокращать потери рабочего времени;

7. Проводить эффективные рекламные компании;

8. Сокращать накладные расходы;

9. Осваивать новые рынки сбыта продукции;

10. Расширять ассортимент продукции;

11. Наладить сервисное обслуживание и разработать эффективную маркетинговую политику.

3.4. Разработка стратегии развития предприятия

Для получения желаемых результатов деятельности на предприятии должна быть разработана стратегия развития финансово-экономической деятельности завода. В ближайшие пять лет ОАО «Волгоградский керамический завод» необходимо освоить новые рынки сбыта за счет выпуска дополнительного объема продукции и расширения ассортимента выпускаемой продукции.

У завода имеется значительный потенциал увеличения реализации продукции, а именно:

1. значительный опыт работы;

2. достаточно большие производственные мощности;

3. устойчивый круг постоянных клиентов.

Исходя из этих данных предприятию предлагается увеличить объем реализации продукции по сравнению с 2002 годом.

В текущем году необходимо стабилизировать производство, исходя из реальных мощностей, в результате чего будут снижены затраты на производство за счет уменьшения управленческих расходов и прочих затрат. Для выполнения данных мероприятий необходимо:

2. увеличить материально-техническую базу предприятия за счет ремонта и модернизации оборудования, введения нового оборудования, капитальных затрат и сооружений;

3. наладить бесперебойное снабжение предприятия сурьем;

4. обеспечить рациональное использование трудовых ресурсов путем внедрения прогрессивных систем управления персоналом, оплаты труда и использования компьютерных технологий при планировании и контроле за производственной деятельностью.

До сих пор, произведенная заводом продукция, хотя и выпускается в большом ассортименте, но не всегда удовлетворяет потребности потребителя, так как чаще всего она не соответствует моде, стилю и импортным аналогам.

По мере насыщения рынка керамической продукцией и возникновения конкурентной среды, появилась дополнительная возможность улучшения финансового положения предприятия.

Так, к примеру, в текущем году имеет смысл ОАО «Волгоградский керамический завод» заключить контракт с итальянской фирмой Sacmi на поставку оборудования поточно-конвейерной линии двухъярусной с автоматической сортировкой по выпуску облицовочных плиток производительностью 2,5 млн.м2 в год.

Суть данного проекта состоит в продолжении технического перевооружения в цехе керамических плиток и дальнейшего расширения ассортимента облицовочных плиток по декору, увеличения объема производства облицовочных плиток с 3,5 млн.м2 до 5,0 млн.м2, получения плиток более крупных размеров 250х350х7 мм.

Организационное и техническое воплощение данного проекта может осуществляться в условиях действующего производства с хорошо отлаженным технологическим процессом с установившимися партнерскими связями с поставщиками и потребителями и четко обозначенным рынком сбыта.

4.4.1. Производственный план

Номенклатура выпускаемой продукции до внедрения линии в объеме 3,5 млн.м2 и после внедрения линии в объеме 5,0 млн.м2 приведена в табл. 3.1.

Таблица 3.1

Производственный план по плиткам керамическим глазурованным для внутренней облицовки стен

	Наименование
	Ед. изм
	Производственная мощность

	
	
	До  внедрения
	После внедрения

	1
	2
	3
	4

	Плитки керамические глазурованные для внутренней облицовки стен ГОСТ 6141-91 – всего
	тм2
	3500
	5000

	В том числе:

1. белые, декорированные методом сериографии с одноцветным рисунком на белой, цветной основе размером: 200х250х7мм и 200х300х7мм
	тм2
	2230
	2230

	2. декорирование методом сериографии  с одноцветным рисунком на черной основе размерами: 200х250х7мм и 200х300х7мм
	тм2
	70
	70

	3. декорирование методом сериографии с двухцветным рисунком на белой основе размерами: 200х250х7мм и 200х300х7мм
	тм2
	880
	200

	4. декорирование методом сериографии с трехцветным рисунком на белой основе размерами: 200х300х7мм и 250х350х7мм
	тм2
	320
	2500


Качество сырья является одним из основных факторов, определяющих характеристики готовой продукции.

Стратегия снабжения сырьем должна строится на следующих принципах:

1. ориентация на отечественного поставщика;

2. долгосрочные отношения с партнерами.

В табл. 3.2 приведены наименования возможных поставщиков сырья, чья продукция удовлетворяет требованиям технических характеристик при вводе новой линии.

Таблица 3.2

Поставщики сырья и материалов для производства плиток для внутренней облицовки стен

	Наименование сырья
	Поставщик

	1
	2

	Глина Лукошкинская
	Лукошкинский карьер тугоплавких глин (Липецкая область)

	Глина Владимировская
	Владимирский карьер тугоплавких глин (Ростовская область)

	Глина Нижнеувельская
	Челябинское рудоуправление

	Шпат
	Вишневогорский горнообогатительный комбинат (Челябинская область)

	Доломит
	ОАО «Доломит» (г.Данков Липецкая область)

	Триполифосфат натрия
	ООО «Санрайс – Трейд» (г. Волгоград)

	Борная кислота
	ОАО «Южно-Уральский криолитовый завод»

	Белила
	ЗАО «Трест-Файн» (г. Москва)

	Сода
	ОАО «Сода» (г. Стерлитамак Башкирия)

	Песок формовочный
	ОАО «Чапурниковские формопески»


4.4.2. Структура капиталовложений

Стоимость поточно-конвейерной линии двухъярусной по выпуску облицовочных плиток по контракту составит 2276859 Евро или 70558,9 тыс. рублей.

В состав основного оборудования поточно-конвейерной линии входят:

1. Питатель пресс-порошке;

2. Гидравлический пресс;

3. Электронасос;

4. Автоматическая линия (скоростная сушка);

5. Скоростная вертикальная сушка;

6. Устройство двухсторонней разгрузки;

7. Линия соединения;

8. Линия глазирования;

9. Узел очистки краев черепка;

10. Узел удаления пыли с черепка;

11. Узел нанесения ангоба-глазури на черепок;

12. Узел для выполнения особых эффектов;

13. Узел очистки краев черепка от ангоба-глазури с помощью воды;

14. Узел автоматического распределения гранул;

15. Узел нанесения ангоба на тыльную сторону черепка;

16. Скоростная роликовая двухканальная печь;

17. Устройство разгрузки печи;

18. Сортировка и упаковка.

Строительно-монтажные работы составят 11491,1 тыс. рублей, шефмонтажные, пуско-наладочные работы – 5000 тыс. рублей. Всего необходимо капиталовложений на сумму 57050 тыс. рублей.

4.4.3. Численность работающих и затраты на оплату труда

Объем производства до внедрения линии составляет – 3,5 млн.м2, после внедрения линии – 5,0 млн.м2.

Таблица 3.3

Анализ изменения численности работников, связанного с пуском поточно-конвейерной линии

	Профессии
	Разряд
	Численность до внедрения, чел.
	Численность после внедрения, чел.
	Рост численности, чел.

	1
	2
	3
	4
	5

	1. Машинист крана
	4
	9
	9
	-

	2. Дробильщик – размольщик   (приготовитель шликера)
	4
	39
	48
	+8

	3. Дробильщик – размольщик   (приготовитель глазури)
	4
	15
	20
	+5

	4. Машинист насосных установок
	3
	4
	6
	+2

	5. Сушильщик на БРС
	5
	14
	20
	+6

	6. Дозировщик
	3
	4
	6
	+2

	7. Наладчик прессов
	5
	12
	14
	+2


Окончание табл.3.3

	Профессии
	Разряд
	Численность до внедрения, чел.
	Численность после внедрения, чел.
	Рост численности, чел.

	8. Глазуровщик
	5
	48
	52
	+4

	9. Слесарь «Чибек»
	5
	20
	24
	+4

	10. Сортировщик
	3
	68
	46
	+8

	11. Сортировщик п/фабр.
	3
	8
	-
	-8

	12. Съемщик – укладчик
	3
	8
	8
	-

	13. Обжигальщик
	5
	12
	12
	-

	14. Электроник
	5
	4
	8
	+4

	15. Водитель погрузчика
	4
	4
	6
	+2

	Итого
	
	269
	308
	+39


Фонд оплаты труда до внедрения линии составлял 14420 тыс. руб., после внедрения 17372 тыс. руб. Основная заработная плата на 1м2 до внедрения линии 4,12 рублей, после внедрения 3,47 рублей, отсюда следует, что завод может на заработной плате сэкономить по 0,65 рублей за каждый 1м2. Также воплощение проекта поможет создать 39 новых рабочих мест, что позволит трудоустроить (хоть немного) население района.

Для покупки или заказа полной версии работы перейдите по ссылке.
Окончание табл.3.5

	
	2006 год, в т.ч. по месяцам
	Всего за год
	Всего за три года

	
	I
	II
	III
	IV
	V
	VI
	VII
	VIII
	IX
	X
	XI
	XII
	
	

	Размер кредита, его остатки (млн. руб.)
	19,2
	17,6
	16,0
	14,4
	12,8
	11,2
	9,6
	8,0
	6,4
	4,8
	3,2
	1,6
	
	

	Сумма возврата кредита (млн. руб.)
	1,6
	1,6
	1,6
	1,6
	1,6
	1,6
	1,6
	1,6
	1,6
	1,6
	1,6
	1,6
	19,2
	60,0

	Сумма процен​тов за кредит (млн. руб.)
	0,33
	0,3
	0,27
	0,24
	0,22
	0,19
	0,16
	0,14
	0,11
	0,08
	0,05
	0,03
	2,12
	18,6

	Всего сумма вы​плат по кредиту (млн. руб.)
	1,93
	1,9
	1,87
	1,84
	1,82
	1,79
	1,76
	1,74
	1,71
	1,68
	1,65
	1,63
	21,3
	78,6


По данным расчета можно делать вывод, что на погашение кредита необходимо средств в сумме 78,6млн. рублей. Объем дополнительной прибыли от реализации данного плана будет вполне достаточным, чтобы в течение трех лет погасить испрашиваемый кредит.

3.4.4. Финансовый план

Баланс доходов и расходов до и после реализации проекта, а также поступление средств для погашения кредита представлен в табл. 3.6.

Таблица 3.6

Баланс доходов и расходов до и после реализации проекта и поступление средств для погашения испрашиваемого кредита

	Показатели
	В расчете на год
	В том числе по годам и кварталам

	
	
	2004 год
	2005 год
	2006 год

	
	до вне​дрения
	после внедре-ния
	I
	II
	III
	IV
	I
	II
	III
	IV
	I
	II
	III
	IV

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12
	13
	14
	15

	1. Выпуск продукции, т.м2
	3500
	5000
	1250
	1250
	1250
	1250
	1250
	1250
	1250
	1250
	1250
	1250
	1250
	1250

	2. Объем продукции, млн.руб.
	288,9
	418,9
	104,7
	104,7
	104,7
	104,8
	104,7
	104,7
	104,7
	104,8
	104,7
	104,7
	104,7
	104,8

	3. Оптовая цена единицы продук​ции (м2), руб.
	82,54
	83,78
	83,78
	83,78
	83,78
	83,78
	83,78
	83,78
	83,78
	83,78
	83,78
	83,78
	83,78
	83,78

	4. Себестоимость единицы продук-ции (м2), руб.
	58,58
	57,82
	57,82
	57,82
	57,82
	57,82
	57,82
	57,82
	57,82
	57,82
	57,82
	57,82
	57,82
	57,82

	5. Себестоимость объема продаж, млн. руб.
	205
	289,1
	72,2
	72,5
	72,3
	72,3
	72,2
	72,3
	72,3
	72,3
	72,2
	72,3
	72,3
	72,3

	6. Прибыль всего млн. руб.
	83,9
	129,8
	32,5
	32,4
	32,4
	32,5
	32,5
	32,4
	32,4
	32,5
	32,5
	32,4
	32,4
	32,5

	7. Дополнительная прибыль от реализации проекта, млн.руб.
	
	45,9
	11,4
	11,5
	11,5
	11,5
	11,4
	11,5
	11,5
	11,5
	11,4
	11,5
	11,5
	11,5

	8. Налог на прибыль (24%), млн. руб.
	
	11,0
	2,7
	2,8
	2,7
	2,8
	2,7
	2,8
	2,7
	2,8
	2,7
	2,8
	2,7
	2,8

	9. Прибыль, остающаяся в рас-поряжении пред-приятия, млн. руб.
	
	34,9
	8,7
	8,7
	8,8
	8,7
	8,7
	8,7
	8,8
	8,7
	8,7
	8,7
	8,8
	8,7

	10. Рентабель-ность, %
	+40,9
	+44,9
	+44,9
	+44,9
	+44,9
	+44,9
	+44,9
	+44,9
	+44,9
	+44,9
	+44,9
	+44,9
	+44,9
	+44,9


По данным расчетов табл. 3.6 можно сделать выводы, что внедрение в производство двухъярусной поточно-конвейерной линии с автоматической сортировкой по выпуску керамических плиток для внутренней облицовки стен позволит предприятию улучшить свое финансовое состояние, так как при вводе проекта выпуск продукции вырастет на 1500 тыс.м2, объем продукции увеличится на 130 млн. рублей. Себестоимость единицы продукции снизится на 76 копеек, что повлечет за собой рост прибыли на 45,9 млн. рублей м даже после уплаты налога и выплат по кредиту у завода остается около 31 млн. рублей в личное распоряжение предприятия. А наличие свободных денежных средств дает возможность ОАО «Волгоградский керамический завод» участвовать в финансировании новых инвестиционных проектов, а также часть средств использовать на социальные нужды.

Заключение

Анализ базовых показателей ОАО «Волгоградский керамический завод» показал, что завод является акционерным обществом, имеет свой торговый знак, расчетные и иные счета в банках и другие реквизиты, необходимые для хозяйственной и иной деятельности. Общество осуществляет свою деятельность в соответствии с законодательством. Высшим органом управления Обществом является Собрание акционеров.

В структуре промышленного производства области ОАО «Волгоградский керамический завод» относится к отрасли строительных материалов. Объем товарной продукции стройиндустрии в общем объеме промышленной продукции России в 2002 году составил 29%.

ОАО «Волгоградский керамический завод» - это крупное предприятие по производству строительной плитки, специализируется на выпуске керамических плиток для внутренней облицовки стен, различной цветовой гаммы, керамических плиток для полов, керамических санитарно-строительных изделий, керамического лицевого кирпича и изделий культурно-бытового назначения.

Производственная деятельность на предприятии осуществляется при полном соблюдении технологических процессов, с использованием современного оборудования, а также под жестким наблюдением отдела технического контроля в соответствии с государственными стандартами.

Устойчивое финансовое положение – это необходимое условие деятельности ОАО «Волгоградский керамический завод» в условиях становления и развития рыночных отношений в России. На основе всех проанализированных технико-экономических показателей можно сделать вывод об удовлетворительном экономическом состоянии ОАО «Волгоградский керамический завод».

Объем произведенной продукции в 2001 году вырос на 89,9 млн. рублей, а в 2002 году вырос еще на 136,1 млн. рублей, то есть по общим показателям годовых объемов производства керамической продукции намечена тенденция к увеличению, что обусловлено основным курсом маркетинговой деятельности предприятия: максимально возможное увеличение объемов производства продукции, удержание доли занятых рынков и завоевание новых рынков сбыта. Такое увеличение объемов произошло: 

· в 2001 году – за счет выполнения технических мероприятий: 

· полностью освоена линия Сакми-1 по производству облицовочных плиток;

· смонтировано новое оборудование по линии глазурования, что позволило значительно  расширить ассортимент облицовочных плиток и возможности по их декорированию;

· в производстве плиток для полов введена линия по выпуску плиток производительностью 1500 тыс.м2 в год с автоматической сортировкой и упаковкой, что позволило значительно расширить ассортимент и одновременно освободить 50% производственных площадей для дальнейшего наращивания объемов производства крупноразмерных декоративных плиток, не уступающих по качеству зарубежным аналогам.

· в 2002 году за счет увеличения выпуска керамических плиток:

· по облицовочным плиткам – за счет более эффективной работы производственных мощностей и снижения потерь от брака;

· по плиткам для полов – за счет ввода новой более производительной поточно-конвейерной линии по выпуску крупноразмерных плиток.

В цехе строительной керамики внедрены новые санитарно – строительные изделия (унитаз – компакт «Классик», умывальник «Фея»).

Количество работников на предприятии растет: если в 2000 году оно составляло 1589 человек, то в 2001 году 1688 человек, что на 25 человек больше, чем в предыдущем.

Следует отметить положительный факт, что численность административно – управленческого персонала на протяжении всего анализируемого периода оставалась практически неизменна: 2000 год – 72 человека, 2001 год – 75 человек, 2002 год – 74 человека. 

Текучесть рабочих кадров характеризуется коэффициентом текучести, который определяется как отношение числа рабочих выбывших по собственному желанию и уволенных за прогулы и по другим дисциплинарным нарушениям к среднесписочной численности, и составляет в 2000 году – 11,7%, в 2001 году – 10,76%, в 2002 году – 9,83%.

Выработка продукции на одного работающего увеличилась в 2001 году на 37,3 тыс. рублей на человека, в 2002 году на 76 тыс. рублей на человека, что обусловлено увеличение объемов производства продукции.

Динамика темпов роста заработной платы и выработки практически равномерна: среднегодовая выработка на одного работающего как и среднегодовая заработная плата на одного работающего неизменно растет.

Себестоимость керамической продукции выросла по сравнению с 2000 годом в 2001 году на 65196,9 тыс. рублей, в 2002 году на 110632,7 тыс. рублей, что объясняется увеличением объема производства.

Удельный вес себестоимости продукции в общей выручке от производства и реализации продукции имеет тенденцию к увеличению: в 2001 году – на 2,2%, в 2002 году – на 7,3%, что говорит о снижении прибыли от реализации. Увеличение дли себестоимости в общем объеме годовой выручки объясняется тем, что был значительно увеличен выпуск керамической плитки и проведены новые технологические мероприятия.

Прибыль ОАО «Волгоградский керамический завод» складывается в основном за счет прибыли от реализации и внереализационных доходов и в 2001 году она составляла 3433 тыс. рублей, что на 2100 тыс. рублей больше, чем в 2000 году, а в 2002 году – 35892 тыс. рублей, что на 32459 тыс. рублей больше, чем в 2001 году.

Но не смотря на увеличение прибыли уровень рентабельности (который определяется отношением показателя прибыли к фактической себестоимости) снижается: в 2000 году он составлял 43,9%, в 2001 году – 42,7%, в 2002 году – 37,6% - это объясняется ростом себестоимости, который в основном происходит из-за роста цен на материалы и энергоносители.

В данном дипломном проекте был проведен финансовый анализ реального предприятия, по результатам которого было выявлено, что, не смотря на то, что ОАО «Волгоградский керамический завод» имеет прибыль и является платежеспособным, оно нуждается в более глубокой экономической экспертизе своего экономического состояния. Системная экспертиза позволит выявить приоритеты проблем, необходимые затраты на предотвращение возможных негативных влияний и эффективность проведения мероприятия по улучшению финансового состояния предприятия.

Учитывая то, что у завода имеется значительный потенциал улучшения своего финансового состояния, а именно:

1. Имеется значительный опыт работы;

2. Производственные мощности ОАО «Волгоградский керамический завод» велики;

3. Наработан ряд своих клиентов, была разработана технико-экономическая программа, суть которой состоит в продолжении технического перевооружения в цехе керамических плиток и дальнейшего расширения ассортимента облицовочных плиток по декору, увеличения объемов производства облицовочных плиток с 3,5 млн. м2 до 5,0 млн.м2, получения плиток более крупных размеров 250х350х7мм.

Разработанный проект имеет коммерческую эффективность: прибыль предприятия возрастет на 45,9 млн. рублей, что благоприятно скажется на финансовом состоянии предприятия и бюджетную составляющую: налог на прибыль составит 11 млн. рублей. 
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