diplomrus.ru -  Авторское выполнение научных работ на заказ. Контроль плагиата, скидки, гарантии, прямое общение с автором.

3. ПРОГНОЗИРОВАНИЕ ПОКУПАТЕЛЬСКОГО СПРОСА НА ПОТРЕБИТЕЛЬСКОМ РЫНКЕ САХАЛИНСКОЙ ОБЛАСТИ
3.1. Методология и основные этапы статистического прогнозирования покупательского спроса

Прогнозирование покупательского спроса, как концентрированного денежного воплощения потребностей, является важным направлением изучения потребительского поведения. В зависимости от того, будет расти или падать спрос можно сделать соответствующие выводы об изменениях поведения потребителей и покупательской активности населения. 

Спрос до момента покупки существует лишь в представлении потребителей в виде идеи покупки товара, подкрепленной сознательным или подсознательным подсчетом обеспеченности своих потребностей располагаемыми или ожидаемыми денежными средствами. Этот сложный экономико-психологический процесс находит свое завершение на рынке: покупатель либо покупает, либо не покупает товар.

В результате возникают две экономические категории: товарооборот (объем купленных товаров)  и неудовлетворенный спрос. Товарооборот можно рассматривать как удовлетворенный спрос. Причины, по которым спрос не удовлетворен, выявляются путем опросов потребителей или путем сопоставления с минимальными нормами потребления продуктов питания, рассчитанных Институтом питания РАМН, Институтом социально-экономических проблем народонаселения РАН и Минтруда России. На рынке покупателя, где отсутствует само понятие дефицита, размер неудовлетворенного спроса обычно сводится к минимуму. Из этого можно сделать вывод: по данным розничного товарооборота можно судить о закономерностях спроса.

Для покупки или заказа полной версии работы перейдите по ссылке.
При линейной форме связи целесообразно использовать линейный коэффициент корреляции, который рассчитывается по следующей формуле:
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 - среднее значение произведения факторного признака на         

                результативный;
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- среднее значение соответственно факторного и

                результативного признаков;
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- среднеквадратические отклонения соответственно для 

               факторного и результативного признаков.

При нелинейной форме связи используют корреляционное отношение, или индекс корреляции:
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- остаточная дисперсия, определяемая по формуле:
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-го признака;
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-х единиц в совокупности.
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В случае  множественной корреляции, когда на результативный признак влияют несколько факторных признаков, показатель тесноты связи (
[image: image15.wmf]n

x

x

yx

R

...

,

2

1

) строится по формуле аналогичной. Только в остаточной дисперсии отражено влияние всех факторов. 

Теснота связи тем меньше, чем ближе ее показатель к 0, и тем сильнее, чем ближе ее показатель к 1.

Моделирование характера и силы влияния факторного признака (признаков) на результативный осуществляется методами регрессионного анализа. Модель может быть представлена в виде функции:


[image: image16.wmf]y


[image: image17.wmf])

(

x

f

x

=


Форма зависимости в соответствии с характером изменения результативного признака может быть линейной и нелинейной. Нелинейная функция может быть приведена к линейному виду с помощью логарифмирования (линеаризации).

В практике статистического исследования и прогнозирования покупательского спроса используются различные типы моделей, наиболее соответствующие характеру и закономерностям развития рынка. При моделировании влияния факторов на покупательский спрос используются следующие функции:

Функции, используемые при моделировании влияния факторов на покупательский спрос


[image: image18]
В мировой практике довольно широко используют формулы Торнквиста, причем 1-го типа – для моделирования спроса на продукты питания, а 3-го типа – для моделирования спроса на предметы роскоши. Спрос ряда непродовольственных товаров аппроксимируется степенной функцией или экспонентой. Общие закономерности спроса нередко отображаются кривой Гомперца. При изучении влияния фактора дохода на спрос может быть использована логистическая (сигмоидальная) кривая. Процесс затухания роста спроса по мере перехода к группам населения с высоким доходом удачно отражается полулогарифмической функцией.

Для исследования влияния на спрос множества факторов используются множественная корреляция и регрессия.

Для покупки или заказа полной версии работы перейдите по ссылке.
Важным моментом прогнозирования является проверка надежности и точности прогноза. Рассчитывается ошибка прогноза, т.е. его отклонение от фактического уровня. Мерой качества прогноза служит показатель:
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- число подтвердившихся прогнозов;
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  - число  не подтвердившихся прогнозов.

Так проверяется достоверность прогноза, т.е. верификация прогнозов спроса. Очень важно осуществлять ее не по окончании прогнозного срока, а при составлении самого прогноза. Существует, например, метод инверсной верификации путем ретроспективного прогнозирования. Это означает, что правильность прогнозной модели проверяется составлением прогноза на уже истекший период и сопоставлением его с фактическими данными. 

Таким образом, прогнозирование покупательского спроса позволяет делать выводы относительно возможного изменения поведения потребителей и перспектив развития потребительского рынка. 

3.2. Прогнозирование покупательского спроса на основе одномерных динамических рядов

Поведение потребителя непредсказуемо и получить абсолютные прогнозы относительно того, как он поведет себя в той или иной ситуации зачастую невозможно. Кроме того, потребительское поведение - это довольно комплексное понятие,  и в настоящее время, как отмечалось ранее, существует проблема построения его обобщающего показателя. Отсутствие широко публикуемых данных по статистике потребительского поведения в свою очередь значительно затрудняет его прогнозирование. Один из подходов к решению этого вопроса заключается в прогнозировании покупательского спроса как воплощения платежеспособной потребности, которую предъявляют покупатели для реализации  своих интересов.
Такой подход дает возможность широко использовать аппарат статистических методов, позволяющих моделировать закономерности развития спроса и осуществлять научно-обоснованный прогноз на перспективу.

Но прогнозирование спроса – не самоцель. На региональном уровне на основе полученных прогнозов разрабатывается механизм государственного воздействия на потребительский рынок с целью обеспечения сбалансированности спроса и предложения и наиболее полного удовлетворения потребностей населения в товарах как в текущем периоде, так и в перспективе. 

В нашем исследовании показателем реализованного спроса служит товарооборот розничной торговли. Он отражает, какие потребности в товарах и какая их часть за определенный промежуток времени удовлетворены в обществе. 

Исходной информацией для прогнозирования покупательского спроса населения Сахалинской области являются ежемесячные данные об объеме розничного товарооборота за период с 2000 по 2003 годы, приведенные к сопоставимому виду путем корректировки на индекс потребительских цен. Расчет предположительного объема спроса на 2004г. проведен по двум вариантам: методом экстраполяции тренда и на основе многофакторного уравнения регрессии, причем прогнозирование в обоих случаях осуществлялось как с учетом, так и без учета влияния внутригодовых сезонных колебаний. 

Анализ тенденций изменения спроса за рассматриваемый период свидетельствует о его устойчивом росте (рис. 3.1.1). Так, составляя 419,59 млн. руб. в январе 2000г., к декабрю 2003г. его объем увеличился на 1219,27 млн. руб. и достиг 1638,86 млн. руб.

Для покупки или заказа полной версии работы перейдите по ссылке.
Рисунок 3.1.1 Динамика потребительского спроса за 2000-2003 гг.

Визуальное наблюдение позволяет заметить ежегодно повторяющиеся колебания спроса, причем в течение года отмечается несколько максимумов и минимумов. Возможно, эти колебания носят случайный характер. Однако анализ исходной информации свидетельствует о том, что снижение спроса происходит, обычно в январе, а также в летнее время года, а максимальный его объем приходится, как правило, на декабрь. Иными словами наблюдаемые изменения связаны со сменой времени года и вероятнее всего опосредованы действием  социальных или экономических причин. Данная закономерность позволяет сделать вывод о подверженности спроса  сезонным колебаниям.  Поэтому, во избежание серьезных ошибок, они должны быть учтены при составлении прогноза. 

Однофакторное прогнозирование проводилось исходя из условия, что сложившаяся в прошлом тенденция не будет претерпевать серьезных изменений в будущем. Это позволило использовать метод экстраполяции тренда для определения возможного объема покупательского спроса. Расчеты выполнялись с помощью ППП «STATGRAPHICS» и  «Excel».

Для выбора формы кривой, характеризующей тенденцию развития изучаемого явления, были приняты во внимание 4 функции:

· линейный тренд;

· квадратический тренд;

· экспоненциальный тренд;

· S-образная кривая Гомперца.

В результате проведенного анализа получили 4 уравнения регрессии (прилож. 33):

1)Y = 390,397 + 23,5166 t;

2) Y=410,599 + 21,0923 t  + 0,0494754 t^2;

3) Y= exp(6,17316 + 0,0259975 t);

4) Y= exp(6,94661 + -1,46961 /t)

В качестве меры определения модели, наилучшим образом описывающий динамику товарооборота, использовался средний квадрат ошибки, рассчитанный по формуле:

                           MSE=
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где 
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 - прогнозные значения для года t;
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 - длина усреднения.

Получены следующие значения среднеквадратических ошибок (прилож. 33):

1) для линейного тренда 2209,32;

2) для квадратического тренда 2181,59;

3) для экспоненциального тренда 4600,05;

4) для S-кривой 71144,9

Минимальный средний квадрат ошибки равен 2181,59, что соответствует квадратическому тренду. Следовательно, данная форма кривой наилучшим образом описывает развитие изучаемого явления. Модель динамики спроса имеет вид:   

Y=410,599 + 21,0923 t  + 0,0494754 t^2
Анализ построенной модели подтверждает вывод о положительной динамике спроса населения и свидетельствует о том, что в течение рассматриваемого периода происходило его ежемесячное увеличение в среднем на 49,5 тыс. руб.

В целях проверки параметров полученной модели на типичность применялся t-критерий Стьюдента. Сравнение эмпирических значений              t-статистики с теоретическим позволяет сделать вывод о статистической значимости параметров тренда, так как все фактические значения превышают табличное (t
[image: image26.wmf].
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(α=0,05; df=48-3)=2,02). Следовательно, полученная модель адекватно отражает происходящие изменения и  может быть использована для дальнейшего анализа и осуществления прогнозных расчетов. Промежуточные вычисления представлены в прилож. 34.

Прогнозирование платежеспособного потребительского спроса позволило получить следующие результаты (табл. 3.1.1).

Таблица 3.1.1

Прогноз потребительского спроса на 2004 год, млн. руб.

	Месяц
	Потребительский спрос

	
	Точечный прогноз
	Интервальный прогноз


	
	
	Нижняя граница
	Верхняя граница

	Январь
	1562,91
	1459,69
	1666,14

	Февраль
	1588,90
	1484,14
	1693,67

	Март
	1614,99
	1508,50
	1721,48

	Апрель
	1641,18
	1532,75
	1749,61

	Май
	1667,47
	1556,90
	1778,04

	Июнь
	1693,85
	1580,92
	1806,78

	Июль
	1720,34
	1604,83
	1835,85

	Август
	1746,92
	1628,60
	1865,25

	Сентябрь
	1773,61
	1652,24
	1894,97

	Октябрь
	1800,39
	1675,75
	1925,03

	Ноябрь
	1827,27
	1699,12
	1955,42

	Декабрь
	1854,25
	1722,36
	1986,14


Предложенный средний вариант прогноза свидетельствует о  снижении  потребительского спроса к началу 2004 г. С отметки 1638,9 млн. руб. в декабре 2003 г. он упадет к январю следующего года до 1562,9 млн. рублей. Однако точечный прогноз – это скорее абстракция, чем реальность. И  вероятность того, что размер платежеспособного спроса будет в точности соответствовать приведенному, очень мала.  При расчете точечного прогноза не обращается внимание на колеблемость уровней признака. Если бы колеблемость полностью отсутствовала, точечный прогноз был бы уже не только средним ожидаемым значением, но и единственно возможным. Поэтому скорее всего величина покупательского  спроса будет колебаться в январе в пределах от 1459,7 до 1666,14 млн. руб. Дальнейшее развитие весьма обнадеживает. Растущий спрос населения к концу года, как ожидается,  достигнет отметки 1854,3 млн. руб., причем с вероятностью 95%  его объем не опустится ниже 1722,36 млн. руб., но и  не превысит 1986,1 млн. руб. 

Данный прогноз построен на основе модели, задающей общую тенденцию направления изменений, определяемых комплексом действующих социально-экономических причин. К сожалению, такая модель не отражает влияния периодических воздействий.

Для покупки или заказа полной версии работы перейдите по ссылке.
3.3. Прогнозирование потребительского спроса на основе многомерных динамических рядов

Поскольку в рыночной экономике спрос формируется под влиянием ряда факторов, то в целях более углубленного анализа и осуществления дальнейших прогнозных расчетов была построена многофакторная модель спроса. 

Значительные сложности возникли при формализации априорной информации о факторах изучаемого явления. Отсутствие однозначного ответа на вопрос, какие факторы существенно влияют на динамику спроса, привело к возникновению проблемы выбора наиболее значимых факторов, в которой можно выделить два аспекта. Первый включает теоретическое обоснование факторов, учитываемых при моделировании. Второй аспект предлагает проверку их существенности с точки зрения статистической значимости. Кроме того, выбор факторов существенно ограничен рамками имеющейся в настоящее время региональной статистической информации.

На основе содержательного теоретико-экономического анализа имеющихся статистических данных для осуществления прогнозных расчетов был сформирован следующий состав факторных признаков: 

X1-среднедушевой доход, руб., в сопоставимых  ценах;

X2-темп роста реальной заработной платы, в процентах к   соответствующему периоду предыдущего года;

     X3-товарные запасы, млн. руб., в сопоставимых ценах;

     X4-общая численность безработных, тыс. человек;

X5-доля денежных доходов населения на покупку товаров и оплату услуг, в процентах;

X6-доля  денежных доходов населения на покупку валюты, в процентах.


О необходимости учета вышеперечисленных показателей при моделировании динамики потребительского спроса можно сказать следующее. Включение в модель факторов Х1 и Х2 обусловлено тем, что они характеризуют возможности населения совершать покупки. Регрессор Х3 введен в уравнение с целью выявления влияния соотношения спроса и товарного предложения. Признак X4 характеризует ситуацию на рынке труда области. Показатель доли денежных доходов населения на покупку товаров и оплату услуг в какой-то мере свидетельствует о покупательской активности, а доля денежных доходов на покупку валюты служит косвенной оценкой склонности населения к сбережению. Несомненно, это лишь малая часть тех факторов, которые оказывают влияние на покупательский спрос, и возможно, в действительности они не играют решающей роли в его изменении. Однако их включение в модель позволяет получить более обоснованный прогноз изучаемого явления.

Для подбора многофакторной линейной модели потребительского спроса использовалась процедура пошаговой регрессии назад, предполагающая поэтапное исключение  из уравнения несущественных факторов. Применение данной процедуры объясняется тем, что число уровней динамического ряда существенно превышает количество независимых переменных.

В результате проведения пошагового регрессионного анализа  из уравнения были исключены следующие, как оказалось, незначимые факторы: доля денежных доходов населения на покупку товаров и оплату услуг и доля денежных доходов на покупку валюты (прилож. 37). Построена следующая  модель спроса:

Y = 75,3229 + 0,0357364*X1 + 2,48135*X2 + 0,505169*X3 - 5,6085*X4

Для покупки или заказа полной версии работы перейдите по ссылке.
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 - среднеквадратическое отклонение результативного признака.

 Коэффициенты, приведенные в таблице 3.2.1,  отражают влияние вариации отдельного фактора на изменение результативного признака  при отвлечении от сопутствующей вариации  других факторов, входящих в уравнение. 

Таблица 3.2.1

Сравнительное влияние факторов на динамику потребительского спроса

	Факторы
	b
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	X1
	0,036
	1663,530
	332,500
	0,180

	X2
	2,481
	6,055
	332,500
	0,045

	X3
	0,505
	428,896
	332,500
	0,651

	X4
	-5,609
	9,210
	332,500
	-0,155


Анализ рассчитанных коэффициентов позволяет утверждать, что наибольшие возможности в изменении спроса обусловлены товарным предложением, затем фактором среднедушевого дохода и  далее численностью безработных. Доля денежных доходов, идущая на покупку товаров и оплату услуг оказывает совсем  незначительное влияние как на вариацию объема розничного товарооборота, так и на возможное его изменение в динамике. 

Прежде чем оценить адекватность полученной модели, мы проверили ее на наличие мультиколлинеарности, то есть тесной зависимости между факторными признаками, включенными в модель. Проведенный анализ позволяет сделать вывод об отсутствии в модели вышеобозначенной проблемы. Данный вывод основывается на том, что величина парных коэффициентов корреляции не превышает значения 0,85 (прилож. 39).

Проведенный дисперсионный анализ позволил оценить адекватность модели на основе F-критерия. Представленные в приложении данные свидетельствуют о хорошей адекватности модели. Эмпирический критерий Фишера принимает значение 1501,05, что гораздо больше теоретического (F
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=43)=2,61) (прилож. 37). Приведенный с учетом степеней свободы коэффициент детерминации составляет 99,2% , иными словами 99,2% вариации спроса обусловлено включенными в модель факторами. Статистика Дарбина-Уотсона не отклоняет гипотезу об отсутствии автокорреляции, так как расчетное значение d
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=1,31 попадает в область неопределенности (прилож. 40), поэтому для принятия решений данное уравнение может использоваться лишь с определенной долей риска. 

Так как P-величина в таблице дисперсионного анализа меньше, чем 0,01, то имеется статистически существенная связь между анализируемыми переменными при уровне доверия 99% (прилож. 37).

Построенная модель позволяет осуществить прогноз потребительского спроса (прилож. 46).

Использование регрессионной модели для прогнозирования состоит в подстановке в уравнение регрессии ожидаемых значений факторных признаков для расчета точечного прогноза результативного признака и (или) его доверительного интервала. Прогнозные значения факторных признаков  были определены по моделям, построенным методом аналитического выражения тренда по изложенной выше схеме однофакторного прогнозирования (прилож. 41). Прогнозные значения факторов, включенных в модель множественной регрессии, а также расчетные данные приведены в приложениях 42 -45 . 

Таблица 3.2.2

Прогноз потребительского спроса на 2004 с использованием многофакторной регрессионной модели, млн. руб.
	Месяц
	Прогноз потребительского спроса

	
	Точечный прогноз
	Интервальный прогноз

	
	
	Нижняя граница
	Верхняя граница

	Январь
	1584,50
	1450,65
	1729,16

	Февраль
	1613,95
	1478,63
	1760,47

	Март
	1643,72
	1506,92
	1792,13

	Апрель
	1673,83
	1535,53
	1824,16

	Май
	1704,28
	1564,47
	1856,57

	Июнь
	1735,09
	1593,75
	1889,36

	Июль
	1766,25
	1623,37
	1922,54

	Август
	1797,78
	1653,35
	1956,12

	Сентябрь
	1829,70
	1683,68
	1990,12

	Октябрь
	1862,00
	1714,39
	2024,55

	Ноябрь
	1894,69
	1745,48
	2059,42

	Декабрь
	1927,80
	1776,94
	2094,74


Прогноз спроса на основе линейной модели множественной регрессии демонстрирует четкую тенденцию к росту прогнозируемого показателя без каких бы то ни было «переломов» в динамике. Результаты прогноза по полученной модели довольно благоприятны, даже несмотря на снижение объема спроса к январю 2004 г. Уже с февраля этого же года спрос начнет расти. Отмечающийся рост спроса происходит под влиянием нескольких факторов: это и увеличение среднедушевого дохода, и темпов роста реальной заработной платы, и товарного предложения. Кроме того, благоприятное влияние окажет и снижение общего числа безработных. Суммарное влияние этих факторов приведет к значительному росту покупательского спроса. К концу года его объем составит 1776,94 - 2094,74 млн. руб.

Графический анализ исходных временных рядов месячной динамики свидетельствовал о наличии периодических колебаний факторов потребительского спроса.
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Рисунок 3.2.1 Динамика среднедушевого дохода за 2000-2003 гг. 

Для покупки или заказа полной версии работы перейдите по ссылке.
Рисунок 3.2.2 Динамика темпов роста реальной заработной платы за             2000-2003 гг.
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Рисунок 3.2.3 Динамика товарных запасов на потребительском рынке Сахалинской области за 2000-2003 гг.

Для покупки или заказа полной версии работы перейдите по ссылке.
Рисунок 3.2.4 Динамика общей численности безработных за 2000-2003 гг.

Поэтому на следующем этапе был осуществлен прогноз  основе многофакторной модели спроса с учетом сезонности (расчет приведен в прилож. 48). Значения индексов сезонности приведены в прилож. 47

Таблица 3.2.3 

Прогноз потребительского спроса на 2004г. на основе многофакторной     регрессионной модели с учетом сезонных колебаний, млн. руб. 
	Месяц
	Прогноз потребительского спроса

	
	Точечный прогноз
	Интервальный прогноз

	
	
	Нижняя граница
	Верхняя граница

	Январь
	1483,38
	1361,45
	1614,47

	Февраль
	1594,12
	1460,83
	1738,28

	Март
	1690,05
	1549,30
	1842,42

	Апрель
	1752,60
	1606,14
	1911,94

	Май
	1744,48
	1603,55
	1897,39

	Июнь
	1768,07
	1623,16
	1926,15

	Июль
	1749,43
	1608,14
	1903,88

	Август
	1760,20
	1618,61
	1915,65

	Сентябрь
	1762,22
	1623,22
	1915,00

	Октябрь
	1803,59
	1662,13
	1959,40

	Ноябрь
	1867,16
	1719,75
	2030,22

	Декабрь
	2078,69
	1907,84
	2269,28


Полученные результаты подтверждают ранее сделанные выводы о снижении спроса к январю 2004 г. В дальнейшем намечается тенденция к повышению, однако несмотря на возможную стабилизацию покупательского спроса во втором квартале, в июле этот показатель вновь немного снизится. Однако последующее развитие будет характеризоваться стабильным ростом. Это, пожалуй, самый оптимистичный вариант прогноза из всех рассмотренных ранее, так как он предполагает максимальное увеличение спроса к концу года (рис. 3.2.5). По прогнозным оценкам он составит 1907,84 - 2269,28 млн. руб.

Для покупки или заказа полной версии работы перейдите по ссылке.
Рисунок 3.2.5 Сравнительный анализ результатов прогноза спроса

Сравнивая результаты, полученные при прогнозировании на основе многофакторной регрессионной модели, с итогами по тренду, можно прийти к следующим выводам. Прогноз по тренду обладает рядом положительных свойств. Коэффициент при номере периода в уравнении тренда – это комплексный коэффициент регрессии при всех реальных факторах, влияющих на уровень изменяющегося показателя, которые сами изменяются во времени. Ни в одну факторную регрессионную модель мы не можем включить все факторы, влияющие на изучаемый показатель, в нашем случае потребительский спрос. Во-первых, часть факторов вообще не известна, так как наши знания, наука не имеют статуса абсолютной истины. Во-вторых, часть факторов теоретически известна, но на практике по ним нет достаточно надежной или даже вообще никакой информации. В-третьих, если число известных факторов велико, то всех их явно невозможно включить в уравнение регрессии по математическим ограничениям: мультиколлинеарность, гетероскедастичность, превшение числа факторов над численностью выборки и т.д. Таким образом, уравнение тренда имеет преимущество в охвате всех факторов изменения уровня прогнозируемого показателя. Второе преимущество состоит в том, что уравнение тренда есть модель динамики процесса, и на ее основании мы прогнозируем динамику, то есть логическая основа тренда соответствует задаче. Уравнение многофакторной регрессии, напротив, - это модель вариации уровня показателя в статистической совокупности. Логическая база прогноза по многофакторной регрессии в статике  неадекватна задаче прогнозирования.

Но у прогнозирования по тренду есть и недостатки. Неясность факторов динамики, скрытых за "номером периода", лишает исследователя возможности учесть ожидаемый или планируемый перелом, скачок в развитии того или иного фактора. Нет возможности проигрывать разные варианты прогноза при разных сочетаниях значений факторов, что обычно делается при прогнозе по регрессионной модели с управляемыми факторами.

Результаты, полученные разными методами, зачастую носят дополнительный характер, описывая лишь определенную сторону явления. Поэтому их совместное использование может способствовать более полному, точному моделированию экономических явлений и процессов. Например, использование моделей кривых роста основано на предположении об инерционности развития тренда, а применение многофакторных регрессионных  моделей опирается на гипотезу об инерции взаимосвязей между показателями. Применение этих двух видов моделей может служить естественным дополнением друг друга.   

Реально сложившийся объем  платежеспособного спроса в январе 2004г. составил 1582,4 млн. руб. Таким образом, прогнозы относительно  его снижения подтвердились. Однако как показал анализ, наиболее приближен к действительности вариант, полученный в ходе многофакторного прогнозирования без учета сезонных колебаний. Разница между фактическим и прогнозируемым точечным значением спроса составляет 2,1 тыс. руб. Ее можно считать сравнительно небольшой, поэтому дальнейшее развитие изучаемого явления, вероятнее всего, будет происходить по заданному согласно этой модели сценарию. Хотя не исключено, что возможны некоторые отклонения. Ведь во всех рассматриваемых случаях величина платежеспособного спроса в январе 2004г. попадает в прогнозируемые границы доверительных интервалов. И утверждать со 100-процентной уверенностью, как поведет себя далее покупательский спрос, мы, к сожалению, не можем. Но, скорее всего тенденция роста все-таки сохранится. А это весьма утешительно и рассматривается как положительный сдвиг в потребительском поведении населения. 
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