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	Г-же  Муравьёвой Л.Е.


Уважаемая Людмила Евгеньевна
В соответствии с Вашим поручением (договор № 925-К/ТЗ от  26 декабря 2007 г.) оценщик Громов В. К. (далее Оценщик) провел работу по оценке стоимости товарного знака ОАО "Нелидовский завод пластических масс" (далее Заказчик) с целью определения его рыночной стоимости.

Оценка выполнена в соответствии с Международным стандартом оценки нематериальных активов Международного комитета по стандартизации оценки имущества, Стандартами оценки Российского общества оценщиков СТО РОО 26‑01‑95 "Оценка объектов интеллектуальной собственности" и СТО РОО 26-02-96 "Оценка нематериальных активов".

Оценка проведена в период с 29 декабря 2007 г. по 24 января 2008 года по состоянию на 1 января 2008 г.
В моем понимании, результаты оценки могут быть использованы при заключении лицензионных договоров в отношении товарного знака ЗАКАЗЧИКА, а также для подготовки исковых требований в случае нарушения исключительных прав на товарный знак ЗАКАЗЧИКА.
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Проведенные исследования и анализ позволяет сделать вывод о том, что: рыночная стоимость товарного знака ЗАКАЗЧИКА по состоянию на дату оценки с вероятностью 95% находится в диапазоне ($923,039  +/- 579,613) тысяч долларов США 
                                или (22 706,760  +/-  14 258,472) тысяч рублей.
Настоящее письмо, прилагаемый отчет и его отдельные части не могут трактоваться раздельно, а только как части одного целого.

Выводы, содержащиеся в отчете, основаны на выполненных мной расчетах, заключениях и иной информации, полученной в результате исследования рынка, на моем опыте и профессиональных знаниях.

Оценщик,











Громов В. К.
1. ВВЕДЕНИЕ

Интеллектуальная собственность (ИС) - собирательное понятие, используемое для обозначения прав, относящихся к интеллектуальной деятельности в различных областях (производственной, научной, литературной и художественной).

В статье 138 ГК РФ понятие ИС используется для обозначения исключительных прав гражданина или юридического лица на результаты интеллектуальной деятельности и приравненные к ним средства индивидуализации.
В соответствии с п.VIII ст. 2 Конвенции, учреждающей ВОИС, «интеллектуальная собственность включает права, относящиеся к:

•  литературным, художественным и научным произведениям;

•  исполнительской деятельности артистов, звукозаписи, радио- и телевизионным передачам;

•  изобретениям во всех областях человеческой деятельности;

•  научным открытиям;

•  промышленным образцам;

•  товарным знакам, знакам обслуживания, фирменным наименованиям и коммерческим обозначениям

•  защите против недобросовестной конкуренции, а также все другие права, относящиеся к интеллектуальной деятельности в производственной, научной литературной и художественной областях».
За рубежом существует множество методик по оценке стоимости патентов, секретов производства и технологий, других объектов интеллектуальной собственности. В то же время для ряда объектов интеллектуальной собственности, таких как ноу-хау, товарный знак, имидж предприятия и т.п., строго обоснованную оценку стоимости провести достаточно сложно. Проблемы возникают в связи с недостатком объективной информации о состоянии конъюнктуры соответствующих сегментов рынка, при прогнозировании конкурентоспособности данного объекта и моделировании его жизненного цикла. 

Современный рынок интеллектуальной собственности можно охарактеризовать как нарождающийся. Начинает нарастать интерес и спрос со стороны предпринимателей к ее использованию в различных сферах и различных экономико-правовых ситуациях с целью получения дохода.

Как правило, интеллектуальная собственность в практике предприятия может реализоваться в двух основных формах: качестве вклада в уставный фонд предприятия или в хозяйственной деятельности предприятия в качестве "нематериальных активов".

Использование интеллектуальной собственности в уставном фонде позволяет предприятию и авторам - создателям ее получить следующие практические преимущества:

- сформировать значительный по размерам уставный фонд без отвлечения денежных средств и обеспечить доступ к банковским кредитам и инвестициям (интеллектуальную собственность можно использовать наравне с другим имуществом предприятия в качестве объекта залога при получении кредитов);

- амортизировать интеллектуальную собственность в уставном фонде и заместить ее реальными денежными средствами (капитализировать интеллектуальную собственность). 
При этом амортизационные отчисления на законных основаниях остаются в распоряжении предприятия, включаются в себестоимость продукции и не облагаются налогом на прибыль;

- автором и предприятиям - владельцам интеллектуальной собственности участвовать в качестве учредителей (собственников) при организации дочерних и самостоятельных фирм без отвлечения денежных средств.

Использование интеллектуальной собственности в хозяйственной деятельности позволит:

- документально подтвердить права собственности и поставить ее объекты на баланс в качестве имущества предприятия. Это дает возможность производить амортизацию интеллектуальной собственности и образовывать соответствующие фонды амортизационных отчислений за счет себестоимости продукции;

Для покупки или заказа полной версии работы перейдите по ссылке.
5.2. Товарный знак как предмет исследования

Товарный знак и знак обслуживания — обозначения, служащие для индивидуализации товаров, выполняемых работ или оказываемых услуг юридических или физических лиц. (ст. 1 Закона РФ "О товарных знаках, знаках обслуживания и наименованиях мест происхождения товаров" В ред. Федерального закона от 11 декабря 2002 г. N 166-ФЗ) 

Товарный знак является эффективным инструментом в современном бизнесе. Он позволяет идентифицировать конкретный товар от аналогов и закрепить за ним определенные ассоциации. Благодаря грамотному продвижению (брэндингу) товар становится известен на рынке и приобретает целевой сегмент. Это положительно влияет на рост продаж, а также позволяет несколько завышать цены по сравнению с другими аналогичными товарами (в данном случае потребитель платит за гарантию качества продукта и определенный образ, которому он доверяет). 
Назначение товарных знаков и знаков обслуживания (и то, и другое часто называют «товарной маркой») в том, чтобы товары и услуги одних производителей можно было отличать от таких же или сходных товаров и услуг других производителей. 

Что помогает потребителю ориентироваться на рынке, насыщенном товарами и услугами разных производителей, и чем руководствуется покупатель, желая приобрести тот или иной товар? Без особого преувеличения можно утверждать, что большинство покупателей еще до знакомства с техническими и стоимостными показателями товара обращают внимание на производителя. 

В качестве товарных знаков могут регистрироваться словесные, объемные, изобразительные или иные обозначения и их комбинации в любом цвете или цветовом сочетании. Товарным знаком могут быть также признаны мелодии. 

Следует учитывать, что исключительные права на товарный знак предоставляются на основании его государственной регистрации, после чего владелец товарного знака обладает исключительным правом его использования. 

Защита престижа компаний осуществляется посредством патентноправовой охраны товарных знаков. Правовая охрана товарного знака в Российской Федерации предоставляется на основании его государственной регистрации, действующей в течение 10 лет. Срок действия регистрации товарного знака может быть продлен каждый раз на 10 лет.

Основными ситуациями оценки товарных знаков являются: 

· при купле-продаже; 

· при передаче права использования товарного знака; 

· при определении размера ущерба, причиненного правообладателю в результате несанкционированного использования товарного знака; 

· при переоценке активов предприятия (компании); 

· при внесении в уставной капитал.

5.2.1 Интеллектуальная собственность в уставном фонде
Использование интеллектуальной собственности в уставном фонде позволяет предприятию и авторам - создателям ее получить следующие практические преимущества:

 сформировать значительный по размерам уставный фонд без отвлечения денежных средств и обеспечить доступ к банковским кредитам и инвестициям (интеллектуальную собственность можно использовать наравне с другим имуществом предприятия в качестве объекта залога при получении кредитов);

 амортизировать интеллектуальную собственность (за исключением товарного знака) в уставном фонде и заместить ее реальными денежными средствами (капитализировать интеллектуальную собственность). При этом амортизационные отчисления на законных основаниях остаются в распоряжении предприятия, включаются в себестоимость продукции и не облагаются налогом на прибыль;

 автором и предприятиям - владельцам интеллектуальной собственности участвовать в качестве учредителей (собственников) при организации дочерних и самостоятельных фирм без отвлечения денежных средств.

5.2.2  Интеллектуальная собственность в хозяйственной деятельности
Использование интеллектуальной собственности в хозяйственной деятельности позволит:

1. документально подтвердить права собственности и поставить ее объекты на баланс в качестве имущества предприятия. Это дает возможность производить амортизацию интеллектуальной собственности и образовывать соответствующие фонды амортизационных отчислений за счет себестоимости продукции;

2. получить дополнительные доходы за передачу прав на использование объектов интеллектуальной собственности, а также обеспечить обоснованное регулирование расценок на продукцию инновационной деятельности предприятия в зависимости от объема передаваемых прав на ее использование.

Кроме этого, документальное подтверждение прав собственности и прав на использование интеллектуальной собственности, а также получение официальных охранных документов позволяет:

а) обеспечить реальный контроль за долей рынка и возможность законного преследования недобросовестных конкурентов и «пиратов» (нарушителей исключительных прав на объекты интеллектуальной собственности);

б) получить дополнительные преимущества в бизнесе (оборотоспособные ОИС приводят к росту стоимости всего бизнеса; «удачный» товарный знак способствует продвижению товаров и услуг на рынке и др.);
Для покупки или заказа полной версии работы перейдите по ссылке.
Прогнозные показатели выручки компании ЗАКАЗЧИКА
                                                                                                                                Таблица №10
	Сценарий развития
	Прогнозные показатели выручки от услуг компании ЗАКАЗЧИКА с использованием товарного знака, тыс. USD

	
	2007
	2008
	2009
	2010
	2011

	ПЕССИМИСТИЧЕСКИЙ 

(с 2006 увеличение на 5%)
	$8 962
	$9 410
	$9 880
	$10 374
	$10 893

	НАИБОЛЕЕ ВЕРОЯТНЫЙ

(математическая экстраполяция финансовых результатов за предшествующие периоды)
	$9 132
	$9 772
	$10 456
	$11 188
	$11 971

	ОПТИМИСТИЧЕСКИЙ 

 (с 2006 увеличение на 10%)
	$9 389
	$10 327
	$11 360
	$12 496
	$13 746


Расчет стоимости товарного знака «ПЕССИМИСТИЧЕСКИЙ ВАРИАНТ»
                                                                                                                  Таблица №10-1

	ПЕССИМИСТИЧЕСКИЙ ВАРИАНТ (ставка дисконтирования- 35%)

	Показатели
	Прогнозные показатели

	
	2007
	2008
	2009
	2010
	2011

	Выручка от услуг, оказанных с использованием товарного знака, в тыс. $USD
	$8 962
	$9 410
	$9 880
	$10 374
	$10 893

	Роялти
	3%
	3%
	3%
	3%
	3%

	Доход от использования товарного знака, в тыс. $USD
	$269
	$282
	$296
	$311
	$327

	Прогноз расходов на поддержание в силе ТЗ, тыс. $
	$20
	$20
	$20
	$20
	$20

	Реверсия по ставке 35% к доходу от 2011 года, тыс. $USD
	$877

	Денежный поток, тыс. $USD
	$249
	$262
	$276
	$291
	$1 183

	Коэфф. текущей стоимости
	0,7407  
	0,5487  
	0,4064  
	0,3011  
	0,2230  

	Тек.ст-ть денеж. потока, тыс. $
	$184
	$144
	$112
	$88
	$264

	Стоимость денежного потока (итого), тыс. $USD
	$792


   Расчет стоимости товарного знака «НАИБОЛЕЕ ВЕРОЯТНЫЙ ВАРИАНТ»

                                                                                                                              Таблица №10-2

	НАИБОЛЕЕ ВЕРОЯТНЫЙ ВАРИАНТ (ставка дисконтирования - 30%)

	Показатели
	Прогнозные показатели

	
	2007
	2008
	2009
	2010
	2011

	Выручка от услуг, оказанных с использованием товарного знака, $USD
	$9 132
	$9 772
	$10 456
	$11 188
	$11 971

	Роялти
	3%
	3%
	3%
	3%
	3%

	Доход от использования товарного знака, $USD
	$274
	$293
	$314
	$336
	$359

	Прогноз расходов, связанных с поддержанием в силе товарного знака, $USD
	$20
	$20
	$20
	$20
	$20

	Реверсия по ставке 30% к доходу от 2011 года, $USD
	$969

	Денежный поток, $USD
	$254
	$273
	$294
	$316
	$1 308

	Коэфф. текущей стоимости
	0,7692  
	0,5917  
	0,4552  
	0,3501  
	0,2693  

	Тек.ст-ть денеж. потока, $
	$195
	$162
	$134
	$111
	$352

	Стоимость денежного потока (итого), $USD
	$953


Расчет стоимости товарного знака «ОПТИМИСТИЧЕСКИЙ ВАРИАНТ»

                                                                                                                              Таблица №10-3

	ОПТИМИСТИЧЕСКИЙ ВАРИАНТ (ставка дисконтирования - 25%)

	Показатели
	Прогнозные показатели

	
	2007
	2008
	2009
	2010
	2011

	Выручка от услуг, оказанных с использованием товарного знака, $USD
	$9 389
	$10 327
	$11 360
	$12 496
	$13 746

	Роялти
	3%
	3%
	3%
	3%
	3%

	Доход от использования товарного знака, $USD
	$282
	$310
	$341
	$375
	$412

	Прогноз расходов, связанных с поддержанием в силе товарного знака, $USD
	$20
	$20
	$20
	$20
	$20

	Реверсия по ставке 25% к доходу от 2011 года, $USD
	$1 121

	Денежный поток, $USD
	$262
	$290
	$321
	$355
	$1 513

	Коэфф. текущей стоимости
	0,8000  
	0,6400  
	0,5120  
	0,4096  
	0,3277  

	Тек.ст-ть денеж. потока, $
	$209
	$185
	$164
	$145
	$496

	Стоимость денежного потока (итого), $USD
	$1 200


Для покупки или заказа полной версии работы перейдите по ссылке.
10. Принятые терминология и обозначения

Интеллектуальная собственность как объект оценки — исключительное право гражданина или юридического лица на результаты интеллектуальной деятельности и приравненные к ним средства индивидуализации юридического лица, индивидуализации продукции, выполняемых работ или услуг (фирменное наименование, товарный знак, знак обслуживания и т.п.).

Оценка интеллектуальной собственности — процесс определения полезности результатов интеллектуальной деятельности и приравненных к ним средств индивидуализации юридического лица, индивидуализации продукции, выполняемых работ или услуг (фирменное наименование, товарный знак, знак обслуживания и т.п.) в денежном выражении.

Рыночная стоимость ОИС — расчетная величина, равная денежной сумме, по которой продавец, имеющий полную информацию о стоимости имущества и не обязанный его продавать, согласен был бы продать его, а покупатель, имеющий полную информацию о стоимости имущества и не обязанный его приобрести, согласен был бы приобрести.

Потребительная стоимость. Этот тип стоимости делает акцент на том вкладе, который собственность вносит в стоимость того предприятия, частью которого она является, без учета наиболее эффективного использования этой собственности или величины денежной суммы, которая могла бы быть получена от ее продажи. Потребительная стоимость представляет собой ценность, которую конкретная собственность имеет для конкретного пользователя при конкретном варианте использования, и, следовательно, относится к нерыночной сфере. 

Лицензионный договор — соглашение о передаче патентообладателем (лицензиаром) права на использование охраняемого объекта интеллектуальной собственности, в объеме предусмотренном договором, другому лицу (лицензиату), причем последний принимает на себя обязанность вносить лицензиару обусловленные договором платежи и осуществлять другие действия, предусмотренные договором.

Лицензионное вознаграждение — платежи за предоставление прав на использование интеллектуальной собственности, являющейся предметом лицензионного соглашения.

Примечание: Лицензионные вознаграждения бывают нескольких видов:

– роялти — текущие (периодические) отчисления в виде фиксированных ставок от объема реализуемой по лицензионному договору продукции (услуг), через определенные промежутки времени;

– паушальный платеж — твердо зафиксированная сумма вознаграждения за предоставленные по лицензионному договору права на использование объектов интеллектуальной собственности, вне зависимости от фактических размеров реализуемой лицензионной продукции (услуг). Паушальный платеж может производиться как единовременно, так и в рассрочку.

Дисконтирование — преобразование в текущую стоимость будущих денежных потоков (доходов и расходов).

Капитализация — преобразование ожидаемых в будущем доходов в единовременно получаемую в настоящий момент стоимость.

«Метод освобождения от роялти» предполагает, что оцениваемый объект интеллектуальной собственности не принадлежит истинному владельцу, а предоставлен ему на лицензионной основе за определенные процентные отчисления от выручки - роялти. В этом методе делается допущение, что объектом ИС владеет третья сторона и, следовательно, истинный владелец должен платить роялти за право пользования ОИС. В силу того, что патент на самом деле является собственностью его истинного владельца, ему не нужно платить роялти - отсюда название метода - "освобождение от роялти".

Для установления размера роялти определяется разумный процент отчислений, который можно было бы обосновать путем анализа рынка или исследования затрат (в мировой практики размер роялти колеблется в пределах от 3% до 10% от выручки за продукцию или услуги, произведенные с использованием объекта интеллектуальной собственности). Затем делается прогноз относительно объема продаж, по которому ожидается выплата роялти.

Если рассматривается новый вид продукции, то весьма желателен прогноз объемов продаж на каждый год в течение всего срока ожидаемых платежей. Следующий шаг состоит в математическом вычислении ожидаемых выплат роялти, путем расчета процентных отчислений от прогнозного объема продаж. Из прибыли от роялти следует вычесть все расходы, связанные с обеспечением ОИС или лицензии (различные организационные, экономические, административные издержки, затраты на маркетинг, на поддержку патента и т.п.). Размер роялти затем капитализируется и полученная величина принимается за стоимость актива.
«Метод преимущество в прибыли (стоимости услуг)» представляет собой определение полученного предприятием преимущества в прибыли, которое возникает в результате обладания оцениваемым активом. Под преимуществом в прибыли понимается та обусловленная оцениваемым нематериальным активом дополнительная чистая прибыль до налогообложения, которую получает предприятие, реализующее свою продукцию (услуги) по сравнению с предприятиями, производящими аналогичную продукцию (услуги), но не обладающими таким объектом интеллектуальной собственности. Другим вариантом является дополнительная прибыль от продажи "фирменного" товара по сравнению с аналогичным нефирменным.   При отсутствии продукции - аналога для определения преимущества, может быть взята за основу прибыль, полученная предприятием от реализации данного типа продукции (услуги) до и после применения новшества, являющегося объектом патента или свидетельства. Затем количественное выражение этого преимущества капитализируется и результат является оценкой стоимости актива.

«Метод стоимость создания» основан на определении стоимости воссоздания оцениваемого объекта. Данный метод применим в отношении тех объектов интеллектуальной собственности, для которых нет сформировавшегося рынка и которые не могут быть оценены непосредственным образом (изобретения, научно-исследовательские, проектно-технологические разработки, специализированные адресные списки и др.). За оценку стоимости принимается сумма затрат, необходимых для создания актива, с учетом разумной прибыли на вложенный капитал. Следует иметь в виду, что если вклад нематериального актива в прибыль предприятия не превышает затрат на его создание, то преимущества, обусловленного использованием данного типа актива отсутствует. Актив должен обеспечить определенную выгоду. Поэтому данный метод подходит не ко всем ситуациям и его следует применять тогда, когда нет возможности применить другие методы оценки.
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